EST  /13-10-89/EL TEMPS/28

Les proximes eleccions generals ja seran amb els nous canals

Recta final de les TV privades

Ja han passat dos mesos i mig des que el govern va concedir els tres canals de
televisié privada a Antena 3-TV, Canal Plus i a Gestevisién-Canal 5; pero, tal i
com estan les coses, sembla que les primeres emissions encara trigaran.

na de les polémiques més fortes

de les tantes que hi ha hagut du-
rant les passades eleccions generals ha
estat la de la manipulaci6 de la infor-
macio politica per Televisio Espanyo-
la. Una manipulacid tan descarada que
va provocar que els quatre primers
grups d’oposicié (PP, CDS, CiU i IU)
demanessin un control informatiu per
garantir la neutralitat del canal estatal.
Un fet aixi no es dificil que es repeteixi
en proximes eleccions, perd potser ja no
amb TVE de protagonista, siné amb al-
gun dels nous canals de televisié priva-
da que ja emetran de fa temps. Aquests
canals estan formats per unes empre-
ses (moltes del mdn de la informacio)
que tant reben suport politic com el do-
nen,

De fet, la mateixa concessio dels tres
canals el 23 d’agost passat ja va ser una
decisié politica que afavoria dos grups
d’empreses afins al govern (Canal Plus,
del grup Prisa; i Gestevision, de I’ON-
CE) i deixava fora de joc Univisio-
Canal 1, del grup Z, principalment.

A partir d’aquell moment els tres ca-
nals guanyadors es van posar a treba-
llar per fer realitat els projectes que van
presentar, perd de moment res es com-
pleix segons el calendari previst.

GESTEVISION

Segons el projecte de Gestevisidn (ca-
nal integrat per les empreses Anaya,
Organizacidén Nacional de Ciegos de
Espana i Reti Televisive Italiane, de
Berlusconi) les primeres emissions s’ha-
vien de produir el gener de 1990, perd
ara encara no hi ha ni tan sols unes ofi-
cines, per no dir uns estudis, per tant
es pot dir que el projecte porta un
retard bastant greu. El futur centre
d’emissions de Gestevision a Madrid es-
tara situat al costat dels estudis Roma
i Video Time, que son propietat de Ber-

Antena 3-TV, entre les escollides.

lusconi, cosa que fa pensar que aquests
estudis tindran un paper important en
les produccions de Gestevision. Durant
una primera fase es pretén emetre unes
45 hores setmanals per a passar a 96 ho-
res setmanals a partir de gener del 1991.
Quant a la programacio, la intencio és
que el 38% sigui de produccid propia,
i el 62% de produccio aliena, i es pre-
tén que la programacio sigui princi-
palment d’entreteniment (amb molts
concursos i pel-licules), mentre que la
informacid i la cultura quedaran en un
segon terme,

Actualment el capital social es de
1.000 milions de pessetes, i la previsio
que fan és que a finals d’aquest any si-
gui de 4.000 milions, per a arribar als
12.000 el 1994, Aquest canal no té pre-
vist fer cap tipus de desconnexions per
a centres regionals ni utilitzar cap de les
llengiies autondmiques. Segons fonts de

I’ONCE, es bastant probable que el pe-
riodista Ramon Colom s’incorpori a
I’equip d’aquest canal.

Gestevision, i en concret el secretari
general de ’ONCE, Miquel Duran, van
protagonitzar una dura polémica junt
amb Antonio Asensio, president del
grup Z, quan el projecte de televisid
Univision, del grup Z, no va ser adju-
dicat amb cap de les tres llicéncies i, en
compensacid, la ministra Rosa Conde
va oferir a Asensio una participacié del
25% en el canal de I’ONCE, oferta que
el president del grup Z va rebutjar, acu-
sant el govern fer servir martingales i
amiguisme.
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CANAL PLUS

Pel que fa al Canal Plus, les empre-
ses que el formen sén basicament Pri-
sa (editora del diari E/ Pari5) i el Canal
Plus de la televisid francesa, a més dels
bancs Bilbao-Vizcaya, March, Caja
Madrid, Bankinter i I’empresa Cons-
trucciones y Contratas.

Aquest serd un canal que utilitzara
un sistema d’emissié mixta, €s a dir
emissio oberta de cinc a sis hores dia-
ries i emissié codificada la resta del
temps, que només es podra rebre amb
un codificador especial que costara
3.000 pessetes mensuals. La font de fi-
nancament d’aquest canal no és, doncs,
la publicitat, sin6 la quota mensual dels
seus suscriptors. Segons els promotors,
aixo situa Canal Plus en una situacié
privilegiada de no competéncia amb les
altres televisions.

El tipus de programacié que pretén
fer aquest canal parteix de la base de
la televisio com a espectacle i com a ser-
vei, i en concret, els programes que
s’emetran seran de tipus informatiu, in-
fantils, culturals, esportius, musicals...
pero sobretot cinematografics. El cine
sera la base principal de la programa-




Berlusconi, veu principal de Gestevisién.
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cio codificada i s’emetra una pel-licula
diaria sense interrupcions publicitaries.

Aquest canal també té previst per al
futur fer desconnexions regionals i rea-
litzar programes en totes les llengiies de
P’estat. El sistema d’emissid que utilit-
za fa que Canal Plus sigui un canal de
televisio molt selectiu i minoritari: en
concret, segons Jesus de Polanco, el seu
president, s’ha previst tenir uns 300.000
subscriptors en un termini de tres a
quatre anys. La recepcid dels senyals
serd en principi només possible en les
grans ciutats, per a més endavant abas-
tar una cobertura general. Les inten-
cions inicials de Canal Plus eren les
d’emetre ja a principis de I’any 1990,
perd —i és també el cas de Gestevi-
sion—, la infrastructura del canal en-
cara es troba en una fase molt precaria.

ANTENA 3-TV

En canvi, el canal que si que podria
complir els objectius previstos quant a
dades d’inici de les emissions, és Ante-
na 3-TV. Esta constituit basicament per
les empreses Antena 3 i per La Van-
guardia, a més de Lloyds Bank, Bank
of New York, Finim Trust, SA, entre
altres. Amb un capital de 10.000 mi-
lions de pessetes.

El calendari d’inici de les emissions
d’aquest canal és: comengar a emetre
per Madrid, Castella-La Manxa, Extre-
madura i Mircia, Catalunya i Balears
el desembre de 1989, i per a la resta de
I’estat entre 6 i 9 mesos més tard des-
prés de ’entrada en servei.

El tipus de programacio es distri-
bueix de la segiient manera: cinema,
15%; esports, 7,8%; divulgatius,
11,9%; dramatics, 10%; infantils, 7%;
informatius d’actualitat, 25%; séries,
15%; i varietats i concursos, 5%. Tal
com podem veure, es dona una gran
importancia als programes informa-
tius.

Dels tres nous canals de televisio pri-
vada el que esta, ara per ara, més pre-
parat per a comengar les emissions dins
del termini previst és Antena 3-TV, i el
que ho té més malament es Gestevision-
canal 5 (de 'ONCE i Berlusconi). Pe-
ro el cert és que tots van amb presses
i que el que més els importa és poder
comengar sigui com sigui i introduir-se
en un mercat poc acostumat a tenir tan-
tes opcions televisives.

David Palleja




