Mompo: «Sentir-te guapo et dona marxa»

1 dissenyador valencia Juan Andrés

Mompé no té altra publicitat que
els seus vestits. Per0d son precisament
els seus vestits els que atrauen cada ve-
gada més dones a la seua tenda, els que
fan venir de Marbella les dones de la
Jet, els que susciten els més elogiosos
comentaris dels periodistes gurus de la
moda. El boca a boca, heus aci el seu
éxit. No hi ha millor publicitat que
aquesta, com bé saben els experts en
marqueting. I tot perqué els seus ves-
tits aconsegueixen, com les fades dels
contes, que una dona se senta inevita-
blement bonica amb ells, Aixi és Juan
Andrés Mompd, un cas atipic en I’al-
ta costura que ara s’estrena en €l mon
del prét a porter.

D’entrada, la tenda i el taller on tre-
balla Juan Andrés Mompd no tenen
res a veure amb el mén de I’alta costu-
ra: no hi ha moquetes pertot arreu,
cortines, aranyes en el sostre i senyo-
retes vestides de negre, sind que és el
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mateix Juan Andrés qui, amb el sew
impenitent coixinet d’agulles al canyell,
tan aviat endrega un vestit de ’apara-
dor com déna instruccions a una mo-
dista, assisteix a una prova, o agafa el
telefon si no hi ha ningd. Les seues
clientes també sén atipiques. Per la
tenda i el taller passen dones de la jet
marbelli, de I’alta societat valenciana,
dones del moén de la politica i de la
cultura, modernes i fins i tot joves que
només poden permetre’s ’extra del
vestit de novia per la seua minsa eco-
nomia. Pero aixo és el que li agrada,
ser accessible inclis en els preus.
Quan, ara fa setze anys, Juan An-
drés Mompé es va ficar en aixo de la
moda era, com deia la part bé de la
seua familia, un bohemi, és a dir, un
fill del seu temps, de la generacio que,
segons paraules del dissenyador, «vo-
lia menjar-se el mén d’un mos». Allu-
nyat del marqueting i de la vida social,
és aixo el que, en el fons, continua sem-

blant: un bohemi en I’alta costura.

—Vosteé no fa massa desfilades, no
té carpeta de premsa, ni relacions pu-
bliques, no esta ficat en el show busi-
ness de la moda.

—No és deliberat. Forma part del
meu caracter. No tinc esperit de lluita
i, a més, em posa nerviés I’ambient de
cort en qué, inevitablement, es mou la
moda. No sé competir en el mon de les
prebendes, les designacions o les des-
filades, aixi doncs m’estime més reti-
rar-me. Pero aixo no té res a veure amb
la bondat o la puresa, simé amb I’ar-
madura. D’altra banda, no ha apare-
gut cap persona que m’oferesca tots els
milions que calga perqueé creu en mi.

—-¢Es considera vosté un dissenya-
dor d’alta costura?

—Jo diria que si, en el sentit que tot
ho dramatitze, que els meus dissenys
son operistics. La majoria dels vestits
que faig no te’ls poses per estar cOmo-
da o quan no saps qué posar-te, sind
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per estar bella. Encara que, si només
faig aquest tipus de vestits, és perqué
estic desbordat. No tinc temps per a
més,

—Voste, a diferéncia dels creadors
d’alta costura, esta al costat de la clien-
ta en ’eleccio de la tela, en totes i ca-
da una de les proves, i fins i tot acon-
sella, si ve a tomb, les sabates i els
complements. ,No li lleva temps ser
tan accessible?

—EIl meu defecte, o la meua quali-
tat, és que no sé delegar. Tampoc em
resulta pesat seguir tot el procés de
confeccio del vestit. Em fa tanta o més
il-lusié que als meus clients que els ves-
tits queden bé, que tinguen éxit.

—¢1I no li fa pena desprendre-se’n.

—D’alguns, perqué després no tens
res a ensenyar. En la tenda quasi no hi
ha vestits, només una infima mostra
del que faig, ni tan sols els més bonics.
Aixo fa que, de vegades, la confianga
que depositen en mi algunes dones, si-
ga un acte de fe.

—O una demostracio que, en el seu
cas, el que funciona és el boca a boca.

—No hi ha una altra explicacid pos-
sible, ja que no faig gens de publicitat.
D’altra banda, crec que la tenda trans-
cendeix. Almenys aixo és el que pense
quan veig les dones mirant I’aparador
embadalides.

—¢Quan va descobrir vosté que el
que li agradava de debo era la moda?

—Des de menut. Recorde que quan
mon pare, que era nadador, ens por-
tava al Club Nautic a nadar, supose
que per fer-nos com ell, jo fruia més
fullejant les pagines d’alta costura de
revistes tipus Hola que m’enduia a la
piscina i intentant dibuixar els vestits
en un quadern, que amb I’aigua. Des-
prés la cosa va rodar aixi.

—¢La roba expressa més l’estatus?

—Si, el real, i sobretot, al que aspi-
res, pero també pot camuflar-lo. Laro-
ba expressa més I’estat d’anim, només
cal veure els deprimits i els que estan
en forma.

— ¢ Els anys que més l’inspiren...?

—ElIs cinquanta.

—-¢Els creadors...?

—El millor moment de Balenciaga,
Christian Dior i Pierre Cardin també
va ser en aquells anys. L’elegancia, I’al-
ta costura d’ara és una imitacid
d’aquella época. Encara que, en el meu
cas, també ha fet molt el cinema.

—Audrey Hepburn en Sabrina,,
Lauren Bacall en Mi desconfiada espo-
sa, Melina Mercouri én Fedra. El cine
i els figurins van ser les dues coses que
més van contribuir a la meua formacid.

—¢ Hi ha un estil valencia en la ma-
nera de vestir?
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«Els meus dissenys sén operistics».

—Si n’hi ha, no simpatitze amb ell.

—Recentment, la manera de vestir
d’un personatge public d’aquesta ciu-
tat, una dona, s’ha convertit en motiu
de critica en un mitja de comunicacio
que li retrau la seua «poca curay.
¢ Creu vosteé que els personatges piiblics
han de cuidar la seua imatge?

—Quan s’és punt de mira de I’opi-
nio publica, mai pots estar segur d’en-
certar.

—¢Qué opina de la frivolitat?
—M’agrada. No cal dramatitzar.

Perd només la frivolitat que no ho és
per esnobisme.

—¢L’elegancia...?

—Un pas viu. Una persona figuée.

—¢La vulgaritat...?

—La pena de qui la té i no ho sap.

—Voste llig tots els dies, religiosa-
ment, de 8 a 9 del mati, ;podria viure
sense llibres?

—Sense llibres, no ho sé, sense his-
tories, no. Potser perqué, com em va
dir en certa ocasié un amic, soc inca-
pa¢ de viure-les. La literatura és, en
aquest cas, el substitut de la vida.

—¢La millor floreta que li han ti-
rat...?

—Quan algi em diu que el que vaig
fer fa uns anys esta de moda aquesta
temporada. Encara que, en el fons, el
que més m’afalaga és que els agrade
ma casa.

—¢Projectes...?

—Traslladar proximament el taller
a una planta baixa molt amplia i alli,
seguir amb aixo6 de I’alta costura. Dei-
xar la tenda per a roba feta, d’arribar-
hi i posar-se-la. Hi haura séries de pan-
talons, jaquetes, camises, alguns ves-
tits... No en massa quantitat, perd.

—¢ Es la seua una professio terapéu-
tica?

—Si, en la mesura que posem el nos-
tre granet d’arena perqué la gent se sen-
ta bonica. Perqué, encara que parega
un discurs frivol o de nineta, puc
assegurar-te que a quasi tot el moén li
importa sentir-se atractiu. Sentir-se bell
et dona defenses per a la vida, et déna
porta i marxa. Estas més tranquil i aix0
et fa somriure millor, parlar més rela-
xat, no fugir, entrar i moure’t, estar
tranquil.

Toni Picazo
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