de la RTVYV, el client virtual de ’edi-
fici canvia i, per tant, el projecte d’uti-
litzacié. La nova Direccié General de
I’ens demana uns canvis en I’estructu-
ra de ’edifici que augmenten en 92 mi-
lions el pressupost i ocasionen un nou
retard. Les modificacions, a banda
d’algunes decisions puntuals d’Ama-
deu Fabregat, com ara canviar-se el
despatx de la vuitena planta a la quar-
ta, responen al fet de portar tota la di-
reccio general de I’ens RTVV a ’edifi-
ci. Aix6 implica una reestructuracio del
model de funcionament previst per
Ma. Garcia Lliberos (que preveia una
Direcci6 General simplement coordina-
dora i dues societats autbnomes ben
fortes: TVV i Radio Autonomia Valen-
ciana RAY), per un altre molt més cen-
tralitzat on la direccié de RTVV inter-
vé en tots el processos, fins i tot en
produccid, i I’autonomia de TVV i
RAYV és només nominal. La reestruc-
turacio de I’edifici ha fet que alguns es-
pais previstos com a ampliables en el
projecte queden ja ocupats i que les
instal-lacions queden utilitzades al ma-
xim ja d’eixida. Els aparcaments han
quedat ocupats per oficines i menja-
dors i mentre es construeixen els nous,
els cotxes ocupen els marges dels acces-
SOS. O

TVV INTENTA FER-SE LLOC EN EL MERCAT PUBLICITARI

Per un grapat d’espots

La publicitat, el manna de les televisions, obsessiona ja els
directius de la TVV. Amb unes tarifes a la baixa tracten
d'aconseguir un bon tros del pastis publicitari. Els estudis
d’'audiéncia, pero, seran els encarregats de situar
I'oferta al seu lloc.

Albert Vicent

un automobil de la marca Renault
serd l’encarregat d’inaugurar
’autopista publicitaria de la TVV el
proxim 9 d’octubre. Sera el primer sig-
ne public que demostrara que ’engra-
natge comercial del canal autondmic
esta en marxa. Pels 45 segons que du-
rara ’espot, TVV ingressara dos mi-
lions i mig de pessetes a carrec de I’em-
presa madrilenya Iniciativas de
Medios, la qual va guanyar 1’adjudica-
¢i6 del primer anunci en subhasta, com
ja va fer amb motiu de la inauguracio
de la televisi6 autondmica andalusa,
Canal Sur.

Un preu excepcional que contrasta
amb les tarifes de publicitat ordinaria

que Radiotelevisié Valenciana ha esta-
blert per a aquesta primera etapa de
funcionament. Aixi, el departament
comercial de la TVV ha estipulat que
20 segons en les franges horaries de
major audiéncia tenen un cost de dues-
centes mil pessetes. Tota una ganga si
les comparem amb les set-centes mil
pessetes que pel mateix concepte fac-
tura actualment la TV3.

El sector de les empreses publicita-
ries no ha dubtat a qualificar aquestes
tarifes de «salvatges», alhora que les
justifiquen com una maniobra de I’ens
autonomic d’introduir-se amb forg¢a en
un mercat en el qual han de competir
amb TVE, les companyies privades de
radio i la premsa escrita. Un pastis
molt ajustat que encara registrara
I’aparicié de més aspirants quan les ca-
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No falten les veus que critiquen el model de televisié que es pretén oferir, de competéncia dificil amb els canals estatals i privats.

denes privades de televisid comencen
a emetre.

Aixi les coses, amb unes tarifes tan
accessibles en comparacio a la relacié
audiéncia-preu que ofereixen la resta
dels mass-media, alguns anunciants no
han dubtat a exclamar «;;Que la TVV
paga per anunciar-se!?». Tampoc és
per a tant, perd si que és cert que les
agencies publicitaries han vist amb sor-
presa la presentacid d’unes tarifes ex-
cessivament baixes. Aixd no obstant,
no és intencid de la direccié de TVV
mantenir durant molt de temps aquests
preus i als despatxos de Burjassot
—seu de la direccio de la TVV— ja
s’estudia una considerable pujada de
les tarifes per a la proxima campanya
de Nadal. Un gest que no s’ha rebut
gens bé en les agéncies, que veuen «una
considerable manca de professionali-
tat» en aquest comportament.

El cert és que hi ha altres actituds
que els professionals de la publicitat no
veuen amb bons ulls. Com el fet que
TVV haja entrat en contacte directe
amb els anunciants saltant-se les agén-
cies i practicant una competéncia que
aquestes qualifiquen de «deslleial».
Tampoc falten veus que critiquen el
model de televisid que es pretén oferir,
amb una programacio —segons el que
s’ha previst— que dificilment podra
competir amb els canals estatals i pri-
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vats que cobriran tot el territori. I ja
se sap, sense una programacio compe-
titiva no hi haura prou audiéncia per
a resultar atractiva a les marques que
destinen una considerable partida de
milions de pessetes a publicitat televi-
siva.

Els estudis d’audiéncia seran els que
marcaran I’evolucid del tros del pastis
publicitari que li correspon a la TVV.
Aixi, per a Josep Segura, de TAN-
GRAN, «en un primer moment el
comportament de les agéncies és d’ex-
petacio, com ja va passar amb TV3»,

Per a Segura, «sera necessari que pas-
se almenys un any per a poder avaluar
el comportament del canal autondomic,
si bé és previsible que durant dos o tres
anys les agéncies es bolquen per a en-
trar finalment, en un periode en el qual
sera I’Estudi General de Mitjans el que,
en funcio dels estudis d’audiéncia, re-
situe el mercat en el seu lloc».

Com la resta de les televisions auto-
noémiques, la TVV se situa en la linia
d’eixida amb la seguretat de comptar
amb les campanyes oficials de la Ge-
neralitat. A banda d’aquest tractament
preferent per part de les institucions
autondmiques, també es dona per se-
gura la preseéncia als espots de les grans
empreses estatals, si bé aquestes esca-
pen del control de les agéncies publici-

taries valencianes ja que les grans em-
preses valencianes —aquelles que
destinen més de 100 milions de pesse-
tes al capitol de publicitat— operen
mitjangant les ageéncies de Madrid i
Barcelona.

Diferent sera el comportament d’al-
tres societats de capital valencia, com
ara Mercadona, la Caixa d’Estalvis de
Valéncia o Porcelanosa, que ja han es-
tudiat les seues campanyes al nou ca-
nal televisiu. Finalment, el ventall es
completara amb 1’aparicidé de nous
anunciants de capital mitja amb pro-
ductes dirigits a ames de casa. Seran
productes que no troben el seu espai
publicitari als diaris i que ara invertei-
xen en falques radiofoniques.

Es dificil encara preveure quin im-
pacte causara en la resta dels mass
media 1'aparicidé d’una nova oferta
publicitaria. Per a Josep Catalan, de
I’agéncia PIVOT, «seran les desconne-
xions regionals de TVE les que sofri-
ran el primer impacte de I’oferta de
TVYV. El fet de coincidir en territori de
recepcid fara que els anunciants es de-
canten pel canal autonomic».

Al final, en el que tots coincideixen
¢és a afirmar que I’audiéncia marcara
tant I’interés dels anunciants com les
tarifes que ’ens autonodmic establira.
Per als publicistes el mercat sempre
mana. 1



