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ENQUESTA EXCLUSIVA: TV3 AL PAIS VALENCIA

Meés de dos milions
d’audiencia

Una filtracié de la Conselleria de Cultura de la Generalitat
valenciana ha portat a les mans d’EL TEMPS un sondeig
d’opinié en el qual s’afirma que la TV3 té, al Pais Valencia,

una audiéncia diaria proxima a les 400.000 persones i una
audiéncia maxima de més de dos milions.

Rafael Xambo

1 sondeig encarregat per la Conse-
lleria indica que I’ambit territo-
rial comprén tot el Pais Valencia,
incloent-hi les comarques castellano-
parlants. El treball s’ha realitzat en
dues fases. La primera ha consistit a
realitzar 1.059 entrevistes personals,
entre la poblacidé de 16 i més anys de
la ciutat de Valéncia i area metropoli-
tana, distribuida per estrats d’edat se-
gons el sistema de ruta aleatoria, com-
plementada per quotes. La segona fase
del sondeig s’ha fonamentat en la ma-
teixa metodologia de mostreig. El seu
ambit territorial és el comarcal i cons-
ta de 546 entrevistes personals. Els
pints seleccionats han estat els se-
guents: Dénia, Ontinyent, Gandia, Al-
zira, Xativa, Nules, Vinaros, Alcoi,
Sagunt, Castelld, Crevillent, Elx, Ala-
cant, Bunyol, Requena, Utiel i Oriola.
El marge global d’error del sondeig
és de +3,15%, amb un interval de con-
fianga del 95%. L’aplicacié de les en-
trevistes es va fer durant el quart tri-
mestre de ’any 1988.

Ciutat de Valencia i area
metropolitana

L’audiéncia de TV3 en aquest am-
bit (vegeu quadro nim. 1) es calcula en
un 7% d’espectadors que la veuen ca-
da dia i un maxim global del 56% de
la poblacio, la qual cosa indica que més
de la meitat de la poblacié manté al-
gun tipus de seguiment de TV3 amb
una frequéncia més o menys intensa.
Aixo0 té a veure, Obviament, amb els
habits d’audiéncia dels espectadors, els
quals, tal com se sap per altres estudis,
acostumen a comengar la seua sessié
televisiva connectant el primer canal de
TVE. Si no els agrada el que fan, pas-

sen a TVE-2 i, si tampoc els agrada,
és, llavors, quan connecten amb TV3.
Aquesta és la pauta majoritaria de
comportament davant el televisor de
les audiéncies acostumades a una ofer-
ta inica o poc desenvolupada, cosa que
no nega l’existéncia, d’una banda,
d’un sector minoritari de fidels de TV3
que la connecten directament i, de I’al-
tra, d’un sector, cada vegada més ex-
tens, que comprova la programacio es-
crita abans de pitjar el botd, tot i que
encara hi ha un sector residual que
s’empassa la TVE-1, facen el que fa-

cen. Es evident que aquestes conside-
racions son valides per al Pais Valen-
cia, on la TV3 funciona com la tercera
opcio per a la majoria, tot i que ha anat
guanyant espai progressivament en
I’interés dels valencians, a mesura,
també, que s’ha anat completant la
xarxa de repetidors i I’audiéncia s’ha
anat acostumant als seus programes.
Per contra, a Catalunya, la TV3 troba
un grau major d’identificacid per part
dels espectadors i rivalitza amb TVE
per ser la primera opcié.

Quant al perfil sociologic de I’au-
diéncia a Valéncia i I’area metropoli-
tana, cal destacar que el volum maxim
de seguidors es troba entre els joves,
mentre que el minim 1’ocupa la pobla-
cié senil. D’una banda, els efectes de
la introduccié del catala en ’ensenya-
ment, d’una altra, el fet que els joves
son els menys tocats per la déria anti-
catalana i, també, que tenen una acti-
tud més receptiva a les novetats, en
serien I’explicacid.

La pauta d’audiéncia segons el sexe
mostra que els homes la veuen molt
més que les dones, cosa que troba ex-
plicaci6 en el fet que els programes més
seguits sén els esportius i que les do-
nes, tal com indiquen tots els estudis
sociolingtiistics del Pais Valencia, tam-
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Veuen diariament TV3 prop de 400.000 valencians, 525.000 la veuen alguns dies a la setmana
i més d'un milié de persones la connecten de tant en tant.

Quadro nim. 1. Audiéncia
TV3. Ciutat de Valéncla
I area metropolitana

Freqii¢ncia Percentatge
Diaria 7%
Alguns dies setmana 17%
De tant en tant 28%
No Ia veu 44%

Quadro nim. 2. Audiéncia
TV3. Comarques

Fregqii¢ncia Percentatge
Diaria 10%
Alguns dies setmana 16%
De tant en tant 32%
No la veu 42%

Quadro nim. 3. Audiéncia
TV3. Total Pais Valencla

Fregqii¢ncia Percentatge
Diaria 10%
Alguns dies setmana 16%
De tant en tant 30%
No la veu 43%

bé s’emporten la palma en el compor-
tament diglossic, perqué parlar catala
no és cosa «fina» a Valéncia.

Comarques

A la resta del territori valencia,
incloent-hi nuclis castellanoparlants de
poblacid tan significatius com Bunyol,
Requena, Utiel i Oriola, i d’altres amb
un percentatge elevat de poblacié im-
migrada com Sagunt, Elx i Alacant,
I’audiéncia diaria de TV3 arriba al
10% (vegeu quadro nim. 2) i té un ma-
xim del 58%; lleugerament superior,
per tant, al de la ciutat de Valéncia i
area metropolitana. D’altra banda —és
una llastima que no conste en I’infor-
me filtrat per a EL TEMPS— és facil
deduir que I’audiéncia deu ser prou
més elevada pel que fa al territori ca-
talanoparlant. De tota manera, si com-
parem els percentatges dels quadros
num. 1 i ndm. 2, hi ha un augment de
3 punts en P’audiéncia diaria i un de
quatre punts en la freqiiéncia «de tant
en tant».

No s’hi fan constar les diferéncies
per edat i sexe per a I’ambit comarcal.
Aix0 no obstant, podem apuntar que

Quadro nim. 5. Programes
de TV3 que més agraden

(Poblaci6 total. Diverses respostes.
Percentatges acumulats)

1. Esports 46%
2. Pel-licules 44%
3. Documentals 9%
4. Informatius 7%
5. Filiprim 7%
6. Telefilms 6%
7. Varietats 5%
8. Musicals 4%
9. Altres 8%
10. ns/mc 10%

Quadro nim. 4. Poblacié que no veu TV3. Causes

Valéncia i
area metropolitana Comarques Total
No s’agafa 11,5% 19,5% 16%
No entén el catala 13% 11% 12%
No li agrada el catala 10% 4,5% 7%
No li agrada la programacié 4,5% 3,5% 4%
Altres raons 4,5% 3% 3,5%
Ns/nc 0,5% 0,5% 0,5%
Total 44% 42% 43%
. ___ ]
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és probable que es mantinguen les di-
ferencies per edat, encara que no tan
marcades com a Valéncia i I’area me-
tropolitana, i disminuesquen les dife-
réncies per sexe que es deriven de la
pauta diglossica, 1a qual no és tan mar-
cada entre les dones a les comarques.

Atenent al quadro ndm. 3 que indi-
ca I’audiéncia de TV3 per a tot el Pais
Valencia, convé, ara, traduir la fredor
dels percentatges a milers de persones,
tenint en compte que la poblacié total
del territori, segons dades de 1’ultim
cens, és de 3.700.000 i escaig habi-
tants.

Veuen diariament TV3 prop de
400.000 valencians, 525.000 la veuen
alguns dies a la setmana i més d’un mi-
li6 de persones la connecten de tant en
tant, amb la qual cosa queda ben clar
el que afirmavem en els titulars: més
de dos milions. A més, cal assenyalar
que prop de 600.000 persones (16%,
vegeu quadro nuim. 4) no la veuen per
dificultats técniques diverses, les quals
impedeixen que els arribe el senyal.

Els que no veuen TV3

S’hi observa que els que declaren no
entendre el catala sén, majoritaria-
ment, immigrats, mentre que els que
diuen que no els agrada el catala s6n
nascuts al Pais Valencia. Aquest des-
grat pel catala obté un ress6 minim en-
tre la poblacié immigrada. El refiis del
catala és més extens entre la poblacid
de 45 a 64 anys, no observa variacions
en funcid del sexe, i és prou definit en
el sector d’activitat del comerg. Esplén-
dida comprovaci6 empirica del que van
afirmar Joan Fuster i els socidlegs va-
lencians ja fa temps. Si ho voleu més
clar, els valors maxims de desgrat
quant al catala es donen en els sectors
que afirmen haver viscut tota la vida
a Valencia i area metropolitana, justa-
ment els mateixos que manifesten, al-



hora, un desconeixement menor del
catala de TV3.

Quant a les diferéncies entre els dos
ambits de I’estudi (vegeu quadro
num. 4) contrasta el fet que, mentre a
les comarques el factor de major pes
per a no veure la TV3 és de caracter
tecnic, a la ciutat de Valéncia i area me-
tropolitana ho és no entendre el cata-
14 Aixiitot, el contrast més fort es veu

en el refis del catala,que és més del do-
ble a la ciutat de Valéncia i area me-
tropolitana (10%) del de les comarques
(4.5%).

Les retransmissions esportives i les
pel-licules sén, amb molta diferéncia,
els espais de TV3 que més agraden a
I’audiéncia valenciana (vegeu quadro
num. 5). I aix0, afegesc jo, a pesar dels
doblatges terrorifics de massa pel-Hcu-

Agost traidor

svia de ser agost, mes d’aventures i putades, ei que triaren els galifar-

deus per a moure les intrigues amb el proposit de silenciar la TV3
al Pais Valencia. No és gens estrany. La calor fa baixar la guardia, la gent
no es troba localitzable i molts passen de llegir diaris. Es a dir, tant si tenen
vacances com si no, que hi ha molts que no en tenen, les persones, a I’agost,
quan ixen del treball, actuen com si en tingueren. I d’aix¢ s’aprofiten els
ordidors de maniobres. En el periode de la transicié democratica, com pot-
ser recordareu, la difunta UCD li va traure molt de suc al decret-llei estival.

Aquest estiu esta resultant especialment traidor per als valencians. Pri-
mer, ens van llevar la Fira de Juliol a la ciutat de Valéncia; gairebé alhora,
van comengar les operacions brutes perqué els pobles dels Serrans s’engoli-
ren els parallamps en forma de xupa-xups, operacions que continuen fins
ara i tracten de desbaratar la vaga general de la comarca. Solidaritat amb
els Serrans. A setembre, tots amb ells.

I ara ;déu quina ponentada! El Consell de Ministres ha tingut I’acudit
de llevar-nos un bon pessic d’aigua del Xiiquer per a donar un caramelet
al president Bono que s’esta portant tan bé en el conflicte d’Anchuras. Per
si no en teniem prou i com que ens haviem oblidat d’ell, torna Barrionue-
vo, el rei del peinado, ara, amb I’objectiu de peinar 1’éter valencia perqué
no puguem veure la TV3.

Som molts els perjudicats, si aquesta maniobra contra els drets dels va-
lencians a rebre televisié en la llengua propia es du a terme. I aixo mateix,
encara que la capacitat de protesta de la gent és ben variable i de vegades
nul'la, permet organitzar una forta campanya amb moltes simpaties i pos-
sibilitats d’éxit. D’altra banda, si sén ¥ s televisions privades les que pres-
sionen, hauran de tenir present que no és amb TV3 amb qui s’enfronten
siné amb una part important de la seua audiéncia potencial, i no és bona
cosa comencar amb publicitat negativa.

També s’ha especulat amb la idea dels interessos publicitaris de
Canal 9. Si aixo féra aixi, resultarien ben bajoques els que aconsellen per-
dre un mercat de més de sis milions d’audiéncia per a preservar-se’n un de
no arriba a quatre. Caldria despatxar-los ja per incompetents. D’altra ban-
da, no puc creure que la RTVYV tinga res a veure en la maniobra. Les rela-
cions amb TV3 s6n bones i em consta que els professionals implicats en ¢l
projecte treballen amb la il-lusié d’oferir un producte digne, la garantia de
la qualitat del qual hauria de tenir molt a veure amb la competéncia lleial
amb TV3, aci, i també a Catalunya i les Illes, on també volem que es puga
veure Canal 9. En qualsevol cas, si hi han tingut res a veure, que investi-
guen els periodistes perdiguers i que es coneguen noms i cognoms dels ma-
nifassers.

Mentrestant, només tenim una pista segura que ens assenyala Barrionue-
vo, el seu ministeri, el seu govern i els interessos de les privades. D’altra
banda, els nostres governants no en diuen ni pruna. La seua serenitat és
tanta que podrien deixur que més de dos milions de valencians ens queda-
rem sense TV3 i no piular. Temps al temps. Servidor, com que no se’n fia,
ja ha enviat un telegrama de protesta i ha telefonat unes quantes vegades
al cau de Barrionuevo

Amics, si el ponent ataca, dutxeu-vos tant com calga i prepareu-vos. I
si ens la fan, que setembre ens done for¢a per a endrecar-la.

Rafael Xambd

10

les. Els documentals, els informatius
—jicom pujarien, si augmentaren la in-
formacid del Pais Valencia!— Filiprim
i els telefilms son els espais que se-
gueixen en l’interés dels valencians.
L’index de preferéncia tan baix que as-
soleixen els musicals hauria de preocu-
par, si parem esment que 1’audiéncia
valenciana es compon d’una majoria
de joves.

Els joves i la TV3

Acabem de recordar que el volum
maxim d’audiéncia es troba entre els
joves, cosa que es pot interpretar d’una
manera moderadament optimista pel
que fa al futur de la llengua al Pais
Valencia. El model d’escolaritzacio, se-
gons que ’ensenyament rebut siga en
castella o en catala, presenta variacions
significatives, tot i que el seguiment de
TV3 és molt majoritari en els dos
casos.

Aixi, un 70% dels escolaritzats en
castella veuen TV3 de manera regular
(37%) o de tant en tant (33%) i només
un 13% afirma no veure-la practica-
ment mai, mentre que la gran majoria
dels estudiants en catala (85%) veuen
la TV3 amb freqiiéncia (64%) o de tant
en tant (21%) i a tots els agrada. [

El volum maxim de seguidors de TV3 al Pais
Valencia es troba entre els joves.
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