
EL T U R I S M E A M A L L O R C A 

Crònica d'una imatge 
que es vol vendre 

Tant els polítics com els empresaris turístics són 
conscients que cal rehabilitar la imatge illenca, la seva 
fesomia feta malbé després d'anys de construccions 
alçades de pressa i mai integrades al seu entorn. En 

l'afany per recuperar la bellesa, tots retornen a la recerca 
del tòpic. 

Maria de la Pau Janer 

Fa algunes setmanes, a principis 
d'aquest estiu que crema, els mit-

jans de comunicació de l'illa es feien 
ressò d'una notícia que aleshores era, 
tan sols, una especulació. Després 
d'haver visitat Mallorca durant tres 
anys consecutius, Lady Di havia deci-
dit no repetir les seves vacances al Me-
diterrani. Farta de la persecució dels 
periodistes i els fotògrafs, que arriba-
ren a fer autèntiques proeses per cap-
tar la seva imatge, es negava a tornar. 
Més endavant, la mateixa premsa 
s'encarregava de desmentir l'afirma-
ció: no se sabia res amb certesa d'aque-
lla visita reial. Tot eren comentaris i su-
posicions que no conduïen a cap 
seguretat. 

Però el rumor és simptomàtic i coin-
cideix, curiosament, amb un sentiment 
general: Mallorca perd crèdit, ja no és 
la terra daurada que somiaven els viat-
gers. Sembla que tampoc la somien els 
turistes, els qui escapen de les boires 
grises del nord. Perquè una nova mo-
da comença a imposar-se: la de la pell 
blanca, quasi, transparent. La norma 
prové —com sempre— dels Estats 
Units i s'expandeix als països que hi te-
nen més contacte. Una de les zones més 
influïdes per aquest nou cànon de be-
llesa —crec que és lícit anomenar-ho 
així— és la República Federal Alema-
nya. Els alemanys —un dels nostres vi-
sitants més freqüents: cervesa i ball fins 
a la matinada— viuen profundament 
marcats pel que imposen els costums 
nord-americans. 

Afortunadament per als mallor-
quins, la moda de la pal·lidesa és molt 
incipient, i encara no ha arribat a les 
nostres platges. Enguany —com en els 
darrers vint-i-cinc estius— l'arena 
s'omple dels qui cerquen els rajos so-
lars. 

Si es confirma l'absència de la prin-
cesa de Gal·les, potser les sèpies i les 
llisses del Mediterrani enyoraran la se-

va presència. Els periodistes se'n recor-
daran també, moltes vegades, d'aque-
lla font inesgotable de reportatges i 
fotografies. Caldrà cercar nous temes 
que demostrin que Mallorca és, enca-
ra, actual i cobejable. Un lloc on qual-
sevol aventura és possible. Per això 

a Mallorca en viatges organitzats 
pertanyen a grups socials amb poc po-
der adquisitiu. Els tour operat ors 
—autèntics monstres a l 'hora de ma-
nejar les vacances del món— els ofe-
reixen una estada perfectament orga-
nitzada: hotel, excursions, sortides i 
menjars. Fins i tot s'ha arribat a asse-
gurar que els anglesos i els alemanys 
que pasen l'estiu a l'illa gairebé no ens 
en deixen, de diners, que la vida du-
rant dues setmanes en un hotel de Ma-
llorca és més barata que al propi país. 
De tota manera, i a pesar de les veus 
que avaluen en un quinze per cent el 
descens dels turistes, la platja torna a 
ser el cau de molts viatjers. I la nit illen-
ca es converteix en una possibilitat 
oberta, una porta als encontres i a la 
festa per als que arriben de lluny. 

Tots els esforços són vàlids per a la 
construcció de la bona imatge d'una 
terra que cau, sovint, en els tòpics a 

Enguany falten uns turistes d'excepció, Ladi Dy i família. 

s'alcen decorats de cartó, sales de fes-
ta, tavernes de flamenc i piscines amb 
palmeres artificials, i ens espolsem la 
pols de l'hivern, tot a punt per a satis-
fer la voluntat dels qui arriben. Alco-
hol i festa, de nit, quan les platges es 
tornen obscures. 

Diuen que hi ha, malgrat tots els es-
forços, un lleu descens de visitants, que 
els nòrdics cerquen noves rutes on pas-
sar l'estiu, que hi ha una campanya de 
descrèdit envers les nostres costes, que 
Turquia esdevé un reclam cada vega-
da més poderós i ens roba la voluntat 
dels viatgers. 

D'altra banda, no tots els qui arri-
ben són Lady Di. La majoria dels es-
trangers que passen algunes setmanes 

l'hora de vendre els seus productes: el 
sol i el paisatge. Perquè és clar que gai-
rebé cap dels estrangers no cerca des-
cobrir ni la cultura ni la vida real 
d'aquesta terra. En aquest sentit, l'ex-
cursió a l'illa, l'estiu del 1984, d'un 
grup d'estudiants de la universitat de 
Frankfurt i la d'un altre grup més nom-
brós d'universitaris de tot Alemanya 
aquest hivern passat, constitueixen 
dues excepcions remarcables. En gene-
ral, els turistes no cerquen les cales so-
litàries, ni recorren els pobles de l'in-
terior —on la vida transcorre amb el 
ritme antic—, ni els secrets de la ser-
ra. Els és suficient la platja de l'Are-
nal i, sobretot, els bars i les discote-
ques, les pistes de golf i els souvenirs. 
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Mallorca torna ara a la imatge tòpica que la va vendre arreu del món fa vint-i-cinc anys. 

Tant els polítics com els empresaris 
turístics són conscients que cal rehabi-
litar la imatge illenca, la seva fesomia 
feta malbé després de tants anys de cos-
truccions alçades de pressa, mai no in-
tegrades al seu entorn. Per això retor-
nam a la recerca del tòpic, en l 'afany 
de recuperar la bellesa. El text del pro-
grama del Festival Mundial de Danses 
Folklòriques que es va celebrar a Pal-
ma el mes d'abril passat, en la seva ter-
cera edició, és un exemple de la volun-
tat de tornar a la terra idíl·lica que els 
mallorquins s'esforçaven a oferir als 
estrangers, sobretot durant els primers 
anys del boom turístic. El programa, 
patrocinat per l 'Ajuntament de Palma 
i la Caixa d'Estalvis de les Balears (Sa 
Nostra), diu així: «...se encuentra el 
navegante conducido por el mejor de 
los vientos con una tierra rica, fèrtil, 
con un determinante aroma de almen-
dros en flor». 

El mite de l'illa de la calma, on la 
natura és harmònica i els homes irre-
meiablement feliços. És el mateix pai-
satge que Costa i Llobera descobria en 
els seus versos, que el pintor Josep Coll 
Bardolet cerca, en un retorn a la pau 
de l'Arcàdia, que apareix a les fotogra-
fies de platges idíl·liques, els anuncis 
que en revistes i diaris difonen aques-
ta Mallorca quasi irreal. 

L'hivern passat van començar les 
obres que augmentaven la superfície 
d'arena de la platja de l'Arenal: més 
de trenta metres d'amplària d'una are-
na nova, extreta del fons de la mar. 

Amb la conversió en zona per a via-
nants d'un dels dos vials que voregen 
la platja de Palma, les palmeres dutes 
d'Egipte i els bancs que omplen el nou 
passeig, s'intenta reconstruir el rostre 
d 'una de les zones més degradades de 
Mallorca. 

D'altra banda, no fa gaire que es 

presentà l 'anagrama que l 'ajuntament 
ha elegit perquè representi la nostra 
ciutat. El lema és «La bona imatge de 
Palma», una imatge que cal reinven-
tar amb urgència. Es pintaran els ta-
xis i els autobusos amb el verd, el blau 
i el groc, els colors de l'illa: la terra, 
el mar, el sol. 

En Mort de Dama, Llorenç Villalon-
ga descriu una societat que viu un pro-
cés de t r ans fo rmac ió . A m b el 
començament del boom turístic, els 
costums i la forma d'entendre el món 
canvien ràpidament i rotundament, i 
l'aristocràcia mallorquina —els vells 
nobles que veien girar el món, rere les 
persianes dels seus palaus, al barri de 
la Seu—, se n'espanta. Aleshores pre-
tén refugiar-se en aquella imatge d'una 
illa plàcida i daurada, allunyada dels 
nous costums imposats de fora. Ben 
aviat, emperò, aquesta mateixa imat-
ge esdevé el reclam per a cercar nous 
visitants. • 
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