LA MODA INFANTIL ACUDEIX A LA 29 EDICIO DE FIMI

Xifres grans, talles petites

Cent vint-i-cinc mil milions de pessetes de facturacié i una exportacié per valor de més de
deu mil milions, sén les xifres del sector de la confeccié infantil. Malgrat el mercat
europeu, que garanteix l'augment de les exportacions, el descens de la natalitat
i la petita dimensié de les empreses sén els problemes a resoldre.

Albert Vicent

res-centes trenta-una col-

leccions primavera-estiu
de moda infantil i comple-
ments es presenten enguany a
la 29 edici6 de la Fira Interna-
cional de la Moda Infantil-
Juvenil (FIMI) que se celebra
a Valéncia del 13 al 15 de ju-
liol, mantenint-se com el pri-
mer aparador de moda infan-
til de I’estat espanyol i com un
dels més importants certamens
d’aquest tipus de tot Europa.
El nombre d’expositors que
acudiran a FIMI és de 235,
dels quals 26 son firmes estran-
geres.

El mercat de la moda infan-
til va facturar el 1988 prop de
125.000 milions de pessetes a
I’estat espanyol, segons esti-
macions de I’Administracié i
del mateix sector. Partint d’un
mercat de 7 milions d’unitats
familiars amb membres de
menys de 14 anys, la despesa
mitjana per familia i any se si-
tua entre les 15.000 i les 17.000
pessetes.

Un sector amb dos

La industria de confeccid i génere de
punt per a la infantesa té en aquests mo-
ments dos problemes estructurals per re-
soldre.

En primer lloc, es déna una dimensié
reduida de les industries fabrils, amb
escassa tecnologia punta, séries de pro-
duccié curtes i carents d’una xarxa de co-
mercialitzacio propia capag de ser com-
petitiva a nivell europeu. De fet, més del
75 per cent de les instal-lacions produc-
tives del sector tenen menys de 25 treba-
lladors en plantilla.

Aquest fet es compensa amb una no-
va estratégia: els manufacturats produits
pel col-lectiu industrial dedicat a moda
infantil es venen, sense marca propia, a
empreses que, sense participar en el pro-
cés de produccid, es dediquen exclusiva-
ment a la distribucié. Aquestes societats
comercialitzadores reuneixen productes
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Moda infantil: Baixa la natalitat pero pugen les exportacions.

de diversos fabricants i els incorporen to-
ta la tasca de marqueting i promocid.
D’aquesta manera I’oferta infantil manté
el seu caracter arfesanal i adjunta altres
components de valor afegit, com ara dis-
seny, moda, teixits d’alta qualitat, ma-
jor gamma de colors i un percentatge
d’exclusivitat superior.

El segon problema que pateix el sec-
tor és el descens de la taxa de natalitat,
amb la consegiient disminucié de clients
potencials, una pérdua de mercat tan sols
compensable amb I’exportacid.

Quant al mercat estatal, el Pais Basc,
Catalunya, Pais Valencia i Madrid s6n
les zones amb major nivell de consum pel
fet que son arees d’una major cultura in-
dustrial, on I’autoproveiment —confec-
ci6 domeéstica per a bebés i xiquets— és
menor i es valoren més aspectes propis

Principals exportadors
infantils

Volum d’exportacié

Empresa (en milions de ptes)
Lemur (Matar6) ....c.ccceeveeeverens 520
Gregory Difusion (Barcelona) ... 240
Promotex Hit (Barcelona) ........ 238
New Alhambra (Alacant) ......... 227
Confecciones Sulfy (Carcaixent) 200
Ilice (EIX) vcurneersrireaniaressssessns 174
Clavell (Matard) .......cccovsmvininns 130
Juan Ramilans (Girona) .......... 102
Querol (Valéncia) .....ccccvveernenee 72
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d’una produccid industrial, com la mo-
da o les 1iltimes tendéncies en disseny.

Exportacions: bons
horitzons

L’exportacié de moda infantil va as-
cendir el 1988 als 10.600 milions de pes-
setes, situant-se aixi al capdavant de la
confeccié téxtil i amb perspectives de fu-
tur en al¢a, ja que I’oferta estatal esta
considerada, junt amb la italiana i la
francesa, com una de les més notables
per la creativitat dels seus models. Cal
destacar que les principals firmes expor-
tadores tenen la seua seu a Catalunya i
al Pais Valencia (vegeu quadre adjunt).

Per mercats, la principal destinacié de
I’exportacié sén els paisos de la CE, que
reben més del 40 per cent del total de I’ex-
portacid. Aquesta xifra es veura augmen-
tada i refor¢ada a partir d’aquesta edicié
de FIMI, ja que és la primera que se ce-
lebrara després que la CE haja decidit su-
primir Paranzel a les vendes de produc-
tes industrials confeccionats a Espanya.

D’altra banda, Estats Units i els paisos
arabs son els altres grans compradors de
moda infantil confeccionada a Espanya,
si bé tots dos tenen un ritme de creixement
menor. Aixl, la inestabilitat del dolar ha
fet prendre precaucions als exportadors
que treballen per al mercat america, men-
tre els paisos arabs continuen sotmesos a
la caiguda del preu del petroli, amb la
consegiient disminucié de poder adquisi-
tiu, per sota del que presentaven a prin-
cipis de década. ]



