ENTREVISTA A PEDRO MIRALLES

Pedro Miralles, Valéncia, 1955, forma part d’un grup de dissenyadors que fa anys que han
aconseguit, gracies a les seues creacions, revitalitzar el mimeétic teixit industrial d’aquest
pais. Llicenciat en arquitectura per I'Escola de Madrid I'any 1980, té els seus primers
contactes amb el disseny al taller de I'exquisit JesUs del Pozo, on durant 18 mesos es
dedica a dibuixar i preparar les col-leccions d’aquest Gitim Premi Balenciaga.

A. Robles

yany 1984, Miralles, amb 1’aju-

da d’Alfaro Hoffman, exposa

a Valéncia una mostra de prototipus

de mobles. Aquesta exposicid, gra-

cies a la qual va ser descobert per un

industrial, el decanta finalment pel

disseny de mobles, sector on és re-

conegut com una de les figures més
representatives.

«Avui no faria una mostra de
prototipus. Els prototipus son jus-
tament el que mai ha d’ensenyar un
dissenyador. Els industrials és el
que primer copien. Ara, tot el que
faig ho deixo sempre guardat per-
que ’espionatge industrial esta de
moday.

—Carlo Escarpa, Gae-Aulenti,
Oscar Tusquets, Gianfranco Ferré i
molts d’altres arquitectes s’han de-
dicat en els. ultims anys al disseny.
¢ T€ per a vosaltres un atractiu espe-
cial aquesta feina?

—Fa uns anys, els arquitectes es
dedicaven al disseny perqué no tro-
baven mobles per a les seues cases.
Al cap i a la fi, els mobles son cases
petites. Avui, en canvi, hi ha tants
productes bons al mercat que I’acti-
vitat del disseny industrial s’ha
separat molt de I’arquitectura. Es
tracta, en realitat, de dues discipli-
nes diferents.

D’altra banda, ser un bon arqui-
tecte no implica necessariament ser
un bon dissenyador. El que si que
proporciona I’arquitectura son bons
coneixements d’economia de mate-
rials i de logica.

—FEl que si que sembla que esta
comprovat és que els productes dis-
senyats per arquitectes son molt de-
purats.

—Es cert que la tendéncia de I’ar-
quitecte és d’anar cap a una suposa-
da esséncia. Ara bé, si examinem els
objectes dissenyats per arquitectes-
arquitectes, €s a dir, aquells que de-
diquen el 90 per cent del seu temps
a fer arquitectura, trobem que sén
molt incomodes, molt complicats de
fer i molt cars. Aixd passa perqué
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I’arquitecte no sol tenir en compte
problemes de produccid industrial.

El 1987, becat per I’Impiva, vas
passar un any a la prestigiosa Do-
mus Academy de Mila. ;Queé
t’aporta la teua estada en aquest
pais?

—La Domus m’aporta seguretat.
Quant al disseny, vaig poder com-
provar com practicament tots els
dissenyadors donaven respostes si-
milars a una mateixa qiiestio.

—La teua relacio amb Italia I’has
continuada avui, ja que estas fent
un treball amb ’empresa Si & Com-
pany.

—El treball que faig per a aquesta
empresa em va eixir gracies a la
meua estada a la Domus. Massimo
Morocci, que ¢és un dissenyador
molt interessant, organitza una
col-leccié6 amb sis dissenyadors
europeus. Cadascun de nosaltres
havia de fer una cadira. Va ser molt
curids, perqué¢ Morocci, que és el
més vell, deu tenir cinquanta anys,
presenta el disseny més avangat. A
Italia aixo es un fenomen que es do-
na molt, contrariament al que pas-
sa, per exemple, a I’estat espanyol.
Aci veus un disseny atrevit i creus
immediatament que I’ha fet un tio
de 25 anys que s’ha posat a delirar.

L’italid Maurizio Sottssas, el més
modern dels dissenyadors d’aquell
pais, té 70 anys. Es curidos compro-
var dia rere dia la cultura tan forta
de disseny que hi ha en aquell pais.

Com t’estava dient, la cadira que
va fer Morocci era molt atrevida,
mentre que les nostres eren totes
molt contingudes. També és veritat
que les nostres trobaren immediata-
ment industrials disposats a pro-
duir-les i que la seua continua enca-
ra sense trobar ningi que vulga
fer-la. Aix0 és un luxe que només es
pot permetre Morocci, perqueé és un
senyor que té al mercat productes
que li funcionen molt bé.

—També estas dissenyant per a
una empresa francesa.

—Si. Els mobles que faig per a
X0O —que és el nom de la firma—

formen part d’una col-leccié que di-
rigeix Philippe Stark. XO també
produeix mobles del japonés Shiro
Kuramata i 1’escenograf Robert
Wilson.

Per a XO vaig dissenyar una cadi-
ra, una cadira molt dificil, molt ra-
dical, realitzada en perfil, un perfil
que fins ara no s’havia utilitzat mai
en mobiliari. Es tracta d’una cadira
bastant ergondomica tot i que apa-
rentment no ho semble, perque és
una cadira de ferro.

Si XO només fabricara aquesta
cadira per a Franc¢a, no en vendria
més de quinze. Perd, com aquesta
empresa té una xarxa de distribucio
a nivell internacional s’esta venent
molt més del que jo hauria pogut
imaginar. En aquest aspecte, Euro-
pa va molts anys per davant d’Es-
panya.

— Vols dir que allo que necessi-
ten les nostres empreses son millors
canals de distribucio?

—En efecte, les col-lecccions
d’alta costura que fan Italia i Fran-
¢a es venen des d’aquests paisos a
tot el mon. Els empresaris espa-
nyols, quan volen vendre, no arri-
ben mai més enlla d’Alemanya. Ens
falla la infrastructura comercial
sempre.

D’altra banda, el que també falta
son empreses que vulguin convertir-
se en liders, no en liders aci, sind a
Europa.

Falla també la comunicacio per-
qué fan falta revistes especialitzades
que tinguin una distribucié interna-
cional i que creen necessitat de pro-
ducte en els consumidors.

—La Comissio organitzadora de
I’Expo 92 t’ha encarregat un treball.
¢En queé consisteix?

—La creacié d’una mostra de pa-
pereres. Sembla facil, perd no ho és,
sobretot si pensem que aquestes pa-
pereres han de ser reconegudes com
a tals per tota la gent que vaja a
I’exposicid, que han de tenir un cert
caracter espanyol. Culturalment, és
un tema complex i gens facil.
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