EL 1992 COMENGARIA A FUNCIONAR EL CENTRE EMISSOR DE VALENCIA

Canal C, un projecte
de televisio privada catalana

Una opci6 de «televisié pensada en catala per a tot Espanya» accedeix al concurs dels tres
canals de titularitat estatal gestionats per I'empresa privada. El Canal C, nascut com a
presumpte perdedor enfront de poderosos grups de comunicacié, podria fer-se
amb un espai segons el caire que prengui la batalla de pactes i d'influéncies que tot
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es del passat dinou de maig, amb
I’aprovacié de I’Estatut de Rete-
vision, el ministeri de Transports i Te-
lecomunicacions disposa d’un termini
de dos mesos per passar un informe al
govern sobre les cinc empreses candi-
dates als tres canals, I’adjudicaci6 dels
quals s’haura de resoldre, passat un al-
tre mes, en Consell de Ministres.
Entre les cinc candidates finalment
acceptades, Canal C apareix com I’op-
cio més clarament diferenciada i, apa-
rentment, la menys competitiva.

Entretenir i informar

Presentada com una alternativa in-
dependent, amb el suport de 25 socis
del mon empresarial catala, amb una
aportacié de 40 milions cadascun, i
amb una filosofia «netament catala-
na», segons els promotors, Canal C
opta al concurs amb un capital inicial
de 1.000 milions de pessetes, el minim
exigit per la llei, i sense el suport de cap
grup de comunicacio altament compe-
titiu, com en el cas dels seus contrin-
cants.

Canal C ha concebut un model de
TV menys competitiu, perd també
menys costds i amb uns criteris de ren-
dibilitat racionals perod arriscats. Se-
guint el model d’algunes cadenes euro-
pees, vol dedicar una especial atencio
a I’entreteniment mitjaticant pel-licu-
les, séries, telenovel-les, etc. La infor-
macio es presenta en blocs de 5 a 10 mi-
nuts, cada dues hores. Josep Maria
Forn, principal promotor del proje¢-
te, ha explicat a EL TEMPS: «Segons
com s’entretingui, s’esta informant. El
nostre eslogan €s, ‘Vegi les nostres
pel-licules, vegi els nostres telefilms, ve-
gi les nostres séries i no es preocupi. Si
es produeix alguna noticia important
nosaltres ’'informaremy».

Inicialment Canal C tindra dos cen-
tres emissors, Barcelona i Madrid. Es
pretén assolir una cobertura creixent en
tot I’ambit geografic espanyol entre
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just ha comencat.

Josep Maria Forn, principal promotor del Canal C.

1990 i 1995. El 92 comengarien a fun-
cionar els centres de Valéncia i Sara-
gossa. El 95 s’hauria cobert, finalment,
les Canaries. Es preveu I'inici de les
emissions (gener/febrer 1990) amb 74
hores setmanals, de les quals 17 serien
en catala. Mitjangant acord amb algu-
na emissora de radio, s’emetria simul-
taniament en catala i castella, sempre
que fos possible.

Produccio propia i viabilitat

Canal C no compta amb 10.000 o
15.000 milions de pressupost inicial.
Tampoc té el suport del grup Zeta ni
del grup de La Vanguardia i ABC al
darrere. El projecte no é€s prou ambi-
cios per a despertar les ansies de po-
der d’Alfonso Guerra, molt interessat
en la coalicié formada pel grup Ana-
ya, ONCE i Berlusconi. Per descomp-
tat, Canal C no compta amb el suport
de Felipe Gonzdlez, tan interessat a
afavorir el Canal Plus sol-licitat per
Prisa, I'important grup d’E/ Pais, que,
d’altra banda, presenta unes irregu-
laritats juridiques que voregen la il-le-
galitat. «Volem un canal amb una

estructura agil, amb poca gent», ha
manifestat el promotor del projecte.
J. Ma. Forn, professional del moén
audio-visual amb interessos en una
productora cinematografica, intueix
que el pastis publicitari no donara per
atots i creu que el futur dels canals pri-
vats esta en la coproduccié amb canals
europeus i en la venda a I’estranger de
la produccié propia. «El Canal C aca-
bara funcionant a curt o a mitja ter-
mini —ha explicat—. El govern espa-
nyol s’ha compromeés a donar un canal
de I’Hispasat, satel-lit projectat per a
1991, a qui quedi exclos del concursy.

Potser no caldra esperar el 1991. El
govern central de I’estat s’ha manifes-
tat molt prematurament interessat que
els diferents canals pactin entre ells i
es fusionin. Amb aquest gest s’ha do-
nat sortida a una cursa competitiva que
pot generar auténtiques batalles i ma-
niobres d’influéncia diverses. Al go-
vern, que esta tractant els diferents
grups amb un tacte exquisit, no li in-
teressa, sobretot en periode electoral,
deixar fora cap dels poderosos grups
d’informacid. Ni els menys poderosos
tampoc.
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