ELS BUITS LEGALS PERMETEN LA FALSIFICACIO DE MARQUES

La marca del frau

Des de productes industrials a objectes de luxe passant per tot el sector alimentari, la
falsificaci6 de marques ha copat en els darrers anys al voltant del 5% del comer¢ mundial.
Catalunya i el Pais Valencia apareixen al capdavant del ranquing estatal d’aquest tipus de
frau. La lluita per combatre-ho encara és incipient.

Tona Catala

a falsificacié de marques mou a

I’any al voltant de 60.000 milions
de dolars i equival al 5% del comerg
mundial. Aquesta vessant del frau ha
passat en els tltims anys a convertir-se
en el principal enemic de les empreses,
i ha deixat de ser un assumpte mera-
ment artesanal per a transformar-se en
una xarxa internacional estructurada
que integra des dels articles tecnologics
més avancats fins a les técniques de
comercialitzacid més agressives.

La falsificacio, que en principi afec-
tava els articles de luxe, incideix avui
en la practica totalitat dels sectors in-
dustrials. Des de la rellotgeria i la joie-
ria, passant per la marroquineria, el
teéxtil, les begudes, els productes d’ali-
mentacio o la perfumeria fins a —el
que és més greu—, els articles que afec-
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ten directament la salut publica com
son les peces de recanvi dels automo-
bils i helicopters, marcapassos, medi-
caments o joguets.

Aquestes falsificacions produeixen
I’estancament de les vendes i les expor-
tacions, la pérdua de credibilitat i de
clientela, amb la conseqiient destruc-
cio de llocs de treball. Segons uns son-
dejos sectorials, les empreses franceses
perden cada any per aquest motiu dos
nil milions de francs i les americanes
quatre vegades més. Quant als llocs de
treball, un estudi fet als Estats Unitst
revelava que 130.000 persones queda-
ven desocupades anualment a conse-
qliéncia d’aquesta economia submer-
gida.

Les formes de frau son del tot diver-
ses i no sols afecten la falsificacié de
la marca per ella mateixa. D’una ban-
da hi ha el cas de la reproduccié del

producte. Un exemple recent €s el de
la falsificacié del Coby i dels ninots de
Disney en unes fabriques de Castalla
i Banyeres de Mariola respectivament,
o el de les figuretes de Lladro. Aques-
ta ultima empresa exporta a 110 pai-
sos i produeix cada any entre 100i 150
nous dissenys, i té una col-leccié apro-
ximada de 3.000 dissenys diferents. Se-
gons Vicente Oltra, director gerent de
Lladro, els problemes de falsificacio
dels seus productes es poden dividir en
dos blocs. Per una banda la copia exac-
ta de les figuretes Lladro: «els que fan
el plagi, que generalment son espa-
nyols, ’inic que fan és treure un motl-
le exacte de la figura i comencgar a
fabricar-ne». L’altre problema és el de
la falsificacio de la marca Lladro, mal-
grat que I’empresa té registrada la sena
marca i el logotip arreu del mon.
També hi ha un altre tipus d’usur-
pacidé de la marca, el que s’anomena



1 dia 12 de maig entrara en vigor
la Llei de Marques, un marc le-
gal que vol acabar amb el frau que
representa la falsificacié de marques.
«Es un problema que no se solu-
ciona tinicament per les accions que
pugui emprendre una empresa en
contra d’una competéncia fraudulen-
ta, no és amb I’accié coordinada a
través d’Andema —Asociacion Na-
cional para la Defensa de la Marca—,
siné que és una accié en la qual ban
de col-laborar les empreses, els con-
sumidors, les associacions de consu-
midors, I’administracio i totes les res-
tants forces socials, perqué si no, el
problema sera cada vegada més difi-
cil de resoldre, i va en augment», afir-
ma Jaume Peribdnez, president
d’Andema i director general de Ma-
jorica, SA.

Aquesta associacié va néixer ’abril
de 1988 per iniciativa d’un grup
d’empresaris titulars de marques, el
Consell Superior de Cambres de Co-
merg, I’ Associacién Fonografica i Vi-
deogrifica Espanola i professionals
del camp de la propietat industrial.
Perd, de fet, no ha estat fins el marg
d’aquest any que s’ha fet la presen-
taci6 a Madrid, seu de I’associacio,
quan ha comencat la captaci6 d’em-
presaris, actualment una vintena, per
a oferir-los informacio, orientacié i
suport en la lluita contra el frau.

Alguns dels proposits de I’associa-
¢i6 son els de «promoure la protec-
ci6 de la marca, actuar en defensa
dels interessos generals dels associats

En defensa de la marca

relatius als drets sobre marques i al-
tres drets de propietat industrial i in-
tel:lectual, col-laborar amb I’admi-
nistracié per a reforcar la legislacié
i posar en marxa diferents mesures de
Iluita contra el frau i informar els em-
presaris i els consumidors en gene-
ral».

En altres paisos hi ha també, des
de fa poc més d’un any, associacions
en defensa de la marca com ara a Ita-
lia, Alemanya o Franca. A més, a
principis de I’any passat es va pren-
dre la decisié de formar una associa-
cié internacional, 1a Coal Internacio-
nal, que agrupa dins els seu consell
els presidents dels consells de les as-
sociacions estatals de cada pais.

Amb la nova llei que ara entrara
en funcionament, «el més important
és la introduccié de mecanismes que
permetin que el titular de la marca
pugui obtenir la paralitzacié quasi
immediata, a través de les mesures
cautelars decretades pel jutge, de I’ac-
tivitat fraudulenta i intervenir la mer-
caderia». Per aixo cal que «I’empre-
sa que presenta la demanada faci un
deposit, determinat pel jutge, per co-
brir el cobrament del cost de la pa-
ral-litzacié de la feina en el cas que
el presumpte competidor deslleial no
sigui tal competidor».

Per altra banda, «la llei estableix
que en el termini maxim de tres me-
sos el cas ha de quedar resolt. Ara de-
pendra, és clar, que aixo s’acomplei-
xi, conseguir que els jutges operin

rapidament en funcié del desborda-
ment de la justicia».

Finalment, Jaume Peribanez afir-
ma que, encara que ara no estigui
contemplat en la nova llei, s’intenta-
ra aconseguir que, una vegada que
I’empresari honest ha demostrat la
falsificacié d’unes peces, el jutge or-
deni el decomis immediat del géne-
re», ja que, en ’actualitat, mentre
duren tots els tramits i processos del
judici, el fabricant fraudulent, que
sol treballar a base d’economia sub-
mergida, pot seguir venent i operant
sense cap limitacié. O

Silvia Monfort

competéncia il-licita, que consisteix a
reproduir el logotip que la caracterit-
za perd canviant-li una lletra: ginebra
Larios (Lirios), Majérica (Majorca),
Lacoste (Lacosta), Adidas (Adihas),
Pioneer (Pionher, Pionhera)... Johan
Van Den Bossche, director del depar-
tament legal d’Adidas, diu que el 20%
de les vendes dels productes de la seua
empresa a I’estat espanyol corresponen
a falsificacions. «Cada any tenim en-
tre 20 i 30 plets per aquesta causa i da-
munt tenim I’opinié piblica en contra,
ja que sols veu la gran multinacional
querellant-se amb la petita empresa».

Freixenet també pateix aquesta com-
peténcia il-licita, sobretot als mercats
sud-americans. «A nosaltres, diu Jo-
sep Ferrer, president de Freixenet, ens
copien fins i tot les marques que tenim
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registrades, és el cas de la botella Car-
ta Nevada o Corddn Negro. Una altra
empresa d’escumosos espanyola va
llancar després de nosaltres unes bote-
lles idéntiques amb el mateix disseny en
P’etiqueta i les botelles, perd a un preu
i qualitat inferiors; per tant vam haver
de querellar-nos».

Aquest sistema de falsificacié afec-
ta també molt directament tots els sec-
tors relacionats d’alguna manera amb
Palimentacid. La generalitzacié del sis-
tema de vendes d’aquests productes als
grans magatzems, on és el mateix
consumidor qui selecciona el producte
i per tant no pot després demandar el
comerciant per una marca, serveix a
molts comerciants per a fomentar el
frau. Aixi, begudes, conserves, galetes,
xocolata i d’altres sén presentats pels

falsificadors utilitzant marques dife-
rents perd amb el mateix disseny en les
etiquetes, colors i formes que recorden
les auténtiques. El consumidor, amb la
rapidesa amb qué habitualment fa les
seues compres, sol adonar-se del can-
vi quan ja és tard.

L’estat espanyol, un paradis
per al frau

Segons Andema —I1’Associacid
Nacional per a la Defensa de la Mar-
ca, creada el passat 16 de marg— els
paisos on es detecta un major frau en
les marques son tots els de ’Extrem
Orient, Estats Units, Marroc, Italia,
Portugal i, és clar, ’estat espanyol, en-
tre altres coses perqué la legalitat vigent
afavoreix aquest frau.
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Als Estats Units, els castigs maxims
per a infractors individuals que come-
ten aquest delicte per primera vegada,
s6n cinc anys de presd i una multa de
fins a 250,000 dolars; per als reinci-
dents, les sancions maximes son de 15
anys de presd i un milié de multa. Per
a les empreses que cometen delicte per
primera vegada, la multa és d’un mi-
1i6 de dolars i de cinc milions si reinci-
deixen. En canvi, a I’estat espanyol, si
el que defrauda és processat, la maxi-
ma condemna és de tres mesos d’arrest
major.

El problema trascendeix les mateixes
fronteres estatals i segons totes les parts
implicades cal una legislacié comuna
a tots els nivells i sobretot una cons-
cienciacié per part del consumidor.

Carlos Grande, gerent de I’ Asociacion
Fonografica y Videografica Espanola
—AFYVE—, diu que els estudis rea-
litzats en aquest sector en particular
confirmen que 1’any 1986 es van ven-
dre a tot el mon 500 milions de fono-
grames pirates, amb un valor aproxi-
mat d’1.200.000.000 dolars. A [’estat
espanyol es calcula que en el mateix
any es van vendre 16 milions d’unitats
licites i 9 d’il-licites. «La xifra és de-
sorbitada si tenim en compte que el
mercat del frau representa el 37% de
la xifra total de vendes, mentre que als
paisos de la CEE aquest mercat sols re-
presenta el 5% del total. Sols Portu-
gal, amb el 80% del mercat, i Italia i
Grecia, amb el 60%, ho superen. Ara
bé, nosaltres mantenim les esperances
perqué s’ha avancat molt en la lluita
contra el frau i les xifres aixi ho con-
firmen. L’any 1984 es van vendre 12
milions d’unitats il-legitimes i 11 legi-
times, el 1985 les xifres es van invertir
i progressivament estem guanyant la
batalla al frau».

Andema no té informes exhaustius
sobre les incautacions de material fal-
sificat, perd també mostra la seua con-
fianca en la lluita contra el frau. El sec-
tor de la confeccid va ser el més
reprimit el 1988, sobretot en la vessant
esportiva: es poden calcular en milers
les confeccions intervingudes en mar-
ques falsificades com Adidas, Lacos-
te, Benetton, Boss, Marlboro, Nike,
NBA, Dunlop o Cartier. Segons An-
dema, els llocs on més intervencions hi
va haver van ser al Pais Valencia i Ca-
talunya. «kEn aquestes zones es concen-
tra el comerg¢ de les falsificacions a cau-
sa de I’increment de poblacié produit
pel turisme i el tedric atractiu de la pos-
sibilitat d’adquirir a baix preu marques
de reputacio. Ara bé, els mateixos em-
presaris s’han unit i han llogat fins i tot
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Omega i Cartier han estat objecte de frau.

artter

Paris

Liadro: els seus 3.000 dissenys estan en el punt de mira dels talsificadors.

locals on poder emmagatzemar el ma-
terial confiscat a ’espera de la seua
destruccio».

Altres confiscacions importants du-
tes a terme en 1’Gltim any s’han cen-
trat en el terreny de ’electronica. A
Ceuta i Melilla es van detectar 6.500
aparells de radio, altaveus i altres ac-
cessoris falsificant la marca Pioneer. A
Vitoria es van trobar 20.000 aparells
depiladors amb les marques Soft &
Easy i Epilady.

Una altra area subjecta a falsifica-
cions el 1988 va ser la de la rellotgeria.
Es van intervenir falsificacions de Car-

tier, Rolex, Gucci, Dior, Porsche, Pa-
tek Philippe i Omega en els quals s’ha-
via utilitzat la maquinaria auténtica
perd amb caixes i polseres espanyoles.

Quant a la marroquineria, segons
Andema les falsificacions que es rea-
litzaven a I’estat espanyol han quedat
completament suprimides perd ’any
passat es van confiscar a Benidorm i
Barcelona articles de Loewe, Cartier,
Vuitton i MCM provinents de Marroc
i I’India, els quals havien estat intro-
duits a través de les tripulacions dels
avions, el contraban i fins i tot per im-
portacio legal. O



