LA MODA ITALIANA CONSOLIDA POSICIONS

Moschino: vestir és provocar

Té 35 anys i ha aconseguit situar-se entre els més destacats de la moda internacional. Les
seues eines son la irreveréncia, I'extravagancia i la provocacié.

Remei Blasco

Es dificil catalogar-lo, tant si se’l
considera fotograf, estilista o dis-
senyador. A Moschino només se li po-
den atribuir qualificatius solts com ara,
extravagant, irreverent, frivol, post-
modern, filosof de la moda o provo-
cador. Tot depén del moment triat per
a batejar-lo i de qui el bateja. Pero,
malgrat aquesta versatilitat, Moschino
ha aconseguit, als 38 anys, un lloc en
la meca de la moda italiana que, a efec-
tes practics, és el mateix que dir la mo-
da mundial. I ho ha fet assumint des
del disseny fins a la passarel-la i des de
I’abillament fins a la publicitat de les
seues peces.

Nascut en una familia propietaria
d’uns alts forns, i en conseqiiéncia en
una familia que no tenia res a veure
amb el moén de la moda, va decidir, als
16 anys, que el seu ideal seria dibuixar
perfectament el cos huma. Es per aixo
que va estudiar a I’académia de belles
arts de Brera, a Mila. Per a Moschi-
no, la roba no té cap sentit si a sota no
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hi ha un cos huma. Dissenyar un mo-
del implica, necessariament, tenir a la
ment un determinat usuari o usuaria
d’aquella pe¢a de roba que es vol acon-
seguir. Un hipotétic consumidor que en
absolut ha de respondre als topics de
la bellesa, de les bones formes i de les
proporcions adequades. L.a moda de
Moschino s’adapta.

Moschino ha tingut bons mestres i,
potser per tenir aquest passat il-lustre,
ara es permet el luxe de transgredir la
norma. Va ser il-lustrador del presti-
gios dissenyador Gianni Versace i des-
prés de la firma Cadette. No és fins al
1983 que presenta la primera col-lec-
cio propia on, sense oblidar el passat,
presenta un nou concepte de la moda.
Reclama espontaneitat i defuig el clas-
sicisme. Es nega a acceptar els dictats
de la moda i predica la llibertat abso-
luta en les maneres de vestir. Anar a
la moda, segons Moschino, és que ca-
dascu elabore un gust propi, indepen-
dentment que els altres el consideren
bon o0 mal gust. Tenir mal gust és pre-
cisament, per a Moschino, imitar el
que et volen vendre com a bon gust.

La primera col-leccio de Moschino,
Cheap and chic, va ser una prova de
foc. El dissenyador volia que €l seu
producte fora assequible a aquell sec-
tor que li era font d’inspiracio, els jo-
ves, perd el temps ha demostrat que
abaratir els costos de la moda implica
no fer moda. Les models, les desfila-
des, la publicitat, la produccid i la co-
mercialitzacid, procés que fa esdevenir
moda a una pe¢a determinada, és tan
costos que el resultat final ha de ser,
també, a preus de luxe. Aquesta con-
tradiccié ha fet que Moschino dissenye
una altra linia molt més cara, la linia
Couture, per a poder seguir invertint
en la col-leccié Cheap and Chic.

Si els joves son font d’inspiracio de
Moschino, la cantant nord-americana
Madonna ha estat una de les princi-
pals muses del dissenyador. La carre-
ra de Moschino i de Madonna so6n
practicament paral-leles, perd I’objec-
tiu d’aquest estilista italia de convertir
la moda en una cosa tan espontania
com la musica, com la musica de Ma-
donna, per exemple, encara no ha arri-
bat. Les tendéncies del carrer, les idees
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El ‘star-system’ de la cinematografia, transgredit.

dels dissenyadors i els interessos comer-
cials posen més forces a perpetuar mo-
dels que a fer-los efimers. L’aproxima-
cio visceral a la moda, de la mateixa
manera que la gent s’aproxima al roc,
a la gastronomia o al blues, és encara
una aspiracié de Moschino.

Moschino parteix de la base que, ara
per ara, no hi ha creadors de moda per-
qué tot esta inventat. La solucid,
doncs, passa per agrupar de diferent
manera els elements que s’usen en la
confeccio i, alhora, recuperar la sen-
zillesa, una senzillesa que els grans
mostres de la moda han substituit per
la grandiloqiiéncia.

Moschino és més que un dissenya-
dor, i segons el seu propi desig caldria
denominar-lo un filosof de la moda,
que remunta la seua passié pels cos-
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tums de vestir a la infantesa quan, con-
trariament a molts dels seus companys,
ara també dissenyadors, no jugava a
nines, sind que dibuixava angels i els
vestia. Dels angels el provocava la secua
condicié d’asexuals. Ni homes ni do-
nes, sind cossos que calia decorar.
Moschino feia amb els angels i amb les
verges ni més ni menys que el que fa
ara amb el seu propi cos, element im-
prescindible de les seues campanyes de
publicitat.

L’ultima campanya de marqueting
de Moschino ha fet acte de preséncia
a les revistes més prestigoses de moda
internacional. L’espot ha estat un dels
més admirats en els iltims mesos per-
qué mostra I’extravagancia que Mos-
chino porta a la sang. Ha recorregut
a un vell artifici en el mon de la moda:

imitar els star-system de la cinemato-
grafia, perd no només en els vestits si-
né també en la caracteritzacio general
dels personatges. No li importa el sexe
de I’actor que evoca i per aix0 trans-
gredeix el que per a molts serien nor-
mes intocables. Pot ser Marylin Mon-
roe amb bigoti, Rita Hayworth
embotellada en una Gilda texana, un
perfecte Popeye o un clegant cavaller
estil Burt Reynolds.

En les desfilades es mostra, com no,
provocador amb el public. Fa servir els
mateixos metodes que en la publicitat
per a demostrar, una vegada més, el
seu inconformisme amb el concepte
tradicional de moda. El resultat és irre-
verent, perd comercialment factible i
Moschino és, ara per ara, un guri més
de la moda internacional. [J



