TORNEN ELS ANYS DE LA PSIQUEDELIA

iBenvingut, sergent Pepper!

Moda, musica, disseny, grafisme, han posat la seua mirada en els anys seixanta. Les
tendéncies assenyalen un retorn de la psiquedélia i I'estética ‘hippie’. Aix0 si,
convenientment reinterpretats per un final de década.

Carles Gamez

Is anys seixanta continuen servint

de model, objecte de culte, ja des
d’una mirada nostalgica o a través
d’una revisid critica. El recurs del re-
vival ha esdevingut un fet natural en
la nostra época, i en el mén de la mo-
da, un habit inevitable i necessari.

Ara, dins d’aquesta recuperacié de
signes estetics del passat, els ha arribat
I’hora als nostres avantpassats hippies,
il-lustres pelegrins de Wight i Katman-
du. Aixo si, convenientment reinter-
pretats i adaptats per a aquest final de

década pels filosofs de les tendéncies,
i emmarcats dins de I’era psiquedélica
que els va emparar.

Després d’haver presenciat el retorn
del glamour de Hollywood, -I’era
Gastby, la fascinacid dels anys cin-
quanta’i I’American Grafitti, els xics
i xiques de Hair inicien la seua torna-
da triomfal, entre camises fosfores-
cents de coll Mao, pantalons acampa-
nats, estampats étnics, casaques hindus
i paisatges color d’acid escapats de
2001 una odissea espacial.

Tot i aix0, no ha estat solament la
moda la canalitzadora d’aquests signes
d’identitat, la musica i el disseny tam-
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bé s’han sumat a la iniciativa. D’altra
banda, films com La chaqueta metdli-
ca 0 Good morning Vietnam, des de la
vessant bél-lica, posen de nou en
circulacié temes musicals de 1’¢época
amb gran éxit. Les botes de Nancy
Sinatra tornaven de nou a caminar, o
’alegria ritmica del sou!/. Fins i tot la
musica xiclet dels Archies o Ohio Ex-
press...

A la meitat de la década dels anys
seixanta, els Beatles, juntament amb
altres personatges célebres de la jet-
pop, com Mia Farrow —lliure de pa-
pa Sinatra— o ’escoceés Donovan, se-
guits per una colla de fotografs de tot
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Prince ha sabut utilitzar la psiquedélia per a la seua musica.

el mon, pelegrinen a ’India a la recer-
ca de les ensenyances del Maharishi.
Des de la capital britanica, les bouti-
ques del swinging London exporten el
look hindu pertot arreu. Vint anys des-
prés els dissenyadors de moda els re-
ten homenatge a través de les passa-
rel-les. El gust per la fantasia i el
folklorisme barroc s’anuncien com pe-
ces de recanvi per a una época marca-
da per I’austeritat monacal i el colorit
ombrivol.

Paradoxalment, algunes de les ma-
nifestacions pop dels anys seixanta fo-
ren en realitat fendomens revival, com
el redescobriment de ’estética Art No-
veau i la canonitzacié del pOster com
a motiu de decoracid. Uns cartells que
serveixen per a difondre ’obra d’ar-
tistes vuit-centistes, com Mucha o
Beardsley, o contemporanis com Mil-
ton Glaser o Peter Blake. Aquest dar-
rer, és ’autor de la portada del disc
Sergeant Pepper, disc-biblia del grafis-
me pop dels anys seixanta. Entre nos-
altres no podem eludir ’obra d’Enric
Sié. Pero fou sobretot el fotograf ame-
rica Richard Avedon i els seus retrats-
posters editats pel Daily Express el
1967, sobre els Beatles, el punt algid de
I’estetica psiquedélica i que tindrien
una influéncia decisiva en el mon de les
arts plastiques.
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Si Londres fou la metropoli per ex-
cel-léncia dels anys seixanta, a ’altra
banda de I’ Atlantic, la Costa Oest ame-
ricana en seria una poderosa rival. Una
cangé de Scott Mackenzie, que parla-
va de flors i amor, posava de moda la
ciutat de San Francisco en I’hemisfe-
ri. La capital californiana i sobretot el
seu campus universitari, servien de la-
boratori per a I’experimentacié de les
més diverses drogues i filosofies, un su-
permercat espiritual que contaria anys
després Tom Wolfe. Richard Lester
amb el seu film Petulic documenta
aquell moment de la ciutat. Pero cap
film com Yellow Submarine per a em-
blematitzar el frenesi visual i la imagi-
nacié multicolor d’aquells anys. Foren
segurament els Beatles, com a perso-
natges-guru dels anys seixanta, els que
generarien al seu entorn el major nom-
bre de manifestacions pop.

De tota manera resulta curiés que
una década com els seixanta, que s va
caracteritzar pels seus cants llibertaris,
a través de I’amor o de les drogues,
marcada per la recerca dels paradisos
i la promiscuitat sexual, haja estat tria-
da com a model per una altra década
que s’ha significat per posar en tela de
jui o invalidar moltes de les suposades
conquestes d’aquella. Pero, ja se sap,
la moda és la moda.

Cadascu amb el
seu somni

Nicoletta

John Lennon va dir: «el somni s’ha
acabat». Ila década dels prodigis
va donar pas a una era gris amb pa-
raules grandiloqgiients i sons preten-
siosos. Des dels suburbis van sorgir
uns tipus durs sense res a perdre i fent
malbé els sintetitzadors de I’tltima ge-
neracio. Sobre ’asfalt no creixen flors
i molts carrers son plens de bruticia.
No hi ha futur i és una estupidesa
pintar-lo de color; és millor acabar ra-
pidament.

Pero ¢és tan dificil canviar-ho tot
per a fer el somni realitat, com aca-
bar amb tot. La vida continua i al-
guns, pel seu compte, s’entesten a
continuar somniant els seus somnis
particulars., Uns altres s’instal-len
amb energia i escepticisme en una crisi
permanent. Als sons durs, hi con-
viuen notes de color i ritmes més o
menys cadenciosos. Hi ha pocs que
follen perqué si i no necessiriament
en una orgia de flors i d’amor.

A mitjan dels anys 80, I’esperit de
la vella psiquedélia es reencarna en les
noves generacions que busquen fonts
d’inspiracio i que, en el millor dels ca-
sos, utilitzen la primera matéria per
a transformar la seua propia capaci-
tat creativa. Alguns ressusciten els
Doors, uns altres Syd Barrett i tam-
bé al Captain Beefheart. No hi La
massa sorpreses, pero quan s’ho sa-
ben fer, tampoc hi ha mimetismes;
perque si et limites a rememorar el
passat, pots ser un bon artesa, pero
mai un artista. I, d’altra banda, els
somnis col-lectius han mort i ara no-
més hi ha somnis personals.

Els millors ho conjugen tot, o quasi
tot, i esdevenen un revulsiu de la mi-
sica estandard. El vessant funk de
Prince, el vessant glam de Prince, el
vessant psiquedélic de Prince... fan,
de Prince, I’tnic. No n’hi ha prou
amb les camises amb paramecis, mal-
grat que el seu segell discogrific
s’anomene Paisley. Les seues parau-
les magiques no sén exactament «pau
i amor», siné «Music, love, sex,
death» (MLSD).

Nova o vella psiquedélia, tant fa.
El risc i la imaginacio obren la ment
de qui crea i escolta, especialment si
el primer és capa¢ de comunicar i el
segon ¢s receptiu. No hi ha formules.
O, en tot cas, la formula magistral no
és igual que la copia. Ni tan sols amb
els acids, on la formula pot degene-
rar fins a convertir-se en un simple
Katovit. Ja s’ho fara cadasci amb el
seu somni. t
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