IMMINENT APARICIO DE DOS DIARIS ECONOMICS

Premsa economica: quatre
millor que dos

Els quioscos tindran, a partir de marg, dos nous diaris
econdmics: «La Gaceta de los Negocios» y «<Economia 16».
Els grans holdings de la premsa espanyola —i els seus
aliats europeus— es preparen per donar la batalla en un
mercat reduit perd en creixent expansid.

R. Aymerich

1 passat 9 de febrer, Prisa s’incor-
porava al capital social d’Estruc-
tura, S.A., empresa editora de Cinco
Dias. Es tancava aixi un llarg periode
d’inestabilitat per al dega de la prem-
sa econdmica espanyola que, el gener
del 1988, havia iniciat contactes per a
captar nous socis. L’home que funda
Estructura el 1977, Francisco Gaya4,
conserva ara el 30%
de les accions, la ma-
teixa proporcid que
Prisa —representada
per Juan Luis Ce-
bridn— i el grup
franco-nord-america
que lidera Jean Louis
Servan-Schreiber. El
10% restant corres-
pon a Construcciones
y Contratas.

L’actual president
d’honor d’Estructu-
ra, I’empresari i assa-
gista franceés Jean
Louis Servan-Schrei- |
ber, representa el
grup frances L’'Ex-
pansion, que junta-
ment amb I’editora
del Wall Street Jour-
nal, aconseguiren su-
perar, el passat juny,
I’oferta dels editors
del Financial Times.
Les negociacions evi-
denciaven [l’interés
dels grups internacio-
nals de comunicacid
pel futur d’un mercat
petit —entre els
40.000 i els 70.000
lectors— perd amb
un gran potencial.
Un mercat que co-
brien en part les sec-
cions especialitzades
dels grans diaris —E/
Pais i La Vanguar-
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dia— perd que en teoria era privatiu
de Cinco Dias i d’Expansidn, aquest
ultim aparegut el 1986 i vinculat a I’em-
presa editora d’E! Correo Espanol-El
Pueblo Vasco.

El creixement economic dels dos
darrers anys, I’aparicid publica de nous
agents socials i economics i la perspec-
tiva del mercat unic europeu justifi-
quen ’actual boom de la premsa eco-
nomica. La posicid del grup Prisa dins
Estructura, S.A., no pretén tant refor-

Josep Ma. Ureta, director de la redaccié a Catalunya de
«La Gaceta de los Negocios».

c¢ar el grup com compensar la imminent
aparicid dels diari econdmics dels al-
tres grans holdings de la premsa espa-
nyola, Grup Zeta i Grupo 16. Econo-
mia 16 no té encara director ni data
segura d’aparicio, perd La Gaceta de
los Negocios estara al quiosc el proxim
7 de marg.

Dirigida per José Antonio Martinez
Soler —membre fundador d’E! Pais i
Cambio 16 i antic director de Do-
blén— La Gaceta de los Negocios és,
dels quatre competidors, el que més
atencid dedicara a la informacio eco-
nomica catalana. Un antic home de
TV3, Josep Ma. Ureta, es troba al cap-
davant de la redaccié barcelonina del
diari. Per al Grup Zeta, que ha inver-
tit en el projecte uns 1.500 milions de
pessetes, es tracta d’un doble repte.
D’una banda tracta de penetrar en el
mercat estatal dels diaris, i ho ha fa a
través de I’especialitzacio. De I’altra,
La Gaceta de los Negocios es vol dife-
rent dels altres diaris econdmics i pre-
tén ampliar-ne el public consumidor.

«El problema és d’estil i de vocabu-
lari —explica Josep Ma. Ureta—. Al
nostre pais li falta encara cultura eco-
nomica. Hi ha una demanda evident,
perd no es correspon amb 1’oferta ac-
tual, massa mimeética dels models ex-
teriors. Els paisos anglosaxons treba-
llen amb xifres, és una altra manera de
fer, molt diferent a la dels paisos me-
diterranis, on la informacio és més li-
teraria, d’interpretacio i d’opinio. A
cada pais hi ha un gran diari economic,
i entre els llatins també pot funcionar.
Ho prova I’éxit de l’italia I/ Sole-24
ore, que té un tiratge d’uns 250.000
exemplars».

«No sap com es posa de contenta la
gent quan ho entény és la frase que uti-
litza Josep Ma. Ureta per il-lustrar la
voluntat del diari d’acostar aquesta in-
formacio a un lector encara reaci al
consum de diaris econdmics. Aquesta
voluntat i I’objectiu de penetrar en el
teixit econdmic catala —un dels més
dificils de ’estat—, son algunes de les
obsessions d’Ureta. «A Madrid és fa-
cil de trobar informacié economica
perque no hi ha propietat. L’adminis-
tracio no és propietaria, no li afecta,
i el mateix passa amb els consells d’ad-
ministracid dels grans bancs. Son prou
heterogenis com per facilitar-ne el tren-
cament del secretisme. A Catalunya,
per contra, gestid i propietat es confo-
nen, i la informacio no és tant facil
d’obtenir. Hi ha una tradicio antiga de
respecte mutu i de discrecio entre les
petites empreses —posem per cas del
téxtil— que dificulten la feina. Es una
cosa que intentarem trencar». ]

27



