
L'EMPRESA HA MOGUT L'ÚLTIM ANY 500 MILIONS 

L'irresistible ascens de TeleElx 
Uns estudis de 600 metres quadrats en tres plantes, més de 100 quilòmetres, un més que 

decent joc d'equips de gravació, l'edició, dues unitats mòbils, 90 treballadors entre 
balladors, tècnics, cameres, publicistes, administratius i agents comercials, una 

generosa cobertura televisiva de la vida de la ciutat i de la fidelitat dels il·licitans... això és 
TeleElx. 

Carme A. Gracià 

Una de cada dues cases està connec-
tada a TeleElx. Sens dubte, la clau 

de l'èxit d'aquesta iniciativa cal buscar-
la en el singular exemple d'identifica-
ció entre una ciutat i un mitjà de co-
municació: Elx i la seua imatge: Te-
leElx. 

L'espai natural 
Hi ha diversos factors que justifi-

quen aquest fet. Antoni Rodes, conse-
ller delegat, ho sap: «Elx és una ciutat 
amb una economia marcadament in-
dustrial, amb una capacitat notable de 
consum i, a pesar d'això, amb escassa 
oferta d'oci. Té una població estable 

que és propietària de les cases on viu, 
i això facilita la instal·lació d'un siste-
ma de clave en la pròpia antena sense 
les prevencions de la població flotant 
o el mitjans del llogater en les cases de 
l l o g u e r » . 

Per a Rodes, «Elx és una ciutat im-
portant que, tot i això, se sent infrado-
tada informativament. Competeix amb 
Alacant en magnitud, això li permet te-
nir una quota de mercat capaç de fi-
nançar una televisió digna i, alhora, 
s'estalvia els riscos de la capitalitat, on 
l'acumulació de poder polític, adminis-
tratiu i informatiu hauria aportat més 
recels al desenvolupament del pro-
jecte». 

El capital necessari per a la posada 

en marxa de l'esdeveniment va eixir de 
la butxaca de professionals i industrials 
il·licitans, que arribaren a aportar-hi vo-
ra vuitanta milions de pessetes. TeleElx 
ha mogut durant aquest anys i mig de 
funcionament 500 milions de pessetes 
i en l'actualitat obté, cada mes, ingres-
sos que voregen els 20 milions i que 
provenen del pagament de les quotes 
mensuals (1.500 pessetes) d'abonats i 
de la publicitat, l'augment de la qual 
està fent-se visibe en els darrers mesos. 
Això no obstant, aquests importants 
ingressos no són, segons el conseller 
delegat, suficients per a amortitzar la 
inversió, Ja que les despeses que ha 
d'afrontar l'empresa s'acosten als 18 
milions de pessetes al mes. 

Estudis i presentadors de 'Radio Exprés', dues hores de televisió en directe. 
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Els poders de TeleElx 
Audiència global: 78.000 persones de 14 
i més anys. 
Nivell de coneixement: 95%. 
Espectadors dia: 40.000. 
Lectors dia primer diari: 17.000. 
Oients dia, primera emissora: 14.000. 
Composició de l'audiència: 

— Sexe: 
53% dones. 
47% dones. 

— Edat: 
38% de 14 a 29 anys. 
31% de 30 a 44 anys. 
20% de 45 a 59 anys. 
10% de 60... 

Veuen TeleElx: 
66% de la classe alta. 
50% de la classe mitjana. 
34% de la classe mitjana-baixa. 
Valora molt bé i bastant bé la produc-

ció pròpia el 70% de telespectadors. 

Cadenes de TV amb més espectadors: 
TeleElx: 60% de la població. 
TV3: 15%. 
TV1: 77%. 
TV2: 43%. 

Font: Eco Consulting «Audiència radio y 
TV en Elche», 1988. 

Eco Consulting «Estudio General de Me-
dios», Elche, 1988. 

t rat c la rament u n a hipòtesi que estava 
per provar: que hi ha una clara deman-
da de televisió local i que tal d e m a n d a 
és capaç de supor ta r una o fe r t a d igna 
quant a mit jans i programació si es pla-
nif ica adequadamen t . 

L 'evidència de la d e m a n d a és ro tun-
da . Segons un estudi d ' aud iènc ia rea-
litzat per Eco Consul t ing, l 'abri l de 
l ' any passat , sense comptar els menors 
de 13 anys, l ' audiència de TeleElx la 

msem 

municac ió de la ciutat , a m b més del 
doble de diferència sobre el segon, que 
és un mi t j à escrit i quas i tr iplica 
l ' aud iènc ia diària de la p r ime ra emis-
sora de r àd io local. « S ' h a p rodu ï t u n a 
ampl iac ió eno rme de la base social 
de l c o n s u m d ' i n f o r m a c i ó l o c a l 
—prossegueix Fre ixa—. Vam ar r ibar 
on no ar r ibava la p remsa . A més, 
aquesta ampliació quant i ta t iva ha anat 
a c o m p a n y a d a d ' u n canvi qual i ta t iu en 

La consolidació 
Avui , després d ' a n y i mig d 'expe-

riència, pot af i rmar-se a m b to t a pro-
pietat que TeleElx és un produc te que 
ha fe t impac te en els i l · l ici tans. 
« L ' a p o r t a c i ó dels c iutadans en la ins-
tal · lació de la xarxa , connexions a la 
col·lectiva, ramificacions a cada viven-
da i sintonització dels aparells, tot ple-
gat enmig d ' u n a t remenda ba ta l la le-
gal, t an gran que sense ella avui no hi 
hau r i a TeleElx.» 

« J o crec que TeleElx és f ru i t d ' u n 
gran pacte veïnal, un pacte silenciós pe-
rò molt ferm». Roc Candel té raons per 
a va lorar , en la mesura jus ta , aques t 
pacte . És el gerent de l ' empresa , n ' h a 
po r t a t d i rectament la política comer-
cial i del seu cap han eixit les més ro-
cambolesques solucions en un procés 
on calia inventar-ho tot. « H e m seguit 
el ri tme que ens han marcat els il·lici-
tans. Nosaltres ens hem limitat a seguir-
lo i a anar reinvertint cont ínuament . El 
p r o b l e m a és que aquest r i tme du ran t 
a lgun temps fou infernal i a r r ibà a 
p rovocar -nos sèries crisis de creixe-
m e n t » . 

L'espai de la TV local 
L'exper iència il · l icitana ha demos-

Antonio Rodes, conseller delegat. 

consti tueixen 77.000 pesones. Bona 
pa r t de la responsabil i tat de l ' o f e r t a , 
la té R a m o n Freixa, cap de p r o g r a m a -
ció de TeleElx, que té en el seu currí-
culum haver estat director de Staf f 
P rensa , cap de premsa del Comi tè 
Olímpic del Mundia l de Futbol del 82, 
en la seu d 'E lx i haver estat r edac to r 
de R N E , director de Tor ren t Cable , 
etc. 

«La nos t ra programació — c o m e n t a 
R a m o n Freixa— està integrada per dos 
blocs bàsics: la producció aliena, com-
pos ta per pel·lícules, sèries, dibuixos i 
mater ia l d 'u rgènc ia que, cada vol ta 
a m b més assiduïtat , anem adqui r in t , 
tenint en compte que ens estem inte-
grant decididament en el merca t dels 
drets televisius, sobre to t en el dels es-
deveniments esport ius . La p roducc ió 
p r ò p i a és, lògicament , la que més ens 
o c u p a i la que suscita les au tèn t iques 
expectatives dels il · l icitans». 

U n a de les dades de l ' e smenta t estu-
di que els homes de la televisió a Elx 
des taquen com a més impor t an t és la 
posició que en poc temps de vida han 
aconseguit en el r ànqu ing de mi t j ans a 
Elx. 

TeleElx és avui el primer mi t jà de co-

la in fo rmac ió , la imatge a p o r t a nous 
elements de judici i valoració a l 'espec-
tador . Passats els primers temps en què 
l ' impacte de l 'autocontemplació h o era 
to t , avui , a m b l 'existència d ' u n a tele-
visió local normal i tzada a la ciutat , Te-
leElx ha passat a ser el gran referent 
i n f o r m a t i u dels i l · l icitans». 

El futur 

A An ton i Rodes li agrada comen ta r 
sovint que TeleElx és un p r o d u c t e de 
la cistella de la c o m p r a a Elx. És per 
aques ta visió de quot id ian i ta t que li 
preguntem pel fu tu r de TeleElx després 
de la Llei d ' O r d e n a c i ó de les Teleco-
municac ion (LOT) . 

« L a L O T , des del moment en què fi-
xa com a única possibili tat la d ' eme-
tre p rogrames dins de les illes de cases 
sense que els cables pugueu interfer i r 
o t ravessar l 'espai públ ic , suposen, 
aques ta activitat . Si ens a t enem a 
aques ta llei, haur í em de l logar un sa-
tèl·lit i instal · lar una an tena parabòl i -
ca en cada illa de cases per manten i r 
u n a televisió local, cosa, evidentment 
ab su rda» . • 
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