GELAT 89 LLANCA LA MARCA CONJUNTA HELADERO DE JIJONA

Xixona, el sabor del gelat

Després de deu anys de GELAT, la importancia d’aquesta fira dins del sector queda
reflectida en la gran demanda d'expositors que enguany s’han concentrat a Xixona. La
recerca d'una nova ubicacid, la desestacionalitzacié del consum i la creacié d'una escola
professional sén els reptes per adaptar el gelat als temps actuals.

Tona Catala

ot el mdén sap que Xixona, una

localitat de 8.000 habitants, és
I’encarregada d’endolcir-nos la vida la
major part de I’any. La tradicid ve de
Iluny i té ’origen en ’antic comerg de
la neu que es popularitza a partir del
segle XVI per la comarca de I’ Alacanti.

El consum de neu que caracteritza de
sempre els paisos mediterranis i que es
concretava en el costum de beure ge-
lat, refredar i mantenir els aliments,
sense oblidar les multiples aplicacions
terapeutiques, com rebaixar febres i in-
flamacions o tallar hemorragies, va
desenvolupar una complexa xarxa de
comercialitzacié que anava des de la re-
collida de la neu de les muntanyes i el
posterior emmagatzemament en els fa-
mosos pous de neu, passant pel trans-
port i la posterior distribucio.
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A tot el Pais Valencia queden enca-
ra més de.260. pous. de neu.que sdn tes-
timoni-d’aquest-antic comerg, pero la
gran concentracio d’aquestes construc-
cions a la zona de Xixona demostra la
importancia en I’economia local
d’aquesta activitat econdmica. De fet,
els gelaters de Xixona no es van acon-
tentar de proveir de neu sols el seu po-
ble sind que l’exportaven a altres co-
marques del Pais Valencia i fins i tot
Muircia.

Avui el comerg continua ja no amb
la neu sind amb el gelat. Els gelaters
de Xixona son coneguts arreu de 1’es-
tat per aquesta activitat economica. Fa
deu anys, i amb la intencié de donar
a coneixer a la resta de I’estat la seua
activitat, es van proposar realitzar una
fira de gelat artesa a la seua localitat,
Xixona.

Gelat 89, després de deu anys, ha re-
but per part de la Secretaria d’Estat de

Comerg, el reconeixement del seu ca-
racter internacional i ha vist incremen-
tada la seua superficie d’exposicié:en
un 55% respecte a l’any anterior.

Aquest any a Gelat 89 han exposat els
seus productes de forma directa un to-
tal de 82 empreses de tot I’estat i 3 d’es-
trangeres. Aix0 significa que I’oferta
del certamen s’ha ampliat en un 21%
respecte a 1988. Segons dades facilita-
des per la Fira Internacional de Valén-
cia, a través d’aquestes empreses han
estat també representades a la fira al
voltant de 200 firmes procedents d’Ale-
manya Federal, Austria, Bélgica, Di-
namarca, Equador, Franca, Regne
Unit, Holanda, Honk-Kong, Itilia,
Portugal, Suissa Portugal i els Estats
Units.

En Gelat 89 aquest any s’han cele-
brat una série d’activitats paral-leles
com el Concurs d’Innovacié Tecnolo-
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gica en tres grans arees, com son la ma-
quinaria, productes semielaborats, i ac-
cessoris., També s’ha realitzat un
concurs sobre el gelat amb sabor de ta-
ronja i s’ha presentat ’anagrama
d’Heladero de Jijona. Aquesta marca
conjunta, que agrupa actualment un
centenar dels 450 elaboradors artesans
de gelat que existeixen a Xixona, naix
amb ’objectiu de promoure i salva-
guardar la imatge d’aquest col-lectiu de
professionals que es dediquen a Xixo-
na a la produccio artesanal del gelat.

Segons el president de I’ Associacid
de Gelaters de Xixona, Josep Sirvent
Miquel, «nosaltres no podem tenir la
denominacio d’origen de gelat de Xi-
xona perque, encara que el gelat 1’ela-
borem xixonencs, no el fem aci a Xi-
xona i després el distribuim, sind que
el fem cadascu en el lloc de la Penin-
sula on tenim el negoci. Aixi, amb la
marca Heladero de Jijona, que cadas-
cu de nosaltres ficarem al nostre esta-
bliment, tots els clients sabran que el
gelat és de Xixona i ens estalviarem les
imitacions que a la llarga perjudiquen
la nostra imatge».

La Fira Internacional del Gelat Ar-
tesa es troba amb el fet que la gran de-
manda d’expositors ha desbordat la ca-
pacitat d’exposici6 de la fira. La
demanda de participacié és cada any
més gran si tenim en compte que
aquest, és I’tinic certamen d’aquestes
caracteristiques que es realitza a tot
I’estat espanyol. Per aix0 la solucio per
a Gelat 90 passa per construir un pa-
vello firal que reunesca totes les con-
dicions i comoditats per als expositors
de Xixona i aixi poder realitzar-la al
mateix lloc on va naixer, o desplagar
la seua ubicacio a les instal-lacions de
la Fira Mostrari Internacional de Va-
léncia.

Els gelaters xixonencs s’oposen a
aquesta ultima solucid, ja que pensen
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Enrique Liopis, director de Gelat.

que la Fira ha de continuar a Xixona
perque aquesta és I’unica ciutat del ge-
lat. Per la seua banda, Enrique Llopis,
que és el director de la Fira del Gelat
assenyala els inconvenients que es tro-
ben a I’hora de realitzar la fira: «Ge-
lat, durant set anys, es va celebrar a
través de I’Associacié d’Elaboradors
Artesans i Comerciants de Gelats i Or-
xates. LoOgicament, aquesta ha anat
evolucionant i s’ha professionalitzat i
van necessitar que algu els organitza-
ra la fira d’'una manera molt més se-
riosa i técnica. Aleshores van recorrer
al Patronat de la Fira Internacional de
Valéncia, que tot seguit va acceptar la
tutoria d’organitzar Gelat. El principal
problema que ens vam trobar va ser
d’infrastructura, Gelat se celebra en
una fabrica de torré que s’habilita per

a la fira. Aproximadament el 40% del
pressupost se’n va en I’habilitacio
d’aquesta nau i en la construccio d’al-
tres.»

D’altra banda, la xarxa de comuni-
cacions és bastant dolenta i els mitjans
d’informacié queden una mica lluny.
A tot aix0d hem d’afegir que ’any que
ve Gelat ja no es podra celebrar en la
fabrica de torro per problemes amb el
propietari. «Traslladar-la a Valéncia,
—ens comenta Enrique Llopis—, ens
permetria millorar-la, ampliar-la i tot
I’esfor¢ econdmic que ara es canalitza
a condicionar la infrastructura podria
utilitzar-se en la seua promocio. Si aixd
no se soluciona, Gelat haura tocat sos-
tre i és dificil que es puga mantenir, i
qualsevol altra ciutat agafara la fira.»

L’Associacié d’Elaboradors Arte-
sans i Comerciants de Gelats i Orxates
es troben amb més problemes que el de
la futura ubicacio de Gelat. De fet, el
gelat continua sent un producte de tem-
porada relacionat amb els mesos de
més calor. El consum, per tant, no su-
pera-a I’estat espanyol la mitjana de
quatre litres per habitant i any. Als Es-
tats Units el gelat esta considerat com
un aliment més i no com un refresc.
Aixi, la mitjana nacional de consum és
de 24 litres per habitant i any. El ma-
teix ocorre amb els nostres veins euro-
peus, sobretot els noérdics, amb un con-
sum de 9 litres de gelat per habitant i
any.

El repte del 92, amb ’entrada mas-
siva de gelats italians, que son els prin-
cipals competidors, I’adaptacio a la
normativa comunitaria i la professio-
nalitzacio de tots els artesans gelaters
demana de ’administracié una série de
mesures urgents, entre les quals la més
imperiosa és la de crear escoles de pro-
fessionals, que ensenyen a elaborar ge-
lats i adeqiien la reglamentacio i el re-
gistre sanitari als temps actuals. [J
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