EXPOSICIO SOBRE LA HISTORIA DE LA TARONJA

Pengen fruites daurades...

Per primera vegada es presenta a la Llotja de Valéncia una gran mostra sobre la historia
de la taronja. Des de material agricola fins a etiquetes publicitaries poden contemplar-se,
aquests dies, reunides per a I’ocasib.

C.G

a Llotja de Valéncia s’ha convertit
L aquests dies en ’escenari d’una
gran mostra sobre la taronja. L’expo-
sicio, que es presenta amb el titol de
La Fruita Daurada, ha estat organit-
zada per la Direccid General de Patri-
moni de la Generalitat valenciana.

Vicent Abad, enginyer tecnic i his-
toriador, és el comissari de I’exposicio,
que ha estat dividida en 10 arees
—agricultura, comerg, transport, mer-
cat exterior, industria de derivats, pu-
blicitat i difusid, arquitectura de ma-
gatzems, bibliografia, imatge social i
les belles arts.

Precisament, un dels aspectes que
més crida I’atencié de la mostra és la
presentacié d’una série d’etiquetes ta-
rongeres —més de tres-centes—, totes
pertanyents a la col-leccid de Vicent
Abad. Agrupades per tematiques, es
pot veure 1’evolucio estética que han
tingut al llarg d’aquest segle.

Creades per les agrupacions de co-
lliters de cara a 1’exportacid, aquestes
marques, que en un principi no neces-
sitaven denominacié d’origen, utilitzen
diferents recursos estilistics. Aixi, la
imatge de I’efigie de I’exportador o

52

d’algun dels seus familiars ha estat un
motiu constant, que arriba fins als nos-
tres dies, en les etiquetes. L’exportador
quedava, d’aquesta manera, immorta-
litzat per l’orla citricola.

Un altre motiu estétic abundantment
utilitzat ha estat el folklorisme: llaura-
dores i llauradors oferint la dol¢a frui-
ta. Una distingida valenciana fa en-
trega d’una tar6nja a la lluna entre el
look Méliés i Antaviana. Historia i ta-
ronja també han coincidit en I’etique-
tatge, des d’un Ausias Marc amb la
ploma, fins a Carles V, passant per
I’efigie d’un Primo de Rivera amb ban-
dera monarquica o republicana, segons
la conjuntura politica.

El gust per les mitologies també fa
acte de preséncia —nereides, athenees,
cariatides— fins i tot I’épica wagneria-
na, de la ma de les brunildes de torn.
La influéncia hollywoodenca-america-
na no podia passar de llarg: parelles de
Fred Astaire i Ginger Rogers, cow-
boys, vamps estilitzades, Mickey Mou-
se, per a marques com Bolero, Sheriff,
Miss Gamba, Flirt, Reporter, Gilda o
Beguin the Beguin.

La imatge de la dona com a motiu
erotico-citricola de cara a I’exportacio
permetia algunes llicéncies en l’eti-
quetatge, algun timid pit i cuixa. Inci-
tante, Bocado de dama, Verdnica o

Mantilla sén els noms dels reclams pu-
blicitaris, ja siga per una Maria Félix
amb suc de taronja o una model de Re-
née Gruau.

Algunes de les etiquetes han estat
dissenyades per artistes de I’¢poca, com
Les tres gracies de Dubon, o mostren
les influéncies estétiques del seu temps
com I’Art Noveau o P’Art Déco. Fins
i tot es poden contemplar reminiscén-
cies del cartellisme de Toulouse Lau-
trec.

Els personatges de les rondalles
europees també s’inclourien a la publi-
citat de la taronja o figures famoses de
I’¢poca. Una tematica constant en la
iconografia taronjaire és el mén ani-
mal, amb conills, tigres, galls, peri-
quitos, lloros, cocodrils, estrugos, pe-
licans, cignes, micos, lleons, etc.
L’advocacioé a I’arca de Noé arribara
fins als nostres dies. La Plana o la Ri-
bera semblaven més un escenari d’Emi-
lio Salgari o d’Edgar Rice Burroughs
que comarques de I’Europa meridio-
nal.

L’exposicid, englobada dins dels ac-
tes del 750 aniversari, pot esdevenir el
nucli d’un futur museu de la taronja,
com assenyalava Vicent Abad, comis-
sari i historiador de la taronja. L’ Ajun-
tament de Borriana ha condicionat un
edifici del segle XIX on podria ins-
tal-lar-se aquest museu. O

EL TEMPS /7 6 FEBRER 1989



