EL SUPORT PUBLICITARI QUE VA CARACTERITZAR LA REVOLUCIO INDUSTRIAL

Plaques esmaltades, I'art
de la publicitat

Fins a finals de gener, a I’Art Cava Fussina de Barcelona, es poden veure prop de seixanta
peces, entre originals i reproduccions, d’anuncis de I'época fets damunt plaques
esmaltades. Aquestes plaques, ingénues i massa textuals, sén l'inici de la publicitat, un
dels motors economics més importants del sector dels serveis.
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també va correr per les nostres carreteres.  tes, encara avui existent en el mercat.
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Capses metalliques per a tabacs exdtics i Fins els anys cinquanta, a Valéncia encara subsistiren empreses especialitzades en la fabricacio
d'importacio. de retols a I'esmalt vitrificat (fora d’exposicio).
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Salvador Rodés

a litografia, que va naixer a Ale-

manya el 1796, va arribar ben
aviat a Catalunya, de la ma d’Antoni
Brusi, que ja feia uns anys havia fun-
dat i dirigit el Diari de Barcelona. Gra-
cies a la seva estada for¢ada a I’estran-
ger, va poder aprendre aquesta técnica
que permet la reproduccié en color.

Les primeres aplicacions van ser les eti-
quetes publicitaries i les targetes comer-

Aquest anunci caracteritza la publicitat dels
aparells per a escoltar misica.

cials, fins arribar als primers anuncis
a la premsa, cap a I’any 1830.

S’iniciava aixi un tipus de publicitat,
encara ingénua i massa textual per a ser
un dels motors econdmics en el sector
dels serveis, com ho és avui. Del dis-
seny sobri i reduit a la composicio ti-
pografica dels primers anuncis, va co-
mengar a introduir-se el dibuix i el
grafisme, a mesura que es perfecciona-
va la técnica d’impressid litografica i
el creixement de la indiistria necessita-
va un mercat, el qual atraure cap als
seus productes.

La revolucid industrial possibilita la
concentracié urbana. L’obertura de
nous carrers i de noves vies de comu-
nicacié propicia que la industria i el co-
mer¢ dinamitzin el mercat de consum.
Dels anuncis a les pagines de les publi-
cacions es passa a la publicitat al car-
rer, per difondre els productes amb
més rapidesa i eficacia. La rivalitat que
aleshores enfrontava Londres amb Pa-
ris per la capitalitzacio de la industria,
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fa que es disputin continuament la ce-
lebracié d’Exposicions Universals, cer-
tamen que era vital per a ’expansio en
el mercat d’altres paisos.

Aquesta competéncia fa que s’inves-
tigui constantment en noves técniques
i mitjans propagandistics, i que es co-
menci a valorar el poder subliminar i
esteétic de la publicitat. Un dels proble-
mes dels anuncis a I’aire lliure era la
vulnerabilitat als efectes climatologics
dels materials utilitzats normalment,
com el cartd, la fusta i el paper.

Marca anglesa, dedicada a la fabricacié de
melmelades i confitures en conserva.

Logicament va ser a Franga i Angla-
terra on per primera vegada s’utilitza-
ren plaques esmaltades com a suport
publicitari. La técnica consisteix a im-
primir damunt una planxa de metall
galvanitzat, d’alumini o d’acer, I’es-
malt vitrificable que una vegada cuit al
forn es fa quasi indestructible. Malgrat
I’elevat cost, la-seva gran resisténcia,
que permet la reproduccid precisa de
les linies del dibuix i dels colors més
llampants, en van fer molt més rendi-
ble I’ts.

A partir del 1860 s’escampen per les
principals ciutats europees les plaques
publicitaries esmaltades, i és a Franga
i Anglaterra els paisos on ateny la ma-
xima expressio. Tant és aixi que actual-
ment és motit fort el col-leccionisme de
plaques esmaltades a Anglaterra. En
son bons exemples Christofer Baglee i
Andrew Morley, que després de vora
trenta anys de col-leccionisme, han
creat la Fundacid Street Jewellery, que

s’encarrega de la difusié d’aquesta téc-
nica que caracteritza la publicitat du-
rant la revolucié industrial. Un altre
exemple d’aquesta revaloracié de les
plaques esmaltades és el de ’empresa
anglesa Garnier, responsable de la re-
tolacié del metro de Londres amb
aquesta técnica, i que ha col-laborat en
la present exposicid.

Al nostre pais, 1’ds de plaques esmal-
tades arriba amb més retard i va ser,
juntament amb la ceramica, el suport
més original i bell sobre el qual s’han

Marca de sopa instantania.

expressat els millors dibuixants i publi-
cistes, com Opisso, Juceda, Feliu, alies
Apa, Triado, Riquer, Llaverias, Cor-
net, etc., que son els artifexs de la prac-
tica publicitaria i la tendéncia grafica
més coherent del disseny entre nosal-
tres.

Després de I’arribada de I’enllume-
nat eléctric a principis de segle, les pla-
ques esmaltades van anar en destis len-
tament, alhora que apareixien els
primers anuncis lluminosos. Tot i amb
aixo, fins ben entrats els anys cinquan-
ta encara van ser utilitzades per les
principals marques de begudes refres-
cants i de productes per a I’automobil,
com en la retolacio dels carrers i d’es-
tabliments comercials.

Malgrat haver perdut el seu prota-
gonisme als carrers, aquests anuncis
s’han conservat fins fa poc a peu de
carretera o en els indrets més llunyans,
reproduint amb genuina estética el sa-
bor de les coses d’abans. O



