Editorial

a fa més d’un any, potser dos, que la televisio —la

TVV— és un tema de preséncia quasi permanent en la
premsa valenciana. Potser és que la mateixa societat és
conscient de la transcendéncia del projecte (;qui, fa deu
anys, hauria cregut, en termes realistes, en una televisio
valenciana?), potser és que les dificultats que mai no aca-
ben contribueixen a mantenir ’interés de la qiiestié. O pot-
ser son les implicacions politiques que li donen un atrac-
tiu afegit: totes les televisions pareix que son d’algu, i
encara no se sap amb certesa de qui ha de ser la valencia-
na. Que esta sota els auspicis directes del president Ler-
ma, ¢és cosa certa, com tam-
bé és cert que al president

TVV: negoci o servei
public

llei. De tot aix0, precisament, se n’ha parlat molt poc.
S’ha parlat molt, per contra, de pressupostos i de pro-
blemes de mercat. S’ha dit —per part d’algii molt impor-
tant— que les pel:licules o els programes en castella tin-
drien més audiéncia que en valencia, i per tant més
ingressos publicitaris. I per tant, que en valencia es per-
drien diners. Es perfectament possible, vist I’estat de la
consciéncia lingiiistica dels valencians. Pero aixo és jus-
tament una de les coses que la TVV ha d’ajudar a can-
viar. O limitar-se a la comoditat de ser un negoci audio-
visual, a guanyar diners amb una programacio facil i
adaptada a la majoria dels
possibles espectadors.

Lerma li correspon la part
més gran del meérit de I’exis-
téencia mateixa de la TVV,
per la seua insisténcia en el
projecte quan tantes pres-
sions en contra, o tanta indi-
feréncia, hi havia a Madrid i
a la mateixa Valéncia. Pero,
jcomi a través de qui s’exer-
cira el patrimoni? Aquesta
sembla ser una part de la
qiiestid, una qiiestio de per-
sones i una qiiestié de poder.

Més greu seria que fora
també una qiiestié de model
de televisio, de continguts i
d’objecitus. Sobre aixo, no
s’han escoltat encara declara-
cions especifiques, ni com-
promisos concrets. Seria prou, tanmateix, que €l consell
d’administracié aprovara els plans d’actuacio i les linies
generals de la programacio d’acord amb els principis que
estableix el preambul de la Llei de Creacié de RTVV, i
amb els objectius generals que s’expressen al capitol pri-
mer de la mateixa llei. Prou, per exemple, que la pro-
gramacio tinguera en compte I’obligacio de consolidar «la
presa de consciéncia dels nostres trets diferencials com a
poble», que la TVV es propose ser «un dels "suports
precisos i inequivocs del desplegament cultural propi»,
0 que «possibilite una antiga i renovada aspiracid
del poble valencia: la d’expressar-se i comunicar-se
en la propia llengua». Tot aixd ho diu expressament la

Ara bé, una televisio pii-
blica no és un negoci privat.
Les seues funcions directes
—informar, il-lustrar, entre-
tenir— no poden estar exclu-
sivament sotmeses a les lleis
del mercat. I si I’ens public
ha de tenir un déficit raona-
ble, sera el preu que cal pa-
gar per complir els nobles ob-
jectius de la llei. Contribuir
a «facilitar la participacié de
tots els ciutadans en la vida
politica, econdmica, cultural
i social», com la llei mana,
no és precisament un objec-
tiu comercial, ni una feina
amb qué es puguen fer di-
ners. Ni el consell d’adminis-
tracié ni el director general tenen com a missio la distri-
bucié de dividends. La seua missio és fer una televisio se-
gons els principis de la llei. D’aix0, i no de cap altra cosa,
hauran de ser responsables davant de qui els ha proposat,
davant de les Corts i de ’opinié piblica.

En aquest pais, perd, sembla que una cosa sén les lleis
i una altra la seua aplicaci6 (és prou recordar com no s’ha
aplicat sistematicament la Llei d’Us i Ensenyament del Va-
lencia). La desconfianga piiblica esta perfectament justi-
ficada, i per tant les accions que busquen garanties més
solides que els preambuls legals. Tot alld que no quede
ben assegurat i garantit abans, possiblement caldra
lamentar-ho després. O
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