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UN PLA D’'INVERSIONS DE 8.622 MILIONS DE PESSETES

Xocolata amarga

L'entrada de I'estat espanyol al Mercat Com( Europeu ha
significat un greu deteriorament de la balangca comercial del
sector. Aixi, mentre les importacions han augmentat un
80%, les exportacions de xocolata han disminuit un 17%.

Tona Catala

1 resultat més immediat de ’entrada

de ’estat espanyol al Mercat Co-
mu Europeu va ser un greu deteriora-
ment de la balanca comercial en el
sector de la xocolata. Mentre disminuei-
xen les exportacions, les importacions
han augmentat d’una forma vertigino-
sa. El 1986, el volum total d’exporta-
cions va arribar a les 4.585 tones men-
tre que en el 87 aquesta xifra va ser de
3.792 tones, ¢és a dir, un 17 per cent
menys que I’any anterior, i segons to-
tes les fonts consultades per EL
TEMPS, el descens sera molt més im-
portant durant aquest any.

Quant a les importacions, podem
veure com han sofert una evolucié con-
traria. El 1986, 9.430 tones de xocola-
ta van entrar al mercat espanyol; perd
en el 87 aquest volum va ser el 80% su-
perior, un total de 17.010 tones van pas-
sar els Pirineus i ja en el passat mes de
maig la xifra havia augmentat un 11%
respecte al mateix periode de I’any an-
terior.

D’altra banda, i després de la firma
del Tractat d’Adhesi6 a la CEE, la xo-
colata va quedar totalment desprotegi-
da enfront del mercat europeu i els
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aranzels es van reduir a zero. D’aques-
ta manera, les grans multinacionals com
Suchard van decidir tancar les seues fa-
briques espanyoles i importar els seus
productes directament, perque, evident-
ment, els resulta molt més econdmic.

El cert és que els gegants del sector
han penetrat de manera rapida en el
mercat espanyol acompanyats d’una
forta campanya publicitaria que en cer-
ta mesura pretén acabar amb el tradi-
cional berenar a base de pa i xocolata.
Les grans firmes com Lindt, Mars i
Cantalou, aquesta ultima de capital
francés i propietaria al cent per cent
d’Oll¢ i Elgorriaga, és el primer distri-
buidor europeu de marques blanes i des
de 1986 ha posat tot els seus mitjans per
a consolidar aci el seu mercat, han ofe-
rit al consumidor espanyol una xoco-
lata, que segons la seua publicitat és ca-
pa¢c de mantenir-nos tot el dia plens
d’energia.

Davant d’aquesta situacio els empre-
saris xocolataires han iniciat un procés
de reconversié del sector que va des de
la incorporacié de tecnologia punta fins
a la inclusié de nous productes més
acostats a les tendéncies i el paladar
europeu. Sembla que la qualitat i el for-
mat, el sabor i I’estructura de les xoco-

El sabor dol¢ de Valor

hocolates Valor, SA, una em-

presa valenciana de més de
cent anys ha aconseguit el 10% del
mercat estatal del sector. Amb cent
treballadors i una sola factoria si-
tuada a la Vila joiosa va produir
durant I’any passat més de 36.000
tones de xocolata que van ser dis-
tribuides en 12.000 llocs de venda,
cosa que va significar 2.500 milions
de pessetes. La seua gran qualitat li
ha permés fer front a la competén-
cia de les grans marques. Les pers-
pectives de continuitat de la firma
sén molt superiors a les de la resta
ilareconversié de I’empresa no s’ha
fet esperar. Jesus Maria Riesco, ge-
rent, ha manifestat a EL TEMPS els
plans de modernitzacié de Choco-
lates Valor, iniciats el 1987: «<Amb
una inversié de 300 milions de pes-
setes vam ampliar totes les nostres
instal-lacions. Era la primera fase
d’una inversi6 multimilionaria que
incorporava tecnologia punta, I’au-
tomatitzacio, el control de la quali-
tat entre d’altres coses a la nostra
empresa.» Pel mateix concepte, Va-
lor ha iniciat una nova fase de re-
conversio en qué pensa invertir 400
milions de pessetes i que finalitzara
el 1990, any en qué comengara una
tercera fase de modernitzacio, per
un periode de dos anys, amb una in-
versié molt semblant. O

lates que es produeixen a I’estat espan-
yol i a Italia no sén rebudes amb massa
entusiasme per part dels nostres com-
panys europeus. El sector de la xocola-
ta ha elaborat un pla d’inversions que
abastara els 8.662 milions de pessetes,
dels quals 3.491 aniran destinats al mi-
llorament de la productivitat i 2.429 a
I’adequacio dels formats espanyols als
europeus. D’altra banda, s’han iniciat
unes negociacions per a suprimir I’aran-
zel que encara pateixen les nostres xo-
colates quan creuen la frontera i que per
tant encareixen fortament el producte.

En aquests moments, la produccid
total de xocolata a ’estat espanyol és
de 92.000 tones. D’aquestes, 64.000
corresponen a I’elaboracid de xocolata
en pols i les altres 32.000 a la fabrica-
cio de pastilles de xocolata, Les empre-
ses que dominen el mercat sén en prin-
cipi Nutrexpa, que comercialitza la
conegudissima marca de xocolata en
pols Cola-Cao i Nestlé, en la vessant de
xocolata de pastilla. Les segueixen Va-
lor, una empresa de la Vila-joiosa amb
capital exclusivament valencia, la mul-
tinacional Suchard i les firmes Hueso-
Zahor, Lacasa i Lépez Molté. O
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