La qiiestio

PREMSA EN CATALA

Historia d’una crisi anunciada

El tancament del suplement «Setze» per part del Grupo 16, la interrupcié temporal
del setmanari «El M6n», els canvis en la direccié de «Diari de Barcelona» i la surrealista
historia de I'<Avui», dibuixen un panorama convuls a la premsa en catala. Potser

Ramon Aymerich

I’Hotel Sarria, a la zona alta de

Barcelona, es presentava, el pas-
sat mes de marg, el suplement Serze,
separata de la revista Cambio 16.
Aquella nit, i en una sala farcida de
vips, van prendre la paraula el presi-
dent de la Generalitat, Jordi Pujol, i
el president de Grupo 16, Juan Tomads
de Salas. Després vindrien les interven-
cions de Xavier Domingo, delegat del
grup a Catalunya i editor del suple-
ment, i del seu director, Vicent San-
chis. Es posava en marxa el primer in-
tent serids, per part de la premsa amb
seu a Madrid, d’endegar un projecte en
catala.

massa per a tan poc mercat.

Vint-i-vuit mimeros després, Sefze
plega veles, i amb ell tota una estrate-
gia. El projecte era prou agosarat.
Juan Tomds de Salas havia afirmat, en
el decurs de la presentacid, que «el de-
sig és que, ala llarga, Cambio 16 aca-
bi per convertir-se en el suplement de
la revista Sefze». Bones intencions no
faltaren durant les primeres setmanes:
el suplement passa de 16 a 32 planes.
I el que era més insolit per a la menta-
litat d’una empresa madrilenya: eixam-
plava la seva difusi6 a tota 1’area lin-
glifstica catalana.

Ara, amb els niimeros a la ma, les
bones intencions han fet tocar de peus
a terra ’empresa. Com declarava a
aquest setmanari Vicent Sanchis,

Premsa en catala: un panorama convuls.

«’empresa ha fet els seus estudis de
mercat, i ha decidit tancar el suple-
ment. Qualsevol revista d’informacié
general necessita que la publicitat com-
pense les despeses. I jo crec que amb

una empresa que hagués tingut prou de
paciéncia, aixo podia haver funcionat,
encara que, ja dic, molt a la llarga».
Els escassos ingressos publicitaris han
estat 1’argument utilitzat per la nova
direccid de Cambio 16 per a justificar
el tancament. ;Significa aixo que el
Grupo 16 renuncia a una major presén-
cia en el mercat catala? En absolut, en-
tre els plans de la revista figura com a
objectiu augmentar la preséncia del set-
manari a Catalunya. Pero, aixo si,
sempre en castella.
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Setmanaris en catala
Oriflama (1961-1977) Barcelona
Preséncia  (1965-1977) Girona
Canigé (1971-1983) Barcelona
Arreu (1976-1977) Barcelona
L’Hora (1979-1980) Barcelona
El Mén (1981...) Barcelona
El Temps (1985...) Valéncia
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Setmanaris en catala:

un bé escas

A la seu del Grupo 16, a Madrid,
han fet nimeros. I no han oblidat que
tots els estudis de mercat assenyalen
que Catalunya representa, per als set-
manaris espanyols d’informacio gene-
ral, entre un 20% i un 30% de les se-
ves vendes. Molt per damunt de la
proporcié que representa la poblacid
catalana en relacio a la resta de 1’estat.
Es tracta, a més, d’un public molt
agrait: la dedicacié d’aquests setmana-
ris a la informacid catalana és sempre
marginal. Tant fa, Catalunya segueix
sent un boci gens menyspreable per a
unes empreses que veuen com els su-
plements dominicals dels diaris esgar-
rapen a una velocitat rapidissima el
mercat tradicional dels setmanaris.

Festa de celebracié del nimero 100 d’EL TEMPS.

En aquest context, el paper dels set-
manaris en catala ha estat, sovint, tes-
timonial. Una mirada retrospectiva al
mercat de setmanaris en catala és prou
desencoratjador. De tots els projectes
apareguts durant la transicié politica,
gairebé cap no ha sobreviscut el pas del
temps. La manca de recursos per com-
petir amb els setmanaris en castella
obligava a un plantejament clarament

empresarial, allunyat de practiques
voluntaristes o iniciatives provinents
d’entitats culturals o religioses. El pri-
mer intent serios el donara el setmanari
El Mon, aparegut el 1981, i més tard,
des de Valéncia, EL TEMPS, 1985.
Tanmateix, durant aquests mesos
d’octubre i novembre, EL TEMPS se-
ra I’Unic setmanari en catala als quios-
cos. I és que El Mon s’enfronta ara a

Redaccié del «Diari de Barcelonay.
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la tercera reestructuracié de la seva his-
toria. Amb aquest, seran ja dos els tan-
caments temporals. Segons Angel Ji-
ménez, editor de la revista, «hem hagut
d’interrompre la publicacié per capi-
talitzar-la i donar-li un nou impuls. I
aixd implica nou director i nous col-la-
boradors, per0 sense canviar per a res
la linia editorial».

Creada el 1981 com un setmanari in-
dependent i d’esquerres per ’empresari
Antoni Albareda, E! Mon va haver
d’interrompre la seva aparicio, un any
més tard, per inevitables problemes fi-
nancers. La supervivéncia del setmana-
ri implica ’entrada d’un fort suport
institucional (Ajuntament de Barcelo-
na, Diputacio), i, en certa manera, la
pérdua de D’agressivitat periodistica
que I’havia caracteritzat. En els darrers
mesos, els problemes financers s’ha-
vien aguditzat i, malgrat el que Jimé-
nez qualifica d’«actitud resistencialis-
ta per part de la redaccié», no ha pogut
evitar aquesta situacid.

En tot cas, la nova etapa d’El Mon
es caracteritzara per la preséncia d’un
dels socis privilegiats de I’ajuntament
socialista en el camp de la premsa,
I’ONCE, que podria haver invertit al
voltant de 30 milions per assegurar la
nova etapa. Jiménez justifica la situa-
ci6 afirmant que «el problema dels set-
manaris en catala és durissim. Es un
peix que es mossega la cua. Tota pu-
blicacié necessita d’un mecenatge. Pe-
ro alhora tampoc estem en condicions
de fer una revista normal».

El nou producte, que sortira al car-
rer a finals de novembre, tindra per di-
rector Jaume Fabre, redactor en cap,
fins ara, de Diari de Barcelona. Fabre
haura de substituir Toni Puig, un ho-
me que I’ajuntament barceloni envii en
el seu moment per dirigir el setmana-
ri, perd que a diferéncia d’antics direc-
tors —Lluis Bassets, Joan Barril, avui
tots dos a E! Pais—, no ha deixat cap
empremta a la redaccid.

<Quins lectors? ¢Quina
empresa?

Les preocupacions d’ Angel Jiménez
sOn compartides per molts professio-
nals del sector. No s6n ja els setmana-
ris els que fan la viu-viu, siné tota la
gran premsa en catala la que malda per
fer-se un lloc en el mercat. El 23 d’abril
de 1976 apareixia el diari Avui. Dotze
anys més tard, i passada I’eufodria ini-
cial, la premsa en catala no sembla ha-
ver avangat massa en la conquesta
d’un mercat que, a tot estirar, pot as-
solir la xifra d’uns 80.000 lectors po-
tencials. Fet i fet, entre el 15 i el 20%
del total de premsa que s’hi consumeix.
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Jaume Fabre. nou director d’«El Mon».

Publicacions controlades
per ’0JD, 1986

Tiratge Difusié
Avui 49.638 40.379
Punt Diari 12.586 10.717
Regi6 7 4.898 3.921
El 9 Nou 8.944 7.302 (1)

(1) Des de fa un any, £l 9 Nou actua ja com a
diari d’informacié general, mentre que aquestes xi-
fres corresponen encara a la seva etapa com a re-
vista d’informacié comarcal,

Fonts: Anuari de la Informacié de Catalunya.

Col'legi de Periodistes.

Segons explica Santi Ramentol, di-
rector del diari Avui, «la premsa en ca-
tala necessita els mateixos nivells d’in-
versié que la premsa estatal. Quan es
va plantejar, amb TV3, de fer la com-
peténcia a Televisido Espanyola, s’hi
van posar tots els mitjans a ’abast, i
aquesta ha estat una de les raons de
I’éxit. En el camp de la premsa, sem-
blem la ventafocs, ens falten els matei-
x0s mitjans técnics i professionals per
canviar la situacié». L’afirmacio de
Ramentol permet concloure que, amb
els actuals mitjans, la possibilitat que
els diaris en catald puguin manllevar
lectors dels grans diaris en castella és
gairebé impossible. El resultat és,
doncs, previsible. Vuitanta mil lectors
a distribuir entre dos diaris barcelonins
(Avui, Diari de Barcelona) i tres de co-
marques (Punt Diari, Regio 7, El 9
Nou). Els niimeros, per desgracia, qua-
dren rapid.

De les precarietats i dificultats de su-
pervivéncia d’aquesta premsa, n’és una
mostra significativa —i alarmant— la
crisi viscuda per I’Avui en els darrers
mesos. Des que a principis d’estiu E/
Pais publica la noticia sobre uns hipo-
tétics canvis en la direccié del diari
—afectant fins i tot I’editor—, la ru-
morologia es dispara. Des d’aquell dia,
I’opinid publica ha assistit, estupefac-
ta, a tot un seguit d’informacions, re-
pliques per part de I’Avui i desmenti-
ments variats que no han fet res més
que confondre el personal.

De la travessa proposada pel diari E/
Pais —Xavier Domingo i Vicent
Sanchis— s’ha passat a successives
combinacions a les quals no ha esca-
pat gairebé cap dels professionals bar-
celonins. La situacid creada ha estat,
a parer de Ramentol, «surrealista». Els
autors d’aquests rumors no han estat
gens conscients del mal que poden fer
al diari. Es molt dificil de treballar en
aquestes condicions, i molt més de so-
lucionar els problemes que s’arrosse-
guen. En tot cas, que quedi clar que
ningu de I’empresa ha parlat encara de
fer cap canvi».

Algunes de les claus de la crisi cal
buscar-les, perd, en la mateixa estruc-
tura empresarial del diari. Creat inicial-
ment a través d’un sistema de capita-
litzacié popular —60 milions de capital
primer, 90 més tard— I’Avui es va
veure obligat a ampliar capital el 1979
per tal d’eixugar els deutes financers
que arrossegava. L’ampliacio signifi-
ca I’entrada de Fundacié Catalana de
Comunicacid i canvis importants en el
Consell d’Administracié de Premsa
Catalana SA, ’empresa editora.

El resultat fou I’entrada del diari
dins I’0rbita convergent, palesada en
Antoni Subira —portaveu de CiU al
Parlament de Catalunya —que presi-
deix el consell fins el 1986—. Aquell
mateix any es produien nous canvis en
el diari. Max Cahner, antic conseller de
Cultura de CiU, esdevenia editor i Ma-
nel Brossa passava a ocupar la presi-
déncia del consell d’administracié. En
la direccio del diari se situava Santi Ra-
mentol, un dels artifexs del model «po-
pular» que havia fet d’E! Periddico el
segon diari barceloni.

La creixent polititzacio

Una de les raons que justificava els
canvis a I’ Avui era la imminent apari-
¢ié d’un segon diari en catala a Barce-
lona, un renovat «Brusi». Si s’ha de fer
cas de les previsions inicials de ’empre-
sa editora del Diari de Barcelona
—40.000 lectors, la meitat dels quals
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havien d’arribar de I’ Avui— I’equip de
Santi Ramentol sembla parar el colp.
Mentre que el nou diari s’estabilitzava
al voltant dels 15.000 exemplars, I’ Avui
es mantenia al voltant dels 40.000, fet
i fet, un parell de milers de lectors més
dels que el nou equip va rebre.

Des d’aquell moment, perd, les ten-
sions i lluites sordes no han deixat de
produir-se en tots dos diaris. Perd no
tant per la voluntat dels professionals
com per les intencionalitats politiques
que s’hi amaguen al darrere. Com ex-
plica Viceng Villatoro, cap del progra-
ma Cronica 3 de TV3 —i ell també,
membre d’una hipotética travessa per
I’Avui— «la situacié general del pais
provoca que es valori els diaris no des
del punt de vista professional, del pro-
ducte, siné des de criteris ideologics, de
partit».

De manera molt semblant es mani-
festa ’antic subdirector de Diari de
Barcelona i vice-dega del Col-legi de
Periodistes de Barcelona, Josep Ma.
Huertas Claveria: «El drama de la
premsa en catala és que esta sotmesa
a massa pressions ideologiques, que,
cosa curiosa, son inversament propor-
cionals al seu tiratge. Ha esdevingut un
camp de batalla on les tensions es ma-
nifesten d’aquesta manera». Presses
per créixer, dissenys d’urgéncia i inter-
vencions constants caracteritzen aques-
ta situacio actual de la premsa en ca-
tala. Tensions que, en el cas del Diari
de Barcelona, també han afectat Huer-
tas Claveria, i que, com ell explica, «no
han fet més que consumar el que s’ha-
via consumat el mes de febrer».

Creat a iniciativa de I’Ajuntament de
Barcelona, —a partir de I’empresa mu-
nicipal Iniciatives SA— el nou «Bru-
si», que és com es coneix el Diari de
Barcelona, esta participat en un 30%
per ’ONCE i en un 20% per ’empre-
sa periodistica Z, propietat d’ Antoni
Asensio, Malgrat la nova férmula em-
presarial, els canvis formen part tam-
bé de la curta historia del diari, Per a
P’actual director, Enric Sopena, «les re-
cents modificacions no fan més que re-
fermar la linia fundacional establerta
pel seu primer director, Josep Per-
nau». Tanmateix, aquesta opinié con-
trasta amb el fet que tres dels puntals
de I’equip inicial —Josep Pernau, Jo-
sep Ma. Huertas Claveria i Jaume
Fabre— ja no formin part del diari. En
contrapartida, s’han produit les incor-
poracions de professionals de Televi-
si6 Espanyola a Sant Cugat. Montser-
rat Nebot primer i Mercé Remoli
recentment, han estat les primeres. Els
resultats han estat, de moment, un dia-
ri més agressiu periodisticament, perd
també més marcat ideoldgicament.[]
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ELS PROFESSIONALS VALOREN LA PREMSA EN CATALA

Les claus de la crisi

La condicié de la premsa en catala, plantejada als
professionals, no aconsegueix un diagnostic unanime;
diners, public i intervenci6 politica sén els
simptomes d'un desig frustrat.

R. Aymerich

er a Josep Gifreu, teoric de la co-
municacio i estudids dels mitjans
de comunicacio a Catalunya «els avan-
¢os en la catalanitzacié de la gran
premsa —diaris i setmanaris— son gai-
rebé nuls. Es constata aci el fracas de

Josep Gifreu.

I’accid de govern —en matéria lingiiis-
tica i de comunicacié— i alhora dels
sectors empresarials que podien haver
participat en el procés. Penso que cal
tenir ben clares tres coses:

Una, que com passa amb la majo-
ria d’industries culturals, la premsa no
es catalanitzara per inércia. No hi ha
un gran mercat per a la premsa en ca-
tala. I si hi ha un potencial, les actuals
empreses periodistiques, dificilment
poden competir amb la premsa en cas-
tella.

Dos, cal ser més coherents. O bé es
renuncia definitivament a catalanitzar
la gran premsa, o bé s’intervé politica-
ment. I aix6 no significa gestionar
qualsevol iniciativa, siné endegar una
veritable politica de comunicacid, d’es-
timul o de coercid, segons convingui.

Tres, ampliar les perspectives d’ac-
cid, ja sigui de I’activitat piiblica i pri-
vada a tot el domini lingiiistic. Impul-
sant projectes altament subvencionats
i fomentant la institucionalitzacié dels
professionals de tot el domini lingiiis-
tic. Penso, per exemple, en un diari en
catald amb seccions regionalitzades,
que és el que ha intentat fer en part

Viceng¢ Villatoro.

I’Avui, i el que ja fa el setmanari EL
TEMPS.

Un futur per a una premsa

A grans mals, grans remeis. Segons
Vicene Villatoro «el balang és poc sa-
tisfactori, perd no penso que hagim to-
cat sostre. Aqui juguen molts factors:
d’una banda I’empresarial, penso que
s’ha d’entendre, d’entrada, que I’em-
presa periodistica implica perdre di-
ners. Pero també cal que prenguem un
bany de realisme: cal consolidar tres o
quatre mitjans i que se satisfaci el lec-
tor amb el producte. ,Té sentit plan-
tejar-se un producte per competir en un
mercat que no es té sense abans haver
consolidat el public? Penso que no. Pe-
rd la pregunta sobre els models perio-



