EL 1988, L'EXPORTACIO DE VINS DEL PENEDES HA AUGMENTAT
UN 60 PER CENT

Dies de vi i roses

Penedeés, Alella, Tarragona, Priorat, Costers del Segre,
Emporda-Costa Brava, Terra Alta i Conca de Barbera sén

les vuit denominacions d’origen (DO) dels vins del Principat.

Totes aquestes comarques produeixen cada vegada més vi
de qualitat i veuen com la seva tradici6 vitivinicola es
prestigia a I'exterior.

Ndria Burguera

En els titims set anys la produccié de cava ha crescut un 400%.
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Catalunya és terra de vins. Si més no,
aix0 és el que indiquen les xifres
de producci6 i exportacié d’aquest pro-
ducte. Perd no totes les zones sén
iguals, i per aix0 internacionalment
s’ha creat la distinci6: Vi amb denomi-
nacié d’origen i Vi de taula (primera
i segona categoria, respectivament). Els
Consells Reguladors son els organis-
mes que garanteixen la procedéncia del
vi i la seva qualitat. Les Denomina-
cions d’Origen que agrupen els vins
produits a les diferents comarques ca-
talanes sén les segiients: Penedés: te-
nen fama els seus blancs i els escumo-
sos coneguts com a cava. Alella: blancs
ja preferits en temps medievals pels ca-
nonges barcelonins. Priorat: vins amb
un prestigi merescut i de gran anome-
nada popular. Negres amb un esclat
potent. Tarragona: «Tarragona Clas-
sic», un vi envellit, negre de gran con-
centracio d’aromes i gustos, i els de la
comarca de Falset, vellutats i astrin-
gents. Emporda-Costa Brava: amb una
gran tradicio des de I’época grega. Ro-
sats frescos i fruitosos. Conca de Bar-
bera: blancs i rosats amb un gran fu-
tur. Excel-lents per a fabricar cava.
Terra Alta: amb caracter, forts i po-
tents per a paladars gens primmirats,
negres i aspres. Costers del Segre: de
les comarques lleidatanes. Blanc amb
gust europeu i molt bo per a fer cava.

A banda d’aquestes DO hi ha tres
comarques vitivinicoles especials: Ar-
tés, Anoia i Baix Ebre-Montsia, que
han acreditat una tradicio en ’elabo-
racié de vi i, per tant, els seus noms po-
den figurar en les etiquetes de les am-
polles.

Produccio i exportacioé

Segons dades de I’Institut Catala de
la Vinya i el Vi (INCAYVI), la produc-
ci6 a Catalunya ’any 1987 va ser de
378.319 litres de vi de taula i 2.293.382
de vi amb Denominacié d’Origen. Al
Pais Valencia es va produir el mateix
any 1.193.721 litres de vi de taula i
1.316.780 de vi de qualitat. A les Illes,
on fa poc s’ha comengcat a plantejar el
tema, la collita va servir per fer 66.432
litres de vi de taula. La produccié de
tot ’estat espanyol és basicament de la
segona categoria: 26.817.590 milions
de litres davant només 11.100.619 de
vi de qualitat superior. Aix0 significa
que encara que el Principat sigui I’ ori-
gen d’un 10% del total de vi de I’es-
tat, ho és d’un 20% dels de DO una xi-
fra important, mentre que de vi de
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El 70% de la vinya catalana esta emparada per. DO i produeix vi de primera categoria.

taula se’n produeix només un 1,4%.

Els vins catalans tenen gran éxit fo-
ra de les nostres fronteres. Per exem-
ple, el vi del Penedeés en els mesos que
portem d’any ha augmentat un 60% les
seves exportacions mentre que el cava
cada vegada és consumit per més euro-
peus i nord-americans. Les estadisti-
ques de 1986 parlen de 12.188.049 mi-
lions de litres embotellats exportats per
un valor de 2.493 milions de pessetes.
I de cava s’estima una exportacié de
23.127.656 milions de litres per un va-
lor de 6.970 milions de pessetes.

La progressio és geomeétrica si tenim
en compte que ’any 1980 I’exportacié
de cava era de 10.048.013 milions de
litres mentre que ’any 1988, és a dir,
set anys més tard, aquesta s’ha incre-
mentat en més d’un 400%. En el vi,
I’augment, encara que considerable, no
ha estat espectacular. De 8.642.339 mi-
lions I’any 1980 a 12.188.049 I’any
1986, en sis anys s’ha incrementat un
141% la venda a I’exterior. Aix0, eco-
ndmicament, representa passar d’uns
guanys en el cas del cava d’aproxima-
dament 1.097 a 9.235 milions de pes-
setes, amb un increment del 184%. El
vi que proporcionava 779 milions,
I’any 1986 en va donar 2.490, és a dir,
va observar un augment del 321%.
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Als Estats Units es ven el 12% del
total de vi per a ’exportacio i el 59%
de cava. Canada també és un bon client
jaqueel 5% de viiel 8% de cava hi
fan cap. Dins Europa, el vi catala viat-
ja basicament a Suécia, que rep un
20% del total, seguida del Regne Unit,
amb un 6% i Dinamarca amb un 5%.

També son importants les exportacions
de cava a la RFA, un 6% i el Regne
Unit un 5% del total. Aquestes impor-
tants xifres poden veure’s incrementa-
des per I’entrada en vigor de I’Acta
Unica Europea I’any 1992, ja que de
la quota interior de mercat, un 10% se-
ra copat pels europeus, i si es perden
aquests consumidors caldra anar a
buscar-los a I’estranger.

Podem parlar indistintament de vi o
cava, pero hi ha una diferéncia: Cata-
lunya no posseeix jurisdiccio sobre els
escumosos. «Nosaltres no en tenim les
competeéncies legals directes, aixo de-
pén de Madrid. El 98% del cava de
’estat es produeix al Principat, pero la
competencia la tenen alla, encara que
nosaltres hi col-laborem en els camps
técnic i de control de qualitat. Quan
fem una promocio, considerem el ca-
va com el que és: un vi catala», expli-
ca Eduard Puig i Vayreda, director ge-

neral de IP’INCAVI, organisme
dependent del Departament d’Agricul-
tura, Ramaderia i Pesca que treballa en
aquest camp des del 1980.

¢Que és I'INCAVI?

La missié de PINCAVI és millorar
la qualitat dels vins de Catalunya i la
seva promocid i comercialitzacid,
posant-los en contacte amb els consu-
midors espanyols i comunitaris. Segons
Eduard Puig «hi ha tres grans blocs
d’actuacié: com a Institut Técnic fem
controls de qualitat, recerca, experi-
mentacio, analisi i assessorament de tot
tipus de noves tecnologies, a traves de
les Estacions Enologiques de Vilafran-
ca del Penedés i Reus. Des d’alla tam-
bé s’ assessora les cooperatives dels po-
bles i fins i tot se’ls cedeix maquinaria
moderna».

«Hi ha un altre gran bloc de promo-
ci6 per a donar a congixer els vins
catalans i la nostra cultura del vi amb
les publicacions, les Mostres i els es-
tands a les diferents fires. Tenim una
col-leccio de quaderns técnics dels
quals ja han sortit 14 nimeros, on hi
ha des d’un manual per al cellerer fins
a un estudi de les zones climatiques del



conreu de la vinya passant per exem-
plars que parlen d’analisi de vins o el
control d’embotellament. També hem
tret fulletons divulgatius sobre temes,
com una plaga de la vinya que esta
afectant Catalunya i que s’anomena
flavescéncia daurada. A més, darrera-
ment hem editat el llibre Gastronomia
i vins de Catalunya, amb una série de
receptes de plats tipics d’aqui amb el
vi que els acompanya.

«La tercera vessant és la didactica.
Fem diversos seminaris, anualment
fem un Curs d’Iniciacio a les Estacions
Enologiques de Vilafranca del Penedeés
i Reus. Cada dos anys en fem un sobre
Tecnologia del Cava, i d’altres sobre
analisi sensorial 0 marqueting sobre vi,
que s’ha fet per primera vegada en-
guany. Quinzenalment, arreu de Cata-
lunya fem un Curset d’Iniciacio als co-
neixementsi a la cultura del vi. A més,
PINCAVI patrocina I’tinic Master ca-
tala en Enologia i Viticultura que es fa
a la Universitat Politécnica de Cata-
lunyay.

«Una altra de les ocupacions
d’aquest organisme és la d’agrupar,
impulsar, tutelar i proposar les Deno-
minacions d’Origen que abans de les
transferéncies regia un ens estatal ano-
menat Instituto Nacional de las Deno-
minaciones de Origen. Aixi, des de
I’any 1980 coordinem i estimulem
aquest fet. Si algun poble sol-licita la
inclusid a les Denominacions d’Origen,
nosaltres fem un informe técnic, estu-
diem el cas i el ratifiquem o no», ex-
plica Eduard Puig.

Per dur a terme aquestes tasques,
PINCAVI disposa d’un pressupost de
170 milions de pessetes, una quantitat
no gaire important que fa que la recer-
ca d’esponsors de les diferents activi-
tats sigui freqiient. Per exemple, la
VIII Mostra de Vins de Catalunya,
celebrada a Barcelona els passats dies
17 al 25 de setembre va ser patrocina-
da per una entitat d’estalvis i per edi-
tar les publicacions també es compta
amb I’ajut de diverses empreses.
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Promocionar el producte

Gestionada directament per 'INCA-
VI, la Mostra de Vins de Catalunya es
fa amb la intencio que els catalans co-
neguin el que tenen, a banda de posar
en contacte productors, distribuidors
i consumidors. Cada dos anys se’n fa
una altra a Tarragona en col-laboracio
amb la Cambra de Comerg de la ciu-
tat. I a més, també es gestionen dife-
rents mostres més modestes a Figueres,
I’Hospitalet, Calella i Pals. S6n con-
vocatOries que semblen tenir molt
d’exit entre els consumidors. «Aquest
any es va batre el récord absolut de vi-
sitants a la Mostra de Vins celebrada
a Barcelona. El dia de la Merce es van
vendre 60.000 degustacions i aix0 vol
dir que hi va haver molts visitants.

Pensem que €s una xifra que no inclou
les persones que no en compren i les
que comparteixen tiquet» comenta sa-
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tisfet el director general de PINCAVI.

La promocié també es fa des de 1’as-
sisténcia a fires estatals: com Vinexpo
a Sevilla o la de Manacor; i fora de I’es-
tat, a Bordeus, que és bianual, a Vie-
na, a Brussel-les o a Sttutgart. L’any
passat, aprofitant el Sant Jordi’s Day,
van fer una promocio de vins catalans
a quatre ciutats del Japdé amb molt
d’éxit. També cal destacar la presen-
cia de PINCAVI a totes les Setmanes
Catalanes celebrades arreu del mon.

Modernitzar I’Estacié Enologica de
Reus amb la voluntat de dedicar-la de
forma activa a les tasques d’assessora-
ment i control de qualitat és un dels
proposits de cara a I’any que ve. L’IN-
CAVI també té un projecte de progres-
siva implantacio de métodes innova-
dors en analisi o control de qualitat al
seu centre de Vilafranca. En I’aspecte
promocional, pensen reiterar la cam-
panya feta al Japo, intensificar la se-
va preséncia a les fires estatals i inter-
nacionals i augmentar les publicacions
divulgatives. Cal reforcar també els
Consells Reguladors per garantir que
els vins catalans responguin al mercat.

Segons Eduard Puig: «Tenim bona
imatge a la resta de I’estat, perd poca.
Catalunya és per a ells una gent labo-
riosa que fa samarretes i calgotets i te-
nen fruita molt bona a Lleida, pero la
imatge tOpica no és la de productora
vitivinicola». O
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Algunes empreses catalanes s’han establert a I'estranger.
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