DUSSELDORF | FLORENCIA CELEBREN ELS SALONS DE MODA

iOh, nostalgia!

¢Com ens vestirem |'estiu vinent? La moda internacional
en té la resposta. Per a ser modern i europeu cal seguir
els dictats d'Italia i de la RFA, que, ara per ara, ens
proposen traure de I'armari els modelets dels
quaranta i dels seixanta.

Remei Blasco

Dues de les fires de moda més presti-
gioses del mén han presentat
aquest agost les col-leccions de prima-
vera-estiu del 1989. Sén la «Pitti Uomo
Italia» i la «Modemessen Diisseldorf».
Des de Florencia, els dissenyadors pre-
veuen un home amb cert aire metropo-
lita, refinat i cuidat. Es parla de «New
City», de discrecid, de classic despreo-
cupat, de prét a vivre ecologic, d’equi-
librat modelat... Diisseldorf, que per
primera vegada ha presentat prét & por-
ter masculi, es decanta per un senyor
nostalgic, per la sintesi dels anys tren-
ta, el look dandy, I’esperit esportiu
d’altres époques i la policromia dels
seixanta.

Pat Patterson passa un model de KL by Karl
Lagerfeld.
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Fenix del disseny

Accedir al «Pitti Uomo Italia» no és
gens facil. Els modistes estrangers no-
més poden participar-hi si gaudeixen
del reconeixement de la premsa inter-
nacional o si deixen els seus calés a [ta-
lia, bé dissenyant per a marques nacio-
nals o bé fabricant en aquest pais. Es
per aixd que cap dels espanyols que
han estat a Floréncia: Adolfo Domin-
guez, Pedro Morago, Antoni Mird,
Armand Basi, etc., han fet desfilades
en el «Pitti». Per0, en el fons d’aquest
corporativisme s’amaga la por italia-
na davant ’ofensiva internacional de
dissenyadors francesos i alemanys.

Incertesa i variabilitat son les carac-
teristiques de la industria de la moda
italiana en els darrers anys. Les expor-
tacions del Pitti del 1987 han registrat
un increment respecte a I’any anterior
d’un 1,6 per cent, mentre les importa-
cions han pujat, en el mateix periode,
un 15 per cent. Perque la balanca co-
mercial torne a ser favorable a la mo-
da nacional, associacions i industrials
insisteixen en la necessitat de descen-
tralitzar els mercats de moda; accen-

tuar la penetracidé sobre els mercats
compradors i seguir la politica de con-
tencid dels preus.

La preocupacié d’Italia s’estén, sens
dubte, al bon moment que viu la moda
germanica. Per les «Collections Pre-
mieres» de Diisseldorf ha passat el bo
i millor del disseny internacionals:
Marccain, Tristano Onofri i KL by
Karl Lagerfeld.

Mondi ha presentat per primera
vegada en la passarel-la la col-leccio
Patrizia S., moda per a talles a partir
del 44, presentades per belleses grans
i ben proporcionades, vingudes des
d’Ameérica per a aquesta desfilada. La
dona de la primavera que ve renuncia
a les extravagancies extremes i es dis-
tingeix per un estil femeni perfeccionat.
Detalls romantics, referéncies coutiire
dels anys cinquanta i seixanta; estil
noble del principi dels anys trenta o
quaranta; influéncies exotiques trans-
posades i una nota hollywoodenca

Gavardina de la Collezione Ballarini.

espectacular marquen el segell de la
moda per a dones de la primavera-estiu
89.

Mercat estil

L’home del 89 haura de recuperar les
proporcions perdudes. El contorn de
les espatlles, de la pelvisi de la cintura
s’ha d’ajustar al cos. Els detalls seran
molt importants, sobretot els brodats
en les camises blanques.

Els colors de moda seran molts, pe-
ro tots clars i freds. Predominaran els
tons arena, llisos o en coordinacio; I’es-
cala dels tons fins arribar al color ca-
cau, o el vermell, taronja i verd suaus.

Pel que fa als géneres, continuara
I’arruga d’efecte usat. La barreja de fi-
bres naturals, com la llana, el cotd o
la seda i també fibres sintétiques, com
el nylon, que la proxima temporada es
tractara amb productes inédits. La pell
serd de gran lleugeresa i podra anar
acompanyada de punt o de teixits.
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