UN ESTIU REFRESCANT PER ALS XIQUETS

FIMI: La fira de juliol

Apostant per la fantasia pero tocant de peus a terra, 230 expositors han presentat a
Valéncia més de 300 col-leccions de roba exterior, interior, esportiva, bany i complements.
Un caleidoscopi colorista destinat als xiquets del 89 que el proxim estiu saltaran a les
piscines estampats per Gauguin i passejaran amb bici amb llistats Tadzio.

J.V. M.

na fira de moda infantil compta,
d’entrada, amb un gran avantat-
ge emocional, ja que els xiquets son els
eixos d’un discurs que mai ens deixa in-
diferents. Per aixo, una fira que tinga
com a subjecte la indumentaria infan-
til, és sempre un esdeveniment. Si a
més, el certamen compta amb un pro-
ducte industrial d’un nivell alt de
disseny-moda, qualitat reconeguda in-
ternacionalment, amb un index d’ex-
portacié que arriba a més del noran-
ta per cent dels expositors i amb un
tractament de la informacié —
desfilades, tendéncies...— poc usual
per aquestes latituds, resultara absurd
perdre-se’l.
Ara, la Fira Internacional de Moda
Infantil de Valéncia (FIMI) ha conver-

tit el seu «espai-moda» tradicional en
un paisatge oniric realitzat per Mano-
lo Marti. Aquest artista, conegut pels
seus treballs amb Montesinos i Ortifus,
ha estat I’encarregat de donar cos a les
il-lustracions del grup Paris-Latino que
visualitza plasticament les tendéncies.
El resultat, una impressionant esceno-
grafia operistica on dotze columnes
truncades servien de fons per a les qua-
tre propostes de ’estiu 89: «Epics»,
«Lirics», «Mitics» i «Electronicsy». Xi-
quets aventurers, viatgers, poetics i di-
namics. Sempre en el seu lloc, sense
passar-se’n i amb un denominador co-
mu: el color.

Colors que per a ’estiu seran neu-
tres, solars i naturals per a les bermu-
des i samarretes dels més tranquils, pe-
rd que esclataran en tonalitats
exoOtiques sobre les espatlles dels atre-

vits i vibraran encesos en la volada de
les faldilles de les /olites.

Les desfilades

En aquesta edicio dos col-lectius han
desfilat sobre la passarel-la: la Compa-
nia de Moda Infantil i Seqiiéncies. El
muntatge de la Compania, en el qual
desfilaren les marques Bacuin, Bugui-
Back, Clarién, Gio and Company,
Goofy, Lemur, Mini Ramilans, Peta-
no, Pito-Pito, Quantas, Juan Rami-
lans, Schuss i Tutti-Frutti, fou una de-
mostracié de professionalitat i mitjans,
sota la direccio escenica de Pepe Picé,
que sap traure partit dels seus conei-
xements en el terreny de la comédia
musical.

Al compas de Romco i Julieta de
Prokofiev, comenga un espectacle en
que dissenyadors, models, escenografs
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Lecca-Lecca.

Roma Benech

Bugui Back.

i técnics donaren el millor de cada un
d’ells. Grans colps d’efecte i una mu-
sica que alternava bandes sonores
(Cotton Club, etc.) amb el so durissim
de La Fura foren el fons d’un produc-
te d’alt nivell on destacaren les fantas-
tiques cagadores d’ant blau de Rami-
lans, i els maillots de Goofy.

Per la seua banda, ¢l grup Seqiién-
cies, integrat per les firmes Brugan,
Corbier, Foqué, Gassol, Illice, Joselo-
to, Kasperele, Minpsa i Ninins, desfi-
14 amb una corcografia fresca i dina-
mica i un producte que aposta pel color
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Corbier.

—taronges, vermells i grocs en Brugan,
Foqué i Joseloto— i el supercolor
—eléctrics, fluors i neons en Kaspere-
le i Ninins—. Al capdavall, xiquets co-
modes, guapos, un tant nostalgics i en-
tremaliats, perd mai bandarres. Quasi
cap Tom Sawyer i moltes Wendys, en
una passarel-la on triomfa I’elegancia.

N’hi ha que, tot i comptar amb un
producte de gran actualitat i qualitat,
no poden accedir a la passarel-la de FI-

Mini Ramilans.

Pito Pito.

MI perqueé no estan integrats en col-lec-
tius o perqué no troben la mecanica
d’accés adequada. Es el cas de Trafi-
quito, el més menut dels germans Er-
rando, que, des de Trafico de Modas
i amb la col-laboraci6 de Mariscal, ta-
lla, cus i estampa belles peces per a xi-
quets, tan delicades que fa pena haver
crescut.

La senzillesa i la poesia son les claus
de la seua col-leccid: colors suaus, bro-
dats subtils, estampats i un cert desen-
dre¢ manyac, patent en les magnifiques
fotos realitzades per Gorka a les Ter-
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mes per a la seua carpeta de prem-
sa.

I és un altre fotodgraf, el valencia Zai-
bi, amb la seua destresa habitual, el
que ha elaborat les carpetes de premsa
de Roma Benech i Lecca-Lecca. Be-
nech presenta distintes linies on s’alter-
naren certs tocs d’un romanticisme
reinterpretat i un cert gust per I’aven-
tura, per exemple ¢ls seus petits con-
junts realitzats en colors blancs. La no-
vetat d’aquesta temporada, la linia de
banys i complements.

Lecca-Lecca aposta per la delicade-
sa retro en una série blanc-negre de co-
tons sobris amb brodats antics que no
oblida, per0, el gust pel color en les sé-
ries nautiques.

El salo del dissenyador

Plantejat com un espai de trobada
entre els dissenyadors i els industrials
del sector, el sald, un classic de I’ofer-
ta de la Fira, ha comptat amb la pre-
séncia de 27 expositors entre els quals
Lucrécia Borja, Amparo Alba, Crue-
la Devil i Paris-Latino, sén una mos-
tra excel-lent del disseny nou que ar-
riba amb voluntat de renovar el

Paris Latino.

panorama de la roba infantil i que ju-
ga, sobretot, a la imaginacié. Aquest
sald, amb el suport de Valencia Circu-
lo de Estilistas i PIMPIVA, és una
aposta pel futur que la industria no

hauria de deixar passar de llarg, el car-
ter no sempre truca dues vegades.

FIMI-Gaudi

Per acabar, una qiiestié: ;com és
possible que I’administracié central,
que subvenciona en part la passarel-la
Cibeles-Madrid, Gaudi-Barcelona i
FIMI-Valéncia, admeta que el Gaudi-
Home superpose les seues dates de ce-
lebracio a FIMI? ;Com és possible que
no s’haja arribat a un acord, malgrat
les gestions de la directora del certamen
valencia, Pepa Ortiz, amb el palau Vic-
toria Eugenia? Coses com aquestes,
I’tinic que aconsegueixen és fer tronto-
llar el jove pedestal de ’anomenada
Moda-Espanya i donar llum verda a
una guerra entre salons absolutament
estdpida.

Pel que puga passar, I’organitzacio
de FIMI, d’acord amb el que ordena
el Ministeri d’Economia i dins de les
dades previstes per la Direccio Gene-
ral de Politica Comercial de la Secre-
taria d’Estat de Comerg, facilita ¢l ca-
lendari de les dues proximes edicions:
26-28 de gener del 89, tardor-hivern
89-90 i 13-15 de juliol, primavera-es-
tiu 90. ]

DRETS HUMANS, ARAI

han estat

«Tots els éssers humans neixen lliures i iguals en dignitat i en drets.»
Aquesta és la promesa historica de la Declaracid Universal dels Drets Humans.
Nosaltres, els sotasignants, afegim els nostres noms a aquesta Declaracid i
demanem que sigui respectada per tots els Estats del mon.

En muits pulsos es neya fins i dot el dre a intervenir en defensa

dels drets humans. Milers de p

o0 han perdut la vida

arreu del mon.

Diada dels Drets Humans.

Nom:

Adreca:

Localitat i codi postal:
Provincia:

Firma:
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p.
per demanar i exercitar els seus dreis. Milers han desaparegut

S'ha de posar fi a aquests abusos. Demanem a tots els Estats que ratifiquin
els tractats internacionals de drets humans, que adaptin la seva legislaci6
i les seves practiques a aquests textos i que actutn per protegir els drets humans

En nom de les victimes que han estat detingudes i silenciades fem una crida
a tots els Estats i a les Nacions Unides per 1al que protegeixin totes les persones,
alla on es trobin. i que aixequin la seva veu en defensa dels Drets Humans.

SV vols, pots signar aquesta crida i enviar-la a Amnistia
Internacional. Tores les signatures que ey recullin
ey presentaran davant les Nacions Unides el 10 de. desembre

DNI:

des i torturades
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