«D'aci a uns anys caldrd que les televisions europees arriben a un acord per a sobreviure»,

grups europeus, com el nostre, en un
25% en els futurs canals privats. Nos-
altres pensem en alguna participacié
del 5 o el 2,5, perd com que ningu
hi esta obligat, és molt possible que no
hi participem.

Amb tot, hi ha moltes maneres de
pactar-hi la nostra preséncia. Es pot ser
copropietari, productor de programes,
vendre drets de produccid, ser conces-
sionari de publicitat d’una o d’algunes
cadenes... Les possibilitats son diver-
ses i encara no hem acabat de perfilar
el nostre paper a la TV privada de I’Es-
tat espanyol.

—¢Que els va portar a I’acord amb
TV3?

—EIl pacte amb la televisié de Cata-
lunya demostra realisme per les dues
parts. Berlusconi sempre ha dit que en
el futur la televisié sera una gran fa-
milia. D’aci a uns anys caldran acords
entre totes les televisions europees per-
qué si no, no podran sobreviure davant
I’enorme competéncia nord-ameri-
cana.

Els dirigents de TV3 ho han entés i
saben que els calen amics dins i fora
de P’estat.

L’acord contempla també la copro-
ducci6 de diferents programes que uns
i altres podem proposar.

Voldria assenyalar també que sabem
que TV3 ha obtingut premis interna-
cionals i que és una televisié molt pro-
fessionalitzada. Va semblar una barba-
ritat a molta gent que el govern catala
hagués gastat tants diners en un cen-
tre de produccid tan modern com és el
de Sant Joan Despi. Modestament,
Crec que va Ser un encert perqué van
pensar en el futur. La TV es desenvo-
lupara cada dia més i qui sap si d’aci
a uns anys aquest centre de produccié
se’ls fara petit.
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La meva opini6 és que el producte
que ofereix la televisio de Catalunya
sintonitza perfectament amb la linia
europea. Una televisido ha d’estar en
sintonija primer amb el seu public, i
TV3 crec que ho esta. Pero Catalunya
necessita una televisié de caracteristi-
ques europees si no es vol reduir a una
oferta estreta. El treball dels dirigents
de TV3 no és senzill, han d’assolir una
televisio que sigui acceptada a casa i fo-
ra de les fronteres del pais.

—Ja que parlem d’Europa, ;com és
que la UR no acepta el Grup Ber-
lusconi?

—Aquestes son les ultimes bocades
d’una UER molt ben controlada per la
RAI. El Director de programes de la
UER era el director de Relacions Ex-
teriors de la RAI, Vitorio Buomi, que
va morir. Les coses, perd, continuen
igual després de la seva mort. La UER
esta mal informada per la RAI i conti-
nuen negant a Fininvest el pa i la sal.
S’ha creat una mena de por cap a nos-
altres. Ho he comprovat sobretot als
paisos nordics, que veuen Berlusconi
com el perill atdmic de la UER.

Silvio Berlusconi és un esportista per
naturalesa i una vegada dins la UER
respectaria les regles del joc.

Quan posem el punt i final a la nos-
tra conversa ens adonem que, damunt
la taula, Lazarov té un facsimil ’ETB
i que durant tot el temps ha puntualit-
zat les seves respostes amb una ploma
ala ma d’aquest canal autonomic. Va-
lerio ens diu que un acord semblant al
contret amb TV3 és a punt de cris-
tal-litzar amb ETB. Els advocats han
de redactar el pacte definitiu i a prime-
ries del mes de setembre el firmaran el
director general de la Televisié Basca
i Silvio Berlusconi en nom de Finin-
vest. |

LA CORT CONSTITUCIONAL ITALIANA INTENTA FRENAR L'AMBICIOS
BERLUSCONI

|| .- - . .
La comunicacio italiana,
m || .
a judici
La propietat dels mitjans de comunicacié és una questio
que desperta recels en molts paisos. Els diaris i les

cadenes televisives son la presa que ara cobegen els grans
taurons financers.

Oscar Montferrer

a Cort Constitucional italiana pro-

mulga ’any 1974 una senténcia
en la qual es donaven els primers cri-
teris sobre la propietat dels mitjans de
comunicacid. En ella s’indicava que ca-
lia assegurar la lliure competéncia, el
pluralisme de la informacid i la trans-
paréncia de la propietat en el sector pe-
riodistic i radiotelevisiu. Malgrat la bo-
na voluntat que anima la Cort, no
sembla que tot hagi sortit bé.

La mateixa Cort promulgava ’any
1976 una nova senténcia en relacié al
mateix tema. Segons aquesta, els ma-
gistrats posaven en relleu que la posi-

ci6 de preeminéncia d’un grup privat
retallaria la llibertat d’expressio dels al-
tres socis i grups que no disposessin del
potencial técnic i econdmic necessari.
Des d’aleshores, hi ha un nom que
s’ha pronunciat sovint en els escenaris
de la comunicacid italiana: Silvio Ber-
lusconi. El potencial economic que el
magnat italia té al darrere li ha permes
esdevenir propietari de tres xarxes te-
levisives estatals, a més d’exercir el
control de quasi tota la publicitat que
s’emet per les emissores privades.

L'opcio zero

Aquesta situacié d’oligopoli és el
que ara es pretén trencar des del Par-
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lament i el Tribunal Constitucional ita-
lians. Un dels arguments que més s’es-
menten és el de la llibertat de
competéncia. Si n’hi ha, no pot haver-
hi trusts comunicacionals. Per aixo,
s’apel-la a 'opcio zero. Cal que hi ha-
gi una separacio radical entre la pro-
pietat d’un diari i la d’una xarxa radio-
televisiva. No obstant aixo, Francesco
Saja, president de la Cort Constitucio-
nal és el primer a trobar-hi els peros.

Segons Saja, «no es pot prohibir al
propietari d’un diari que també tingui

Dalt, Silvio Berlusconi. A la dreta, les construc-
cions de Milano 2 tenen totes les caracteris-
tiques d’'una zona residencial de primera ca-
tegoria.

una cadena de televisio sense tenir en
compte les circumstancies».

A tants per cent

Aquesta situacio no sembla tenir una
solucio a curt termini. Per aixo, la Cort
ja ha avisat que la reforma s’ha de fer
aviat. Si aixd no es fa, I’actual legisla-
cio sera declarada inconstitucional.

El punt en que la Cort ha insistit di-
verses vegades €s el de la transparén-
cia de la propietat i de les fonts de fi-
nangament. Es necessari garantir una
reparticié equanime dels ingressos pu-
blicitaris entre televisid i premsa, per
preservar la llibertat d’aquesta.

La soluccid passa pel tant per cent.
Un compromis equilibrat permetria als
propietaris de cadenes televisives nacio-
nals la tineng¢a de diaris de difusié lo-
cal, de la mateixa manera que els pro-
pietaris de rotatius de molta difusio
s’haurien de conformar amb emissores
de televisid locals. Ara per ara, aques-
ta sembla ser I’inica manera de com-
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pensar els ingressos publicitaris sense
que ningii en surti malparat.

Els magatzems la Standa,
altima adquisicio de
Berlusconi

Silvio Berlusconi és conegut a Italia
per I’espectacularitat dels seus negocis.
Si bé en I’antigor els imperis es funda-
ven sobre un cavall, aquest italia esta
decidit a construir el seu a colps de ta-
lonari. Com a cap visible de la Finin-
vest, una companyia financera, Berlus-

Milano 2, la ciutat
de Berlusconi

yany 1971 el constructor Silvio
Berlusconi va comencgar a edi-
ficar una ciutat satél-lit de luxe al
nord-est de Mila. Uns 5 quildmetres
separen agquest nucli urba de les pri-
meres cases de la gran ciutat. L'any
1979 es va acabar de construir Mi-
lano 2. Hi viuen 10.000 persones
d'un nivell econdmic mitja-alt. Al-
gunes multinacionals hi tenen ins-

1

coni concentra ara la seva atencid en
una nova faceta econdmica: ’adquisi-
cid de la Standa, uns grans magatzems
amb for¢a reputacio.

La Standa era propietat d’una altra
financera, la Iniziativa Meta, que I’any
passat tanca I’exercici fiscal amb 770
milions de lires de pérdues. Ara, amb
els mil milions que Berlusconi ofereix,
aquesta companyia eixugara tots els
seus déficits, facilitant-ne la funcio.

Pel que fa a Berlusconi, que paga

réncies de les seves empreses a
Italia. Fininvest hi té el centre de
produccid de programes de televi-
sid, ¥ideo Time, al Palau del Cig-
ne. Aquest és un edifici perfecta-
ment dissenyat i envoltat d'un
paisatge que sembla extret d'una
pel-licula de Walt Disney. Els estu-
dis de Yideo Time son 2 dos quild-
metres de Milane 2, al nucli indus-
trial de Cologno Monzese.
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afaella Carra va firmar un contracte de 16 setmanes
Ramh Fininvest. Ha estat un dels espais més cars del
grup Berlusconi. Durava dues hores i quart i cs passavg
el dissiabte @ la nit. Técnicament s realitzava amb els mit-
jans més moderns. Un platé de 1.250 metres guadrats, nou
cameres lelecomandades i utilitzant la tecnologia més mo-
derna.

Fininvest ha venut ¢l programa a tot América central
i del sud, als canals latins dels EUA, i a alguns paisos de
'est europeu on la Curra (¢ mofta acceptacié, Pel que
Fa a I'luropa Occidental, Alemanya, Grécia i Franca tam-
bé¢ han vist el show,

TV3 va comprar 7 programes que duriaven una hora i
trenta minuts, Valerio Lazarov considera que és dificil ex-
portar els programes de varictats perqué tothomn se'ls vol
fer a mids. Per 2ixo, i també per catalanitzar-lo, Finiu-
vest va suggerir 2 TV gue introduis en ¢l show de 13 Car-
ria artistes catalans. A partir del proxim gener, Rafuaella
Carra fara un altre tipus d'espai a la televisio de Berlus-
coni. Lazarov considera que I'experiéncia d'aguest show

RRafaeiia Carra: un show exportable

fortissima de la RAIL que a dos quarts de 9 del vespre de
dissabte, I'hora d'emissit del show, la televisio piblica ja
1€ assegudes davant del receptor entre 12 i 14 milions de
persones que miren el noticiari exclusiu de la RAIL Si §
0 6 milions d'expectadors canvien el canal per veure la Car-

ha estat posiliva ja que no s’ha d*oblidar la competéncia ra, aixé és un bon resultat,

sera I’eina decisiva. Com a aula de la
comunicacid, pot pressionar perque els
fabricants que vulguin treballar en els
seus magatzems s’anunciin en els seus

vendre en grans magatzems, oblidant-
se voluntariament dels detallistes. I si
amb aixo no n’hi ha prou, el control
de la publicitat que es faci en el diari

per la Standa el doble del seu actual va-
lor a la borsa, I'operacid és un tramit
amb el qual aconseguira nous benefi-
cis. El magnat ja ha encarregat que es

crei un producte que només es pugui ien les cadenes televisives que posseeix — mitjans. O
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