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Educar la seduccio

Parlar de perruqueria masculina, és parlar d’lranzo. Mestre
en imatge, creu que aquesta no tan sols es redueix a la
forma dels cabells. Mil elements subtils ajuden a seduir, i

seduccid és igual a éxit.

ranzo, perruquer per excel-lencia del
bo i millor del pais —des de Serrat
a Pujol, des de Sdnchez Vicario al rei
Joan Carles—, creador d’un nou con-
cepte de I’estética masculina basada en
les particularitats singulars de la per-
sona, és artifex i pioner de 1’assesso-
rament d’imatge,
és a dir, conseller
de com s’ha de se-
duir, en el sentit
més ampli de la
paraula. Va co-
mengar a treballar
d’adolescent en la
barberia familiar,
i ben aviat va tren-

car motlles. Ara, expert en tot el que
fa referéncia a la imatge i propietari de
distintes perruqueries —verdaders cen-
tres d’estética masculina—, ha fet de
la seva professié un acte de creacid que
transcendeix el tipic tallat de cabells,
i que sosté amb una solida base teorica.
—El barber tradicional —explica
Iranzo—, s’ha limitat a tallar la llar-
garia dels cabells, Perd em vaig ado-
nar que calia rebkl-lar-se contra
aquest fet. I em vaig basar en
I’evidéncia que el ser huma és un

ens amb consciéncia de la seva
mort, i, a més, és espectador de

la propia decadéncia fisica: ha
d’envellir. I cal trobar elements

que compensin el deteriorament
corporal, L’ideal seria arribar a

una maduresa juvenil. I aixo,
sense disfressar-se de jove, que
sempre resulta ridicul. Un exem-

ple del que explico podria ser

molt bé en Picasso. I és aqui on

«E| rel coneix el seu ofici,
és un gran professional».

vull situar el perruquer, convertir-lo en
un especialista en la imatge humana.

—¢ Perruquer i psicoleg, doncs?

—No, perqueé la psicologia estudia
el comportament huma. El que vull dir
és que el perruquer ha de conéixer I’ho-
me a partir dels seus artificis, ;m’en-
teneu? L’home necessita els seus arti-
ficis per refermar-se en si mateix, és un
mamifer rebel-lat. A mesura que crea
artificis, crea civilitzacié. L’important
és saber harmonitzar els artificis.

—¢ 1, d’aixo, n’és conscient, la gent
del carrer?

—Si. Qui no n’esta conscienciat és
el perruquer en general, perque esta de-
format per les cases comercials de cos-
meétics, que volen manipular-lo. La
gent n’és conscient per una rad, i és
perqué hi ha un objecte que és present
a tot arreu, des dels grans palaus fins
a qualsevol barraca: el mirall. L’home

només s’oblida de la seva imatge en
moments limits, la guerra, la mort, la
miseria... I encara no sempre. Aixo li
ho explicava al Perich, I’humorista, i
em va regalar un dibuix en que¢ es veia
un tailit amb una ma que en sortia, sos-
tenint un mirall; el mort es contempla-
va. La imatge és una de les preocupa-
cions més constants de les persones.
Encara que canviin les cultures, els
temps... ;Que no va ornamentada, la
Thatcher? Malament aniria si sortis al
carrer tal com s’aixeca del 1lit... Ens
agrada estar macos. Sempre és ’orna-
ment, sempre.

—S8i, ¢perod i els lletjos?

—La lletjor, mireu, aixd ja van
tractar-ho els grecs, que sostenien que
la bellesa sols era bellesa quan anava
acompanyada de la intel-ligéncia i la
bondat. Crec que alld de «el hombre
y el oso, cuanto mas feo mas hermo-
so» és sols un vers absurd i, a més, do-
lent.

—S8i, pero la lletjor no té remei.

—¢Com que no té remei? El primer
que ha de tenir present la persona llet-
ja és que ha d’acceptar la seva realitat
fisica. No té un altre mitja per
projectar-se cap als altres, i aix0 signi-
fica que I’aspecte és el que més comp-
ta a primera vista. Quan el papa va
venir aqui, va haver-hi gent que va
fixar-se fins i tot en el color dels seus
mitjons. Vull dir que la imatge, i més
ara que la difusid pels mitjans de co-
municacié ha augmentat tant, és essen-
cial. El que ha de fer I’especialista en
imatge, quan ha aconseguit que la per-
sona s’accepti tal com és, és assolir que
la lletjor disminueixi fins al limit. Ales-
hores les altres qualitats s’imposen, i
pot transmetre’s bellesa, pot seduir.

—FEn la deécada actual, amb tot
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aquest culte a l’estética, ;no
s’exagera una mica? ;No
pot amagar un embolcall
molt atractiu un gran buit?

—Mireu, tot el que ha fet
I’home, tots els seus canvis,
els ha fet mitjancant les va-
riacions de la seva indu-
mentaria. El cabell és I'inic
que pot modificar la perso-
na del seu cos. Algada,
trets, color dels ulls... Tot
aix0 és inamovible, llevat
del cabell. Aleshores, sem-
pre que hi ha hagut grans
crisis d’idees i de creativitat,
ha sorgit la frivolitat. Es
cert, per tant, que quan
acostuma a fallar el fons, la
forma agafa més preponde-
rancia. I crec que ens tro-
bem ara en una d’aquestes
époques. Tot en la realitat
ens ho indica.

—¢Quin seria el model
actual d’estética de penti-
nat? ;El Sting amb els seus
cabells llisos; el Mickey
Rourke, amb el cabell com
un yuppie, el Michael Jack-
son i els seus rissos...?

—Tots sén valids, tots
son valids. Amb la quanti-
tat de difusid que tenen
aquests personatges, els
models s’han diversificat.
Hi ha molts arquetips, i, de
tots ells, cada individu n’ha
d’agafar el que més li con-
vé. Tot i que moltes vega-
des aix0 esta en funcid del =
grup social en queé s’ha de &
moure. El que s’ha d’aca- )
bar és amb la dictadura deg
les modes, la moda unica.

E
&

el gest, la indumentaria, el
rellotge, la ploma, etc. I
també una analisi del lexic
a I’hora de parlar, els tons
de veu, la matisacio, la ma-
nera de mirar, la tria dels
colors del vestit... No pot
ser, per exemple, que el se-
nyor Mario Conde, que té
un tipus mafios, vagi a veu-
re el president del govern de
color beix. Sembla un gang-
ster dels anys trenta, el se-
nyor Mario Conde; cal que
algu I’assessori rapidament.

Ara estic fent ’assessora-
ment d’una persona molt
important que ha de
projectar-se a Europa. No,
no puc dir el nom, és un
personatge de les finances.
Bé, doncs aquesta persona
no pot trobar-se amb un
Mario Benedetti, que va
impecablement vestit, sen-
se estar ben assessorat en
questid d’imatge. Perqueé
com més amunt un es tro-
ba en I’escala social, més és
centre d’atencid i més ha de
seduir.

—-c I costa molt de temps
un assessorament d’aques-
ta mena?

—Si. La imatge té moltes
lectures. Una camisa és una
lectura, un cotxe és una al-
tra lectura, la mateixa espo-
sa és una altra lectura. I
aixod és una cosa que no €s
pot fer com qui vesteix un
ninot. Cal parlar, argumen-
tar, educar en aquest sentit.
Mireu, el rellotge, per
exemple. Dur un Rolex d’or

—cI qué passa amb els
calbs?

—Bé, un calb és un malalt. Un ma-
lalt psiquic. La pérdua del cabell és un
simptoma d’acostament a la mort, un
simbol de decrepitud. Fixeu-vos que en
els camps de concentracid, en els con-
demnats a mort, en el servei militar
mateix, es talla el cabell gairebé al ze-
ro, perque cal despersonalitzar 1’ésser
huma. No oblidem que el cabell és el
marc de la cara i el que déna intencid
a la mirada. Per tant, un calb és un ma-
lalt. ;Ah, si, és clar, en el bon sentit!
Metaforicament, sols; em refereixo a
malalt en tant que limitacid.

—Voste pentina el rei. ;Es un client
dificil?

—No, gens. El rei és un gran pro-
fessional. Té consciéncia del que és ell.
I a més posseeix una gran qualitat: que
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un malalt, un malalt psiquic».

és actor i espectador de la seva propia
vida, i aixd és molt dificil. No, el Pu-
jol i el Maragall no ho tenen. El rei és
molt conscient de la seva imatge, i per
aquesta causa dic que és un gran pro-
fessional, perqué coneix el seu ofici.

—¢ Quin percentatge de culpa té el
cabell en la seduccic?

—Molta, molta. Perqué el cabell
simbolitza energia, simbolitza erotis-
me, simbolitza fetitxisme... En la co-
municacid és molt important. Irradia
forga.

—De fa temps que vosté es dedica
també a ’assessorament d’imatge de
personatges importants de molts am-
bits...

—S8i, sdc assessor global d’imatge,
i és una tasca que comporta el perfum,

és d’una ostentacié insofri-
ble, de nou ric, que dic jo.
Sén un conjunt de detalls, sovint sub-
tils, que ajuden a seduir.

—c¢La seduccié és la clau de
Pexit?

—La seduccid és la clau de I’éxit.

—¢I qué n’entén, per seduccio?

—Per seduccid entenc tot alld que
fa que els altres s’interessin per un. El
que primer ha de tenir un seductor és
saber-se interessar auténticament pels
altres. Com més for¢a de lider es
posseeix, més atencié s’ha:de dedicar
als altres. I quan parlo de seducci6é
no em refereixo a 1’aspecte:libidinds,
que potser és el menys impdrtant. Un
exemple podria ser Sandro Pertini,

va ser un home que va seduir Euro-
pa. d



