UN REPTE PER AL 92

Disseny ceramic:

la revolucio pendent

En els proxims quatre anys el sector ceramic ha d’introduir
el disseny industrial als seus organigrames si vol competir

en condicions d'igualtat amb el lider mundial, Italia. De
moment, els dissenyadors espanyols sén pocs i encara

estan cercant la formula que done identitat a la indUstria.

Albert Vicent

1 sector de la industria

ceramica espanyola,
concentrat majoritariament
a les comarques castello-
nenques de I’Alcalatén, la
Plana Baixa i la Plana Al-
ta, ha arribat a un dels mo-
ments clau de la seua histo-
ria. Les empreses han
superat ja la fase de la re-
novacié industrial amb la
incorporacié de tecnologia
punta i, a més, els condicio-
nants econdmic, amb flui-
desa al sector i un bon rit-
me d’exportacions, s’han
traduit en un important
augment dels beneficis. Els
8 anys que portem de déca-
da, amb la introduccié de la
monococcid, la bicoccio ra-
pida i el tercer foc, han col-
locat els revestiments i pavi-
ments espanyols en situacio
de poder competir en quali-
tat i preus amb la primera
poténcia mundial, Italia.

No obstant, una decisiva
barrera marca la diferéncia
entre I’oferta italiana i I’es-
panyola: el disseny. Mentre
els italians van iniciar la dé-
cada dels 70 amb una obses-
siva preocupacio pel disseny
formal dels productes cera-
mics, a I’Estat espanyol els
patrons estétics que se se-
guien eren els italians. L’ex-
posicié de Cersaie (Bolonia)
ha estat —i encara ho és—
el punt de referéncia anual
al qual tots els implicats en
el procés productiu —des de
I’area comercial fins ’area
técnica— assisteixen per
prendre les referéncies del
que seran els nous models i
les noves séries de productes
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que després es presentaran a la fira se-
giient, la Cevisama de Valéncia.

No obstant, a les tres darreres edi-
cions de Cevisama s’ha detectat un im-
portant canvi d’actitud. Si en edicions
anteriors es copiava el producte italia,
i es copiava malament, des de 1986
s’observa que els empresaris comencen
a incorporar el disseny com una actitud
projectual a les propies industries. De
moment, aquesta mutacié de conduc-
tes industrials tan sols és un simptoma
i, encara que el producte ceramic cas-
tellonenc se situa dins d’uns parametres
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Blanc 1 negre, combinacié perfecta per a espais molit transitats.
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El gust per les linies romantiques i el reflex metallic tenen grans seguidors entre els compradors. A la dreta, groc i gris. Una barreja adequada

per. contrastar en qualsevol estanga.

de decoracid i oferta prou paral-lels a
I’oferta italiana, 1’evolucid comencga a
ser positiva. Aquesta modesta adopcio
dels dissenys ha quedat reflectida ja en
una petita oferta arquitectonica que, si
el sector continua movent-se amb for-
ca pel que fa a les exportacions, i la
reactivacio econodmica dels darrers anys
es manté, ha de traduir-se en una gam-
ma de productes que entraran en com-
peténcia directa amb Italia.

Els 1ltims anys han suposat la recu-
peracio de les técniques de decoracio a
baixa temperatura alhora que s’ha brin-
dat una certa oferta que, seguint els pa-
trons estétics italians, ha deixat de
plagiar-los. Els paviments, gracies a
I’addici6 de nous vidriats i moderns
processos de fabricacid, sén ja produc-
tes competitius en relacié al binomi
preu-qualitat.

Enmig d’aquest estat de coses, la di-
feréncia entre el taulell italia i ’espanyol
continua sent el disseny.

En opini¢ del dissenyador Xavier
Bordils, el principal problema que té la
ceramica espanyola és que no existeix
estratégia de disseny per part dels em-
presaris, tan sols hi ha compra de di-
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buixos. «Llevat de casos com Porcela-
nosa, Gres Castellon i alguna altra
experiéncia aillada, no existeix un pro-
ducte genui, ni estils, ni linies empresa-
rials que, en veure el producte, ens per-
meten identificar-lo amb 1’empresa que
I’ha fabricat».

A I’Estat espanyol tan sols Porcela-
nosa, amb el llancament de la pasta
blanca, ha aconseguit un signe identi-
ficador propi. Aquest és un fenomen
aillat que Porcelanosa ha aprofitat en
un primer moment pero que després ha
quedat devaluat en relacio a les seues
possibilitats, ja que Porcelanosa ha se-
guit altres camins, com 1’operacié pu-
blicitaria d’Isabel Preysler, que profes-
sionalment no tendeixen a una politica
de disseny industrial global, de manera
que la pasta blanca i la imatge d’Isabel
Preysler han funcionat per separat.

10 segles d’escola
ceramica

De moment, a Italia s’esta detectant
una doble circumstancia. D’una banda,
els grups de projectistes estan perfecta-
ment instal-lats. Aixi, I’equip Menphis,
la cooperativa Imola —on la direccioé

del departament de disseny rep ciclica-
ment artistes i primeres figures del
disseny— i altres conjunts de Mila s’ar-
ticulen en petits departaments als quals
s’experimenta amb les formes més
avantguardistes. El triangle Mila-Faen-
za-Floréncia s’ha convertit en el motor
de la moda en totes les seues projec-
cions.

D’altra banda, a les darreres edicions
de Cersaie ha comencat a descobrir-se
una certa falta d’idees. Sembla com si
Italia haguera viscut ja la seua florida
al disseny ceramic. Alguns dissenyadors
espanyols entenen que els seus col:le-
gues italians estan fent cercles sobre ells
mateixos, com si hagueren esgotat el
mon formal, i els dibuixos que produei-
xen estigueren en decadeéncia. Aquest
estancament ha derivat en la repeticid
de les formes, o bé, en la realitzacid de
productes d’improbable aplicacid.

Aquesta circumstancia i el fet que en
matéria tecnologica s’estiga en condi-
cions d’igualtat amb Italia, obliguen de
manera imperativa que es genere un
canvi de mentalitat de futur que perme-
ta a la ceramica espanyola distanciar-se
dels patrons estétics que fins ara impo-



sava el primer productor mundial. Una
nova postura que ha de basar-se en el
fet que el ceramic és un producte aca-
bat tan sols quan estd col-locat. Per
tant, el nou comportament ha d’adap-
tar-se al mon dels arquitectes i interio-
ristes ja que, al capdavall, seran els que
decidiran si s’utilitza el recobriment ce-
ramic o altres productes alternatius.

En aquest ordre de coses, els especia-
listes intenten que la produccié espa-
nyola es diferencie també respecte de
I’oferta de tercers paisos productors,
com puguen ser Brasil i altres competi-
dors d’Espanya als mereats internacio-
nals. El fonament d’una oferta especi-
fica passa en aquests moments per la
recuperacié de tot I'immens repertori
estétic que ha tingut Espanya al llarg de
la seua historia i que en aquests mo-
ments tan sols aprofiten una série de
produccions facsimils imitant models
del segle XIX i dissenys arabs. De mo-
ment, tan sols algunes pro-
duccions de tipus artesanal
han adoptat aquest estil re-
vival, rememorant époques
modernistes, el taulell
d’aresta i models geometrics
d’inspiracié islamica.

Per a Josep Lluis Porcar,
director del Patronat de
Tecnologia Ceramica de la
Diputacié de Castelld, cal
aprofundir més en aquest
sentit: «Cal realitzar una
verdadera investigacid
d’aquest repertori estétic
que ens permetria assumir
un liderat total, ja que cap
altre pais que tinga tecnolo-
gia de fabricacié actualitza-
da té un passat cultural de
quasi 10 segles de fabricacid
ininterrompuda de revesti-
ment ceramic. Aquest és el
punt que cal contemplar
molt seriosament, fins i tot
oferint als diferents clients

modernitat i de la movida, ja que avui
encara és moda».

La irrupcio de noves
tendéncies

La proposta no és nova. El grafisme
arab, de vegades reproduccions parcials
de I’Alcora, ja I’integraren els arquitec-
tes de la Bauhaus. Tanmateix, és en els
darrers anys quan la ceramica esta en-
vaint la casa abandonant els seus espais
classics —la cuina i la cambra de
bany—. El gran repte del sector és de-
mostrar que la ceramica pot decorar
qualsevol estanca i desplagar la fusta i
altres alternatives. La via encetada pas-
sa per fer-la un producte de moda més,
amb les consegiients renovacions esté-
tiques.

Després d’uns anys dominats pels
tons suaus, ara torna, com en la foto-
grafia i en la publicitat, el blanc i negre
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una produccié a mida dels
seus parametres culturals.
L’art islamic queda com
un gran filé a redescobrir
pels dissenyadors, la pe¢a de distincid
que comence & marcar diferéncies amb
I’oferta italiana. Segons Xavier Bordils,
tan sols és un punt de partida: «Evi-
dentment I’islamic és un cami que no
esta prou explotat, perod cal anar més
enlla de la repeticio, ha de ser una font
d’inspiraci6 per a nous models estétics.
Hem d’explotar-lo ja que és un voca-
bulari que cap altre pais europeu ha po-
gut disfrutar, perd sempre partint del
fet que ha de tenir una traduccié mo-
derna. D'altra banda, hi ha altres ca-
mins, com poden ser la via de la post-
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El sector.ceramic vol demostrar que pot decorar. qualse-
vol estanga, abandonant els espais classics de la cuina
i la cambra de bany.

alhora que es detecta una forta empen-
ta dels colors vius. Aixi mateix, la imi-
tacio dels materials nobles (el marbre)
i els reflexos metal.lics tamb#é han tro-
bat el seu public. Els interioristes cer-
quen personalitzar la casa mitjan¢ant
les combinacions de gammes i motius,
on el gris i el groc sén majoritariament
acceptats. Hi ha, com no, una tendén-
cia cap a *artesania com a mecanisme
de resposta enfront de les grans tirades
industrials, i aix0 comporta I"us de pin-
zellades, variacions de colors sobre te-
mes limitats. La imitacid artesanal és el

mon de les taques i de les abstraccions
de punts i linies.

Milagros Pay4d, premi de disseny a la
darrera edicié de Cevisama, ho justifi-
ca: «perque el disseny, no el consumeix
tothom el mén, és un xicotet sector so-
cial cap al qual va dirigit i, per tant,
aixo obliga a fer tiratges més curts. Al
costat de les linies de gran consum es-
tan incorporant-se les edicions de petit
consum, ofertades a capes socials amb
major poder adquisitiu. En aquest sen-
tit, la tercera via podria ser la serigra-
fia limitada en funcié de la divisié de
la demanda». Una proposta que ha in-
troduit nous formats, innovacions de
colors i decoracions a mida del nou ho-
me de finals de segle.

Mentrestant, els dissenyadors a I’Es-
tat espanyol son encara un reducte ig-
norat per la majoria de les empreses,
quasi sempre desconnectats del mon de
Pinteriorista i Parquitecte. Per aix0 Jo-
sep Lluis Porcar descarta que s’hagen
de crear escoles de disseny. «No s’ha
d’aspirar a tenir un ensenyament reglat
del disseny ja que aixo0 li lleva interco-
municacié amb el mén empresarial.
S’ha de tendir cap a un ensenyament no
reglat que es vincule amb el sector in-
dustrial. Els estudiants de disseny han
d’estar directament relacionats amb els
centres de produccié perque el transva-
sament d’informacié no perda actuali-
tat i el dissenyador es trobe sempre al
si dels parametres de produccié. El
creador ha d’innovar productes que es
venguen i siguen competitius. De mo-
ment, tan sols a Catalunya hi ha una
estructura formativa en el disseny rela-
tivament important. Aci, al Pais Valen-
cia, on hi ha una industria transforma-
dora molt important en la qual el tema
del disseny industrial és prioritari —ja
siguin mobles, calgat, ceramica o jo-
guets— crec que estem practicament a
zero. Per tant, caldra adoptar una sé-
rie d’actuacions molt urgents, molt di-
namiques i, sobretot, que cerquen I’efi-
cacia».

Altres, com Xavier Bordils, veuen en
el 92 la data limit per a solucionar
aquesta qiiestio: «Es evident que la in-
tegracié plena a la CEE ens sera con-
traria si Italia arriba amb la seua raé
de ser i la seua identitat industrial men-
tre Espanya continua imitant. En
aquestes condicions un gran percentat-
ge d’empreses hauran de tancar i tan
sols quedaran aquelles que tinguen un
lloc al mercat».

Al sector ceramic tan sols li queda
una solucid: canviar de mentalitat i in-
vertir una minima part dels seus bene-
ficis, ara que pot, a crear les seues pro-
pies escoles de disseny. Un lema per al
92: dissenyar o morir. O
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