
WHITNEY HOUSTON, A BARCELONA EL 2 8 DE JUNY 

Sucre cremat 
L'han comparada amb Madonna; els seus discos baten 

rècords de vendes en tot el món. Als seus vint-i-tres anys 
s'ha erigit com l'estrella de la música pop d'aquests últims 

anys. Amb una veu encisadora, i una imatge de «top 
model», Whitney Houston ens visitarà els pròxims dies. 

Whitney Houston, com la Coca-Cola. 

Des de la seua aparició el 1986, be-
neïda amb una pluja de premis Gram-
my, la seua carrera ha seguit en línia 
ascendent. Whitney Houston ha creat 
la seua pròpia empresa, Nippy Incor-
poration —el seu malnom infantil—, i 
hi ha col·locat al davant la seua família. 

Els seus recitals londinencs han sig-
nificat la confirmació europea. Prop 
de 70.000 espectadors han acudit als 
nou concerts que la cantant donava en 
el Wembley Arena el passat mes de 
maig. D'altra banda, la Houston ac-
tuava en un acte significatiu com el fes-
tival homenatge a Nelson Mandela, el 
passat 11 de juny. Una intervenció que 
per a ella ha constituït una immillora-
ble plataforma publicitària. 

En els seus rècords hi ha el d'haver 
aconseguit superar els Beatles en el 
nombre de hits que han arribat conse-
cutivament al primer lloc de les llistes 
d'èxits. Si els Beatles fa 25 anys asso-
lien sis números 1 successius, la Hous-
ton amb «Where do broken hearts go» 
—del qual ha venut més de 14 milions 
de còpies en tot el món—, ha tocat la 
xifra màgica del número set, superant 
els mítics boys de Liverpool. 

Entre els projectes de la cantant, hi 
ha la possibilitat d 'una biografia mu-
sical de l'estrella Josephine Baker, un 
projecte que, paradoxalment, anys en-
rere ja es va parlar per a una altra can-
tant, Grace Jones. La biografia de la 
famosa ballarina franco-americana ha 
esdevingut, amb el temps, una de les 
empreses quasi impossibles que salten 
intermitentment a les pàgines de les re-
vistes. 

Preparem-nos, doncs, per a rebre 
aquesta estrella, inequívocament ame-
ricana —el seu show s 'acompanya 
d 'una posada en escena de ballarins i 
coreografia—, que ens arriba com una 
glopada refrescant, quasi, quasi com 
un espot de Coca-Cola: brillant, alegre 
i desenfadada. Whitney Houston és 
així. • 

si es vol quant a creació, però tant o 
L a r l e s b a m e z més sexy que la can tan t ítalo-

americana. Vestida per la plana major 

Els pròxims dies 28 i 29 de juny, dels dissenyadors europeus, la Hous-
actuarà, per primera vegada entre ton ofereix un look elegant i sofisticat, 

nosaltres, l 'última estrella revelació de allunyat tant de les extravagàncies 
la música pop, la cantant americana d 'una Madonna com de l'horterisme 
Whitney Houston. Amb el patrocini de pop americà. 
Coca Cola, la intèrpret de 
«Greatest love of all» ha in-
clòs les ciutats de Barcelo-
na i Madrid dins de la seua 
reeixida gira europea. Les 
incògnites sobre la respos-
ta del públic estan en l'aire. 
La Houston, a diferència 
de Madonna —amb la qual 
ha estat comparada—, no 
ha tingut un verdader boom 
al mercat espanyol, malgrat 
que les seues cançons han 
gaudit de publicitat i sonen 
tothora per la ràdio. 

Però, i,què ofereix aques-
ta jove intèrpret de 23 anys? 
Una cantant que tan sols 
amb dos discos s 'ha erigit 
com la rival morena de Ma-
donna, vendes multimilio-
nàries. En primer lloc, unes 
facultats vocals privilegia-
des. Filla d 'una veterana 
cantant de gospel, Cissy 
Houston, Whitney ha cone-
gut des de molt menuda 
una rígida disciplina musi-
cal, alimentada en els estu-
dis de gravació on feia cors. 
Dins de les coordenades de 
la música pop discotequera, 
és capaç d'imprimir accents 
inequívocament soul o gos-
pel en la millor tradició de 
les vocalistes negres ameri-
canes. No és casual que en 
el seu repertori ha ja inclòs 
temes d 'Aretha Franklin 
(«You make me feel like a 
natural woman») o Sam 
Cooke («You send me»). 

D'al t ra banda, Whitney 
Houston, a diferència de 
Madonna, ha estat embol-
callada en una imatge de 
top model, menys personal 
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