ment que el que voldries regalar als
oients és que els agradi la feina que fas.
Cada dia intento fer el regal de la me-
va feina, i ho faig de manera absolu-
tament gratuita, molt modestament.

—<¢T’has notat simptomes d’ego
desmesurat com tenen algunes estrelles
de la radio?

—S8é que és dificil fer creure que no
busco protagonisme, quan el progra-
ma porta el meu nom i resulta que es-
tic en antena a les hores de maxima
audiéncia. Pero no tinc consciéncia de
comportar-me d’una manera diferent
davant el microfon que en una conver-
sa personal. ;Que sOc un acaparador
de la paraula? Pero és que aixd ho he
estat tota la vida, ;m’entens? I aixd
que davant el micrdfon em freno molt.
De tota manera s6c molt vergonyds i
intento que aquest ego no es noti,
L’unic ego que m’agrada satisfer és el
de quedar content quan s’acaba el pro-
grama, i aixd ho he aconseguit poques
voltes. Sé¢ un gran inconformista, i tot
i que aixd en general és bo, crec que
a vegades em passo.

—Algun somni professional deus
tenir,

—No em desagradaria fer un pro-
grama estrictament informatiu, en
aquesta mateixa casa. Cada dia em sen-
to més interessat i més vinculat a I’ac-
tualitat... i pensa que jo vinc d’un
temps, afortunadament ja superat, en
que a les emissores hi havia la gent que
feia els informatius, que eren els de
classe A. i els que feiem entrevistes, o
programes de distraccié, que érem de
segona. Després s’ha demostrat que era
una classificacio falsa, i que darrere de
molta gent de classe 4 hi havia molta
fagana i poca solidesa, mentre que en
els que féiem coses d’entreteniment so-
vint hi havia gent més solida professio-
nalment i intel-lectualment.

—¢A quin periodista mitic voldries
assemblar-te?

—M’agradaria ser algun dia com
aquests grans -periodistes americans
que aconsegueixen una gran capacitat
de seduccid i informacié amb una alta
credibilitat informativa. Aquests que
en un moment donat s6n capacgos de
contradir el seu interlocutor, per im-
portant que sigui, i dir-li «escolti, em
sembla que aixd que diu no és cert»,
i no passa res. Jo voldria ser capag de
motivar, de crear... no diré opinio, pe-
ro si un estat de credibilitat informati-
va es parli del que es parli.

—¢ Pero tu que vols? ,Seduir o con-
veéncer?

—Més que seduir, convéncer. Jo no
crec que sigui seductor, perd m’agra-
daria ser capag de ser convincent. (]
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EL CAS ESPANYOL

La predica dels grans

locutors

Els conductors dels
programes estrella de la
radiodifusié espanyola tenen
un poder i una influéncia
enorme sobre els milers de
persones que els escolten
cada dia.

Josep Lluis Gbmez Mompart

1 gran desenvolupament de la radio-

difusié espanyola en els darrers
anys ha conformat uns grans progra-
mes conduits per uns locutors-estrella
de personalitat gairebé patologica. No
hi ha dubte que Luis del Olmo, Inaki
Gabilondo, José Maria Garcia o En-
carna Sanchez sén, per damunt de tot,
uns excel-lents comunicadors, i que
I’eficacia del seu singular discurs arri-
ba a ser preocupant per la gran influén-
cia sobre milions de persones.

Encara que la radio és cada dia una
tasca més d’equip, és evident que bo-
na part de I’éxit de programes com
Protagonistas, Hoy por hoy, Supergar-
cia hora cero o Directamente Encarna
rau en el seu locutor-conductor o di-
rector-presentador. Les qualitats
d’aquests monstres de la comunicacid
els fa exercir de sacerdots de la litir-
gia radiofonica. Aquesta nova radio,
molt més captivadora/fascinado-
ra/persuasiva que la d’abans, és para-
digmatica del mode de produccié mass-
mediatic a Occident,

Aquesta és la radio emergent de la
logica del mercat comunicatiu. La se-
va hegemonia s’explica perqueé el seu
discurs respon, de vegades fins i tot
obscenament, alld que Jean Baudri-
llard ha qualificat d’«eéxtasi de la co-
municacio». Aix0 explica, en part, el
voyeurisme acustic de molts ra-
diooients: una necessitat golafre de
consumir i consumir discurs radiofo-
nic.

Aquest radioaddicte sembla un fidel
que combrega amb el mitja fins a su-
blimar el discurs radiofdnic com un fe-
titx, i fins a defensar el seu sacerdot
com un correligionari al seu profeta.
Cal recordar que un dels pioners
d’aquesta nova radio, Jesiis Quintero,
en el seu programa E! loco de la coli-
na, deia sovint: «Hoy he sido un loco
sacerdote». Per la seva banda, Encar-

José Maria Garcia.

na Sanchez és també prou explicita:
«Mis oyentes, mas que oyentes son una
secta».

No sembla exagerat, doncs, si ano-
menem a aquests grans locutors-
predicadors de la radio o predicadors
massmediatics, ja que ells sén els que
hi millor fan el paper i la funci6 dels
tradicionals predicadors, perd d'acord
amb el nou dogma dels mitjans de mas-
ses (mass-media). Aquests superagents
comunicatius, aquests médiums de la
cultura de masses, son els artifexs del
nou discurs radiofonic a ’Estat espa-
nyol, que dia rere dia té més i més imi-
tadors. Ells son els seus mestres i al-
hora ells sén també els seus vassalls.

Com diu Etienne Fuzellier, «I’espai
radiofonic és un espai de pura conven-
cid, susceptible de manipulacions di-
verses». Donades les caracteristiques
de la sonoritat radiofonica (tot element
aciistic té significacid), la ideologia
d’aquests predicadors mass-mediatics
no es pot apreciar del tot si només ens
fixem en els continguts manifestos.
Cal, per tant, estar a I’aguait dels me-
canismes d’ocultacio de la realitat, qui-
nes formes revesteixen i quin és el mis-
satge latent. En aquest sentit, val la
proposta de Roland Barthes de consi-
derar el contingut ideoldgic de les for-
mes.

El binomi llenguatge/ideologia
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d’aquest mitja de comunicacio fa pa-
lés que el nou discurs radiofonic es pre-
senta com a una gran passarel-la de po-
der: aquests grans programes —tot i
que amb diferéncies— son com un dis-
tret passeig per les representacions i els
valors imperants de ’establishment. La
prova es constata en l’interés especial
que posen els politics a intervenir, més
de gust i sense retards, que en els noti-
ciaris de radio.

Aquests programes resulten estrate-
gics —en el sentit foucaultia—, perqué
s6n una peca important dins de I’apa-
rell d’entreteniment mass-mediatic. I
els seus locutors-predicadors aconse-
gueixen el gran objectiu del medium
quasi sense despertar sospites. Mentre
que José Maria Garcia ha dit que «mi
unico partido se llama Espana», Luis
del Olmo sentencia sovint: «Mi tenden-
cia politica es la radio». En conseqiien-

cia, els programes d’aquests locutors
no son un reflex passiu del Poder, si-
né —com ha assegurat Gérard
Imbert— la forma [estratégica] del Po-
der.

Malgrat que diuen defugir la politi-
ca, certament és curids que el tema rei
dels programes d’entreteniment, I’es-
port, rebi sovint un cert tractament po-
litic. El cas més eloqiient dins de la ra-
dio és I’espai Supergarcia, on la critica
als poders del mén esportiu podria fer
pensar que aquesta €s extensible o
transferible a la politica strictu sensu.
Tot i aixi, la trampa d’aquest discurs
radiofonic va quedar evidenciada arran
del referéndum de ’OTAN; el presti-
gios i influent periodista esportiu J. M.
Garcia va sortir per TVE per donar su-
port al st que el Poder volia.

El parlament radiofonic d’aquests
predicadors mass-mediatics és una

mescladissa de discursos, utilitzant el
llenguatge com a disfressa, perque
—en paraules d’Andrew Crisell— «la
radio té molta capacitat per desenvo-
lupar la imaginacio6 de la seva audién-
cia». El discurs-espectacle de la nova
radio es tinta alternativament de dis-
curs moral, discurs informatiu, discurs
publicitari, discurs dogmatic, discurs
poétic...

Malgrat que el silenci i la prudéncia
fiscal envolten algunes de les dades dels
grans programes de radio i dels seus
locutors-estrella, en el sector professio-
nal circulen off the record xifres que
esgarrifen, sobretot perqué habitual-
ment aquests conductors assenyalen
amb el dit qui volen i quan volen, i
perque des d’aquests espais es denun-
cien injusticies i escandols publics i pri-
vats.

Mentre que els sous dels redactors
son més o menys els habituals a la ra-
dio (entre 80.000 i 130.000, en alguns
casos una mica millors, i excel-lents per
als col-laboradors d’élite), els grans lo-
cutors acostumen a tenir contractes
que poden oscil-lar entre els vuit i els
vint milions anuals. A aquests sous
d’enveja en la majoria dels casos s’ha
d’afegir el percentatge directe o indi-
recte que reben pels ingressos de publi-
citat que té el programa: un 50% de
quantitats que oscil-len entre deu i vint
milions mensuals.

Tot 1 que en alguns casos els
conductors-estrella paguen als seus
col-laboradors més directes, es calcu-
la que els guanys nets de molts d’a-
quests grans comunicadors de la radio
poden pujar als tres i els sis milions de
pessetes mensuals. O
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