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italia: Ia
cultura dels
no-materials

Valerio Adami*

o crec que siga del tot encertat parlar

d’un boom del Made in Italy. M’esti-
me més parlar d’un boorm mundial de tot
un sistema nou format per alld que po-
driem anomenar «els no-materials». Per
no-materials entenem alld que pertany al
moén de I’economia, perd no basat en I’eco-
nomia tradicional —agricultura i indvstria
pesada— sind aquelles economies que
s’han fet per una forma de maquiavel-lis-
me cultural, de maquiavel-lisme economic.
I aci, sens dubte, Italia és una de les pro-
tagonistes principals d’aquesta nova eco-
nomia; la Italia de la moda, la Italia del
disseny, de la creativitat...

Per a comprendre la vitalitat actual de
la cultura i la societat italiana cal remuntar-
se al final de la II Guerra Mundial amb la
desaparicio del feixisme. La societat italia-
na comenga a alliberar-se de tota la retori-
ca del passat. Es un pais que comenga a
autoexaminar-se, a autocriticar-se, a
autoironitzar-se... Es a partir d’aquest mo-
ment que la societat italiana comenga a do-
nar els primers simptomes de vitalitat, de
renaixement.

Per a mi, és a partir de la postguerra
quan Italia deixa de creure en tot alld que
fins a aquell moment formava el seu pa-
trimoni economic tradicional o el mite de
la Italia agricola. Perd és també la fi de la
Italia amb ambicié de nacid, de la Italia
que volia seguir els models d’unitat nacio-
nal de paisos com Franga. A partir d’ara,

Italia té la seua base en una geografia re-
gional, que ha permés el sorgiment d’una
creativitat espontania. Es aquesta Italia
fragmentada la que ha donat lloc al naixe-
ment de la «nova economia», de la «nova
cultura», que és també la dels «no-
materials».

Italia ha obert a la resta del mén una es-
pécie d’aparell escenografic format per la
moda, ’arquitectura, ¢l disseny, etc., pe-
ro, a diferéncia del Japo, per exemple, no
és un pais productor de sistemes electro-
nics, no obstant si que és un extraordinari
mercat de 1’electronica. No és una qiiestio
de produccid, siné de mercantilitzacid.

Potser I’ensenyang¢a principal que pot
donar Italia rau en aquesta capacitat
d’autocriticar-se, de posar en tela de judi-
ci permanentment els seus mites, les seues
tradicions, els seus valors. Ja no creiem en
la forga de I’estat, sind que treballem per
una Europa basada en confederacio,
I’Europa dels pobles.

D’altra banda, Italia viu en una econo-
mia d’alguna manera en bancarrota perma-
nent, en fallida intermitent, perd que es
nodreix d’aquesta situacid; que ha trobat
que en el fons I’estat de fallida és I’estat
de supervivéncia contemporania, que a més
de ser molt creatiu, és sempre una mica im-
moral. Per a mi, aquest seria I’aspecte pe-
rillés de ’economia italiana actual.
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