UNA PRODUCCIO QUE SUPERA EL 95 PER CENT ESTATAL

L’amenaca joguetera ve d’Orient

Un 95 per cent dels joguets que aquests dies es poden adquirir arreu de I'estat
procedeixen de fabriques instal-lades als Paisos Catalans, on el sector, malgrat I'alt
percentatge d'economia submergida, compta amb una envejable vitalitat. Ara,
pero, un nou perill «oriental» se'ls perfila en I’'horitzé.

Josep Ramon Lluch

Tant se val que siga el Papa Noel
com els Reis d’Orient, el ben cert
és que, tot just en aquests dies que vol-
ten el canvi d’any, el somni de la gent
menuda és més lleuger i nervids, per-
queé tenen al cap alld que volen desco-
brir a ’aparador del salé familiar el
mati del dia sis, els joguets que han vist
cent vegades als espots de televisio, i
que donarien mitja vida per posar al
sac del seu rei mag. Al voltant dels
somnis dels infants es mou un negoci
que creix, any rere d’any, i que té, en
més del 95 per cent, la marca made in
Paisos Catalans.
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El Pais Valencia, amb vora el 60 per
cent de la produccid de joguets de I’Es-
tat espanyol, i Catalunya amb el 34,7
per cent, concentren la major part de
les 316 empreses que hi ha comptabi-
litzades, la major part de les quals sén
de petita i mitjana dimensié, i només
donen.feina a uns 50 treballadors. La
subcomarca alcoiana de la Foia de Cas-
talla, amb poblacions de tradicid jo-
guetera centenaria com Ibi, Onil, Ti-
bi, Castalla o Biar, trau al mercat més
del 45 per cent dels joguets made in
Spain, especialment nines i accessoris,
cotxes i vehicles de rodes. Aquesta in-
dustria permet que aquestes poblacions
disposen d’un alt nivell de vida i que
I’index d’atur siga un dels més baixos

del Pais Valencia, malgrat que I’eco-
nomia submergida —segons els sindi-
cats CC.00 i UGT— hi ha arribat a
un nivell del 25 per cent.

Aquest sector s’enfronta a una série
de problemes de caire estructural i con-
juntural. D’una banda, els empresaris
que formen part de 1I’Associacidé Es-
panyola de Fabricants de Joguets
(AEFJ) tenen al davant el repte de su-
perar I’estacionalitat del consum de jo-
guets a I’Estat espanyol. El joguet és
un article, no de primera necessitat,
que té concentrades les vendes en tres
o quatre setmanes a I’any, perqueé €s
considerat com un regal nadalenc i no
com un element Iudic necessari per al
desenvolupament adequat infantil i ju-
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venil. A més d’aix0, els fabricants trac-
ten d’incrementar la partida que els
pressupostos familiars. dediquen a
aquest article: 7.000 pessetes a ’any,
una xifra ben curta i similar a la que
realitzen les families portugueses o gre-
gues, pero ben llunyana a les 20.000
pessetes per familia i any que hi dedi-
quen els alemanys o els suissos.

D’altra banda, una de les amenaces
més fortes té els ulls oblics i ve
d’Orient. Japd, Taiwan, Corea i Hong
Kong comengaren fa alguns anys una
ofensiva comercial molt forta, basada
en la técnica electronica i en preus tan
baixos que la competéncia de casa nos-
tra era impossible. L’any 1986, les im-
portacions de joguets suposaven més
de 4.500 milions de pessetes, la major
part dels quals foren facturats per em-
preses d’aquests paisos asiatics. En-
guany, a més, les previsions indiquen
un increment important de les vendes
de joguets procedents de I’Extrem
Orient, entre el 80 i el 130 per cent per
un valor que doblara la xifra assolida
I’any 1986.

Per contra, les industries de joguets
del Pais Valencia i de Catalunya tam-
bé tenen una important preséncia als
mercats internacionals, especialment a
la Comunitat Economica Europea. Se-
gons dades facilitades pels empresaris
del sector, I’any 1986 les exportacions
superaren els 15.000 milions de pesse-
tes, dels quals vora 6.000 milions fo-
ren facturats per tres empreses valen-
cianes: Barval, Famosa i Brotons.
També destaquen les exportacions rea-
litzades per algunes empreses de Cata-
lunya, com ara Mattel Espana, Exin-
Lines Bros, Educa o Diset. El Pais Va-
lencia té una participacio en les expor-
tacions de més del 72 per cent, que en
el cas de grups de joguets molt con-
crets, com les nines, puja al 82 per
cent, mentre que el Principat n’expor-
ta més del 22 per cent.

El sector del joguet, de la mateixa
manera que esdevé amb els gelats o els
torrons, tracta de donar eixida a tota
la produccid de I’any en un periode de
temps molt curt: algunes setmanes.
Aixo fa que la publicitat hi jugue un
paper fonamental i que la preséncia
dels anuncis de joguets a tots els mit-
jans, especialment a la televisio, siga
quasi aclaparadora, per tal de forcar
els desitjos consumistes de xiquets i xi-
quetes, i d’informar-los sobre les no-
vetats de la temporada. Aixi, la inver-
sid publicitaria dels fabricants de
joguets durant la campanya de Reis su-
perara els 3.000 milions de pessetes i
se centrara en nines, jocs d’equip o fa-
miliars i videojocs.

EL TEMPS / GENER



