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Hi ha realitats que, per conegudes, pas-
sem per alt en moltes ocasions. Es-
tem acostumats a conviure amb xiquets,
a ocupar-nos-en de ’evolucid correcta i
de ’aprenentatge, pero se’ns escapa, So-
vint, un factor d’expressio i de contacte
amb I’exterior absolutament basic en la
seua formacid: la indumentaria.

La indumentaria infantil és un element
importantissim en el procés de presa de
contacte del xiquet amb la realitat que
I’envolta i una possibilitat d’assentar unes
bases estétiques adequades que, més tard,
li permetran plantejar-se una decisio cor-
recta. La roba ha d’integrar-se en ’es-
cala de valors del xiquet, com ho esta
el joc o el descobriment constant de
Ientorn.

Una roba infantil que reconega aquest
mon especific de ’infant i que i possi-
bilite solucions d’acord amb la societat
actual és I’objecte ideal d’un certamen
firal dedicat a la moda infantil i a la
juvenil.

Des de la plataforma de FIMI, prete-
nem potenciar i afavorir la dinamitzacio
d’aquesta moda infantil estatal que tan
fort esta jugant en el panorama interna-
cional. Es un fet inqiiestionable que, en
aquests moments, la ruta de la millor mo-
da infantil del moén passa pel nostre pais,
i per tant, per FIMI.

La Fira Internacional de la Moda In-
fantil i Juvenil a Valéncia vol ser ’expo-
nent de la millor moda infantil, aplegant
i combinant elements aparentment dife-
rents, com ara la plataforma comercial
que tota fira implica i la comunicacio i
la difusié de la moda.

Aquesta comunicacié de moda és una
de les consecucions més importants de FI-
MI, i és inclosa en un ampli pla que pre-
tén una informacié total del fenomen
moda, fins assolir que tant ’expositor
com el periodista o el comprador-visitant
que assistesquen a la fira s’hi troben im-
plicats, d’una manera gradual i con-
seqiient.

Quan es planteja la moda infantil com
un fenomen plural, ja que compta amb
emissors distints i, també, amb receptors
diferents, el repte per a una fira consis-
teix a assumir tals diferéncies, sense dei-
xar que la visié del panorama global
arribe a perdre, per aix0, coheréncia.

Es important, doncs, que les distintes
propostes que configuren el sector entren
en FIMI, que potencien I’esdeveniment
firal, pero també —i aquest és el punt
realment més important— que reforcen
la seua posicid en el mercat.

Cal no oblidar que FIMI ocupa un dels
primers llocs quant a moviment econo-
mic entre les fires europees.

D’altra banda, és important destacar
I’exit de propostes innovadores com el
Salo de Dissenyadors, amb el qual es crea
una plataforma de contacte entre crea-
tius i industrials, tendent a augmentar el
ja optim nivell de disseny de la moda es-
panyola. Com també ’acceptacio i la bo-
na acollida general de les tendéncies de
moda proposades per la fira en cada
edicio.

Per a la proxima edicié de gener del
88, el Comite de Moda dela fira i el Cer-
cle d’Estilistes han oferit I’oportunitat de
realitzar la contextualitzacié de les ten-
déncies —i n’han permeés la plasmaci6
visual—, a joves dissenyadors i gabinets
de disseny que van participar i van des-
tacar en el Salé de Dissenyadors de la
passada edicid, un fet que possibilita
plasmar les més noves experiéncies esté-
tiques en I’ambit de la moda infantil, i
ofereix un canal d’expressid idoni a les
inquietuds dels joves valors.

La Fira Internacional de la Moda In-
fantil i Juvenil es planteja, per tant, co-
brir aixi els objectius que, edici6é rere
edicid, n’han fet la punta de llanca i el
referent imprescindible per a I'important
sector de la moda infantil estatal.
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