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Hi ha realitats que, per conegudes, pas-
sem per alt en moltes ocasions. Es-

t em acos tumats a conviure a m b xiquets , 
a ocupar -nos-en de l 'evolució correc ta i 
de l ' aprenenta tge , però se 'ns escapa, so-
vint , u n f ac to r d 'express ió i de contac te 
a m b l 'exter ior abso lu t amen t bàsic en la 
seua fo rmac ió : la i ndumen tà r i a . 

La indumentàr ia infantil és u n element 
impor tan t í s s im en el procés de presa de 
contac te del x iquet a m b la real i tat que 
l 'envolta i una possibilitat d 'assentar unes 
bases estètiques adequades que, més tard , 
li pe rmet ran plantejar-se u n a decisió cor-
recta . L a r o b a h a d ' in tegrar-se en l 'es-
cala de valors del x iquet , com h o està 
el j oc o el descobr iment cons tan t de 
l ' en to rn . 

U n a r o b a infant i l que reconega aquest 
m ó n específic de l ' i n f a n t i que li possi-
bilite solucions d ' a c o r d a m b la societat 
ac tua l és l ' ob jec te ideal d ' u n cer tamen 
f i ra l dedicat a la m o d a infant i l i a la 
juveni l . 

Des de la p l a t a f o r m a de F I M I , prete-
n e m potenciar i a favor i r la dinamització 
d ' a q u e s t a m o d a infant i l estatal que t a n 
f o r t està j u g a n t en el p a n o r a m a in terna-
cional . És u n fe t inqües t ionable que , en 
aquests moments , la ru ta de la millor mo-
da infanti l del m ó n passa pel nostre país, 
i per t an t , per F I M I . 

L a F i ra In te rnac iona l de la M o d a In-
fan t i l i Juvenil a València vol ser l ' expo-
nent de la millor m o d a infant i l , aplegant 
i c o m b i n a n t e lements apa ren tmen t dife-
rents , c o m a r a la p l a t a f o r m a comercial 
que to t a f i ra impl ica i la comunicac ió i 
la d i fus ió de la m o d a . 

A q u e s t a comunicac ió de m o d a és u n a 
de les consecucions més importants de FI-
M I , i és inclosa en u n ampl i p la que pre-
tén u n a i n f o r m a c i ó to ta l del f e n o m e n 
m o d a , f ins assolir que t an t l ' exposi tor 
com el periodista o el comprador-visi tant 
que assistesquen a la f i ra s 'hi t roben im-
plicats, d ' u n a m a n e r a g radua l i con-
seqüent . 

Q u a n es p lante ja la m o d a infanti l com 
u n f e n o m e n plura l , j a que c o m p t a a m b 
emissors distints i, t ambé, a m b receptors 
d i ferents , el repte per a u n a f i ra consis-
teix a assumir tals diferències, sense dei-
xar que la visió del p a n o r a m a global 
ar r ibe a perdre , per això, coherència. 

És impor t an t , doncs , que les distintes 
propostes que configuren el sector entren 
en F I M I , que potencien l 'esdeveniment 
f i ra l , però t a m b é —i aquest és el pun t 
rea lment més impor t an t— que re forcen 
la seua posició en el merca t . 

Cal no oblidar que F IMI ocupa un dels 
pr imers llocs q u a n t a moviment econò-
mic entre les fires europees. 

D ' a l t r a b a n d a , és impor t an t destacar 
l 'èxit de propos tes innovadores com el 
Saló de Dissenyadors, amb el qual es crea 
u n a p l a t a f o r m a de contacte entre crea-
tius i industr ials , t endent a augmenta r el 
j a òp t im nivell de disseny de la m o d a es-
panyola . C o m també l 'acceptació i la bo-
n a acoll ida general de les tendències de 
m o d a p roposades per la f i ra en cada 
edició. 

Pe r a la p ròx ima edició de gener del 
88, el Comi tè de M o d a de la f i ra i el Cer-
cle d'Estilistes han oferit l 'oportuni ta t de 
real i tzar la contextual i tzació de les ten-
dències —i n ' h a n permès la p lasmació 
visual—, a joves dissenyadors i gabinets 
de disseny que v a n par t ic ipar i van des-
tacar en el Saló de Dissenyadors de la 
pas sada edició, u n fet que possibili ta 
p l a smar les més noves experiències estè-
t iques en l ' àmbi t de la m o d a infant i l , i 
ofereix u n canal d 'express ió idoni a les 
inquie tuds dels joves valors . 

L a F i ra In ternac ional de la M o d a In-
fan t i l i Juveni l es p lan te ja , per t an t , co-
br i r així els object ius que, edició rere 
edició, n ' h a n fet la p u n t a de l lança i el 
referent imprescindible per a l ' impor tan t 
sector de la m o d a infant i l estatal . 
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