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L’«after-crack»

Entre I'endevinalla i la premonicid, els mitjans de
comunicacié americans juguen ja de fa mesos a imaginar
com sera el «seu» moén després de l'intuida
«gran crisi» de 1989.

R. Aymerich i Falvia Nicolas

ornaran els yuppies de debo, ad-
dictes als diners de plastic,
les Adidas de luxe i les emocions light,
a fer bondat després del primer avis de
crisi a Wall Street? Diaris, novel-les,
pel-licules i cangons especulen ja de fa
temps, alla a la metropoli, sobre qué
passaria si ’anunciada gran crisi del 89
resultés no ser una broma. Es la cultu-
ra de ’after-crack, encara només un
joc divertit entre I’endevinalla i 1a pre-
monicio.

Ningu no dubta, pero, que ha aca-
bat I’era de I’easy money. Punt final
a I’economia facil, el regnat del credit
ila pela llarga, doncs. Els eco-
nomistes ho avisaven de fa es-
tona, pero ara, que sembla que
pot anar de bo, ni el body buil-
ding ni el millor dentista evi-
taran, a la cinquena avinguda,
la tremolor de ventres ni I’es-
petec de dents.

La tarda del 19 d’octubre els
teletips d’ageéncies confirma-
ven alld que tothom s’espera-
va. L’ultima Setmana Tragica
de Wall Street acabava amb
una davallada de 508,32 punts
a la borsa de Nova York. Men-
tre el fantasma del crac del 29
tornava a planar sobre la
societat americana, més
d’un somriure quirargi-
cament irreprotxable es-
devenia ganyota sense
remei.

La noticia, sigui qui-
na sigui la profunditat dels seus efec-
tes sobre I’economia americana, mar-
ca el principi de la fi de I’era Reagan.
Per primera vegada en la historia del
seu mandat, quan el president —amb
cara de no entendre res peroO de tenir-
ho tot molt clar— explicava davant les
cameres de televisid que no calia exa-
gerar, i que I’economia anava perfec-
tament bé, els americans comencgaren
a pensar que potser tocaria posar-se a
buscar un altre sector. I una nova é&ti-
ca, de pas.
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Reagan, sembla, ha estat vengut pels
seus propis arguments. Els d’un sensa-
cionalisme periodistic avid de catastro-
fes. Allo que ha fet arrufar el nas dels
economistes oficials no ha estat tant la
victoria, tardana i moral, dels hereus
de Galbraith, com tota la col-leccié de
«gurus» metodistes —com Ravi Batra,
autor de La Gran Depressio de 1990,

Reagan fa cara de no entendre res, mentre

els simbols més flagrants de la seva erase'n
vénen a terra.

best-seller de la temporada—

i pensadors de provincies que

no tenen altra cosa en comu

que una encomiable capaci-

tat per a produir llibres de

Uestil d’El panic del 89, El

deute nacional o Sang als

carrers, pura tremolor de
consum,

Pero han estat els mitjans

de comunicacié, sempre

atents als canvis en la

sensibilitat cultural, els

que han decretat la mort

dels furious eighties, els

furiosos vuitanta dels di-

ners facils. La industria

cinematografica ja té a

punt un parell de pel-licules que en par-

len. Wall Street, d’Oliver Stone, vol-

dria ser una denuncia —amb aire qua-

si documental— de la corrupcié que

regna a les altes finances de Nova

York, on, com tothom recorda quan

trona, no hi ha un pam de net. L’al-

tra, Big Business, si bé amb els méto-

des i les intencions habituals a la Fac-

toria Disney, d’on ha sortit, també ve

adir alld que la cursa per I’€xit acaba

portant sense remei a la follia. El pe-

nediment, diuen, sempre segueix els ex-

Cessos.

Ambdues histories no passen, sem-
bla, de ser la versié moralista i comer-
cial —més comercial, diguem-ne—
d’un ampli corrent critic i realista que
sembla haver-se apoderat del cinema
independent o quasi independent ame-
rica. Jim Jarmush —Strangers than
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Paradise, Down by law—, David
Byrne — True Stories— o €ls germans
Cohen —Arizona baby— mostren I’al-
tra cara del somni reagania, I’Améri-
ca que s’ha anat covant a I’esquena del
triomfalisme i de I’éxit oficial. També
tiren de la mateixa veta els narradors
del Dirty realism, d’arrels llunyanes i
comercialitat immediata. L’América
de la nova miseéria urbana, de les auto-
pistes i benzineres solitaries, dels dra-
mes sordids en campaments de mobil
homes i de paisatges abandonats, per
on s’arrosseguen personatges indivi-
dualistes i desesperancats, tot tractant
d’arreplegar alguna cosa d’aquells va-
lors tradicionals que s’havien comen-
cat a perdre de vista.

Una Ameérica —ells en diuen aixi, si
més no— que cada vegada els sona més
propera a uns ciutadans cada volta més
convenguts que ni «Ollie» North podra
fer-los recuperar els estalvis invertits en
borsa, ni els tornara un lloc de treball,
una subvencié o una asseguranca
d’atur ben improbable.

Si el militarisme i la rambomania co-
mencen a batre’s en retirada —sobretot
ara que la croada del Golf Pérsic ame-
naca allargassar-se— tampoc no es pot
dir que I’altre emblema de I’época, els
yuppies, n’hagin sortit massa millor
parats. Paradigma de I’éxit, els yuppies
de Nova York i les seves versions
menys recixides de comarques, a la pe-
riféria, han vist com trontollava la se-
va confianca després de fer-se d’or en
els ltims cinc anys. On i com es ven-
dran els flamants Rolex d’or que por-
ten com a emblema de classe és un dels
temes predilectes de les bromes que fan
ara els vells agents de Wall Street, sem-
pre esceptics sobre aquells nadons de
I’economia facil que semblaven anar a
menjar-se €l mon i que tant han fet tro-
nar i ploure a la periféria.

Ara els comencen a venir mal dades
i no son cap secret els problemes que
esperen a aquests imitadors del Mickey
Rourke de Nou setmanes i mitja que
s’han anat empenyorant fins a les ce-
lles per tal d’acomodar-se I’atic a Har-
lem —el nou barri de moda, sobretot
cap als seus limits—, pagar el cotxe ul-
tim model, les ratlles reglamentaries de
coca, el gimnas i la sauna, i la bona ro-
ba europea, amanida amb detalls de
disseny decadent a la fin-de-siecle.
L’empresa Salomon Bros, una de les
més soOlides en ¢l camp de la inversio,
ha enviat ja a les oficines d’ocupaci6
prop de sis-cents exemplars de jove em-
prenedor, encara ahir imbatiblement
optimista.

Pero, per si de cas la modernitat se
sent desorientada i no sap com fer-s’ho
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Els imitadors del Micky Rourke de «9 setmanes i mitja» comencen a tenir-ho dificil.

per arribar sense models a fi de segle,
els media no han trigat massa a parar
atencio en una nova figura social, els
achiever. Aix0, que podria traduir-se
com realitzats, ja estaria més d’acord
amb els temps que corren, perque, sen-
se perdre encara un bon pes a la but-
xaca, comencen a tenir escrupols mo-
rals i intueixen, ja, una mena d’ética
de ’after-crack. Yuppies reciclats amb
afanys culturalistes i morals, «progres»
consumistes de cultura d’¢lit amb un
sermo étic ben preparat. I disposats, a
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més, a entendre uns fills que s’han
apuntat a la moda neobolxevic, I’esté-
tica de la granota de mecanic i el puny
clos, amb alguna que altra nota futu-
rista a la Marinetti i la cara de Lenin
als calgotets importats de Londres.
Adolescents i no tant, que connec-
ten amb I’estetica visual de ’apocalip-
si postindustrial: un abocador de pan-
talles d’ordinador, cintes magnetiques,
aparells de video i la resta d’enginys
d’as de la modernitat, sembla que en
franca crisi. Uns quants obrers negres

alcant el puny des d’una mena de ga-
ratge llardés —vegeu I’ultim clip de
Boy George— completen el panorama.

Per als menys selectes, o potser més
arrauxats, pugen les accions de chica-
nos i altres minories étniques —els
grans magatzems amplien a correcui-
ta la seccid de discos étnics. La Bam-
ba, éxit de la temporada, no vindra so-
la. També ha vingut, de moment, la
moda de les patilles poblades, els te-
xans brodats i llampants, la bota cam-
pera i d’altres elements tipics del /ook
chicano, que ara ja no sembla ser con-
siderat, per les ¢&lits culturals, tan xa-
va com abans. Aix0 si: una mica de-
purat. Com les falces i els martells, els
estels rojos i les figures dels liders so-
viétics, ja de mesos enga als més selec-
tes aparadors de moda i col-locades so-
bre les peces més inversemblants. El
constructivisme en la vessant estética,
torna a ser moda. Una de les més mo-
dernes firmes de disseny angleses —de
les més cares, per tant— porta el nom
de Workers for Freedom (Treballadors
per la llibertat), i sembla que, també
als Estats Units, ser o dir-se «roig» co-
menga a ser més aviat ben vist en am-
bits elegants. Potser no tan ben vist,
perd també de pujada, va alguna me-
na de hippisme de nou encuny, amb
floretes i retorn a la naturalesa inclo-
sos, entre ’ecologisme de luxe i els en-
cants més romantics dels eixelebrats
seixanta, no sense un deix individua-
lista, entotsolat.

Suzanne Vega, la cantant del mo-
ment, no va gaire més enlla, en la for-
ma, d’arribar a una Joan Baez de se-
gona fila, intimista i desesperancada,
perd tot i ser anunciada com a su-
mum de la més moderna modernitat.
També els grups de roc i ex-pop, en di-
verses gradacions, han anat en els dar-
rers mesos tibant de la veta protesta-
taria, amb més freqiiéncia i radicalisme
verbal que mai. El perfeccionisme, la
linia freda i el sentiment /ight avorrei-
Xen ja en quasi tots els ambits, amb
gran il-lusié dels aficionats a les deca-
deéncies.

Podria ser només una moda. Ja s’ha
vist, per0, que tot sovint es comenga
creient-se el que es diu més que dient
el que es creu, i el look de Pafter-crack,
d’estética entre bigarrada i atrotinada,
intensa i un tant catastrofista, podria
acabar sent la premonicio d’alguna co-
sa. L’era de la prosperitat caura, si més
no, per avorriment, i no esta de més,
encara que sigui per si de cas, anar
excitant-se amb marros com el de la
nova miséria urbana. Els yuppies, tan
netets i primmirats, comengaven a fer
fastic. O
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