inio

Entre les denominacions
convencionals que ha
provocat la comunicacio hi
ha de tot, des del pintores-
quisme franquista que dugué
a dir que un periodista era
«un agent d’interaccio socio-
informativa» fins a la greu
afirmacié que el periodista
és un «creador d’opinio»,
greu en el sentit que relacio-
na ’objectiu en I’aspecte de
la gravetat. Jo passo per ser
un periodista que es dedica
al periodisme d’opini6 i, per
tant, tinc el dret de consi-
derar-me un «creador d’opi-
nio». Cada mati em miro al
mirall i tracto d’impressio-
nar-lo, tot dient-li: aqui tens
un creador d’opinié. El mi-
rall quasi sempre em contes-
ta: no sera de la meva.

El meu mirall, doncs, es
forma una opinié de les co-
ses i de mi mateix al marge
de la meva influéncia perio-
distica i sospito que no és
I’tnic. Es més, crec que en
aquest pais ningi no esta en
condicions de crear I’opinid
de ningu. Que aqui, I’tinic
que es busca és companyia
ideologica i que sempre s’es-
ta d’acord amb allo que s’es-
ta d’acord; mai no es predis-
posa ningu a passar del
desacord a I’acord, a no ser
per la via de la necessitat dic-
tada per allo que dicti la cor-
relacio de forces.

Cada «creador d’opinio»
té els seus clients i el millor
que poden fer els propieta-
ris d’instruments de creacio
d’opinid és tenir tot un mos-
trari d’ofertes: dret a tornas-
sol amb metges neoliberals,
dret a «sobaquera» amb des-
odorant a I’aroma del for-
matge de cabrales, dret a so-
cialdemocrata als acords de
Je ne regrette rien, centre
centrat, centre centrista, cen-
tre céntric, esquerra unida
mai sera venguda en cOmo-
des términis, esquerra poe-
rista popperista nacional-
oceanica, esquerra nacional
paquito-jerezana en qué «ni
se compra ni se vende el ca-
rino verdadero», esquerra
pistolera nacional-maitetxu-
mia, esquerra «moguda des
de I’evidéncia que el movi-
ment es demostra fugint...
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Creadors d’opinio

A partir de I'enganyosa facilitat de les
etiquetes al mon de la comunicacid, I'autor
g'il-lusiona veient el periodista com a creador

d’opini6é, en comptes de les empreses

tradicionals de la comunicaci6é o els
mateixos partits politics. «<Una i altra vegada
aniré davant del meu mirall predilecte i li
diré que s6c un creador d’opini6».

Esquerra familiar primos y
hermanos de Sdnchez Gon-
zalez sociedad limitada cas-
queria final... Es a dir, una
empresa de comunicacié sol-
vent i amb voluntat d’hege-
monia hauria de disposar
d’un mostrari molt variat de
suposats creadors d’opinio,
en relacid a una oferta ideo-
logica que reculli la plurali-
tat d’estoigs que requereix el
supermercat.

Una altra cosa és que els
propietaris dels mitjans de
produccio d’opinié siguin
tan ingenus per convertir en
fi dltim el mitja de la varie-
tat de l’oferta ideologica.
L’ideal és que el mitja, per
si mateix i des de si mateix,
generi un missatge hegemo-
nic que, curiosament, sem-
pre s’assembla molt al que
pensa el propietari o els pro-
pietaris. Una vegada aclarit
que aquell mitja és el missat-
ge, és quan es poden llogar
parcel-les als virtuosos de
I’especulacié perque diguin
la seva en direccié a par-
cel-les de la clientela a vega-
des oposades pel veértex, pe-
ro que, gracies a aquest punt
de trobada i de reunié que
representa el mitja com a to-
talitat, puguin sentir-se
membres d’una comunid
dels sants plurals.

Si s’observa el comporta-
ment dels mitjans de comu-
nicacié de més éxit, es com-
prova que s’han atingut a
aquest procés logic de la llei
de l’oferta i la demanda
d’ideologia des de la pers-
pectiva de la filosofia d’El
Corte Inglés. Superada I’anti-
ga botiga amb la mateixa ca-

ra darrere del mostrador i les
mateixes llaunes de tonyina en
escabetx de tota la vida, la
postmodernitat ha trobat el
seu eslogan-crit d’alleujament
i esperanca en el «ya es prima-
vera en El Corte Inglésy». I
aquesta referéncia, evident-
ment metaforica, no implica
tan sols els mitjans de comu-
nicacié convencionals (de
premsa, radio o televisio), si-
no d’altres mitjans de comu-
nicacid encara no codificats,
tal com poden ser els mateixos
partits politics. Observeu que
la crisi, en vies de superacio,
d’aliancistes i comunistes, es
degué, entre altres coses, al fet
que no van saber combinar
aquest missatge central del
mitja, el que el caracteritzava
en primera i dltima instancia,
amb la capacitat d’aglutinar
parcel-les d’oferta d’opinid
distintes, pero dins d’un ma-
teix sac.

Alianza Popular va ser
massa fraguista, i els comunis-
tes, que tenien una col-leccio
completa de virtuosos instru-
mentistes al servei d’instru-
ments que anaven des de la ca-
ramella al sintetitzador, no
saberen formar amb ells una
gran orquestra. En canvi, el
PSOE ha donat una lli¢é ma-
gistral d’orquestra filharmoni-
ca, amb un so que la caracte-
ritza, perd en la qual cada
instrumentista s’adreca a una
part predeterminada dels es-
pectadors.

Hi ha qui ha tractat de sos-
tenir la tesi que en uns temps
en que les discrepancies sén
aparents o imitils o impotents,
perque tot alld que es fa res-
pon al que es pot fer predeter-

minadament i sense altra ca-
pacitat d’avis que el calcul de
probabilitat, son mals temps,
no tan sols per a la lirica, si-
né també per a la dialéctica.
Mals temps en qué fatalment
es condueix a I’escepticisme,
davant les paraules, o al recurs
cinic de convertir-les en paisat-
ge dels fets a la manera ja des-
coberta per aquells amos i
postmodern baturro que ana-
va per la via del tren amb el
seu burret i, davant la insistén-
cia del xiulet d’avis de la lo-
comotora que li venia da-
munt, repetia una i altra
vegada: xiula, xiula que, com
no t’apartis tu... Les paraules
postmodernes serien una cosa
aixi, com una maquina de tren
de nata xantilli, i davant
aquesta evidéncia, hi ha qui
legitima la resposta de la vio-
léncia com a unic llenguatge
que pot entendre aquesta sor-
desa tan fina d’oida de la
consciéncia social que ens és
contemporania.
Autoenganyat o potser ven-
cut més que convengut per la
deformacié professional,
m’estimo més seguir emprant
la paraula persuasiva des de
les parcel-les que em concedei-
xen els propietaris de mitjans
de creacié d’opinié per als
quals treballo. Una i altra ve-
gada aniré davant del meu mi-
rall predilecte i li dire que soc
un creador d’opinid i, encara
que em contesti «no sera de la
meva», en retirar-li la cara
fins I’endemd, em queda tot
un dia per davant per escriu-
re articles com el que ja aca-
bo, que tant agraden als qui
els agraden els meus articles i
que ni tan sols llegeixen els qui
no poden ni volen pair-me. ]



