FIRA DEL JOGUET, A VALENCIA

Del «kitsch» al disseny

Vora 10.000 joguets nous han estat presentats enguany en la XXVI edicié de la Fira del
Joguet que acaba de celebrar-se a Valéncia. Un sal6, caracteritzat per |'eclecticitat, on
conviuen el «kitsch», el joguet historic i el de nou disseny.

Antoni Robles

En aquesta ocasidé, més de 600 ex-
positors han acudit a FEJU. Se
senten atrets i, és normal, per una de
les poques fires que mou diners de ve-
ritat. Les xifres facilitades pels matei-
xo0s organitzadors indiquen que el sec-
tor factura a I’any vora 68.000 milions,
15.000 dels quals pertanyen a I’expor-
tacid. Aixo no obstant, ’estacionalitat
de I’exportacid i de les vendes continua
pesant com una llosa sobre la industria
joguetera,

Aquest fenomen, motivat per I’ha-
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bit i el costum de regalar els joguets no-
més en una época de I’any, obliga a
concentrar la compra-venda d’aquests
productes en molt pocs dies. Aixo exi-
geix que el fabricant emmagatzeme la
produccié i que haja de finangar-la
sense obtenir rendiment durant molts
mesos. Alhora, com que és una cam-
panya de vendes molt intensiva, 1’in-
dustrial es veu impel-lit, si desitja ad-
quirir una quota significativa de mer-
cat, a realitzar campanyes de promo-
cié 1 marqueting en mitjans de comu-
nicacié cars i on ¢ls pagaments estan
molt concentrats.

La conclusio és facilment deduible:

hi ha un desequilibri que fa molt com-
plicada la rendibilitzacié del negoci, ja
que al llarg de ’any s’estan suportant
uns costos fixos amb un marge d’in-
gressos molt escas. Aquest problema,
en altres paisos, es soluciona tancant
les fabriques de joguets durant tres o
quatre mesos.

Aci, i per intentar posar-hi una so-
lucid, els expositors de la FEJU han
previst dur a cap la denominada «Set-
mana del xiquet». La idea consisteix a
llangar una campanya de publicitat
molt important coincidint amb la fi del
curs escolar i destinada a convéncer €ls
pares perqué realitzen una primera in-
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versid en regals. Per engegar aquesta
«setmanay, la fira de Valéncia ha des-
tinat, de moment, 30 milions de pes-
setes, als quals se sumaran les quanti-
tats desemborsades per distints indus-
trials a tftol particular i la col-labora-
cié que en la iniciativa mostren les
grans cadenes comercials.,

Deixant de banda els problemes del
sector, les produccions que s’han vist
en aquesta edicié del FEJU satisfeien
tots els gustos. Alld més kitsch, quin-
ta esséncia d’alld considerat com el
tipical-spanish estava representat per la
firma «Artesania Govisa» de Santa
Coloma de Gramanet. Veient I’estand,
un no sabia si era al davant d’un altar
d’Ocana, el decorat d’una pel-licula
d’Almodoévar, una fantasia de Naza-
rio o un chiringuito de platja. No era
facil passar sense sobresaltar-se davant
un estand en el qual, col-locades sense
ordre ni concert, a les prestatgeries, hi

havia més de 100 models distints de ni-"

nes vestides amb bata de cua, pinteta,
mantellina i ventall. Un deliri de nylon
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Joguets per als turlstes, répliques de
Joguets antlcs | els nous joguets de
disseny, tots buscant noves estratégles
de venda.

i randes. Al costat de les nines, quasi
sempre amb gest adust i la montera a
la ma dreta, la figura estilitzada d’uns
quants toreros.

«L’empresa —segons ens explicava
el gerent, Antoni Pascual— va naixer
fa 25 anys. Fa moltes temporades tin-
gué molt mala ratxa, perd ara puc as-
segurar que hem aconseguit remuntar-
la i ampliar-la a més mercats. Venem
principalment a les tendes de souvenirs
de la Costa Brava, Malaga, Benidorm
i Palma de Mallorca. Les nines tenen
també molta acceptacio en paisos com
Mexic, Argentina i Italia. En total,
aquest subsector deu moure al cap de
I’any uns 500 milions de pessetes».

Artesania Govisa posa a les nines
noms trets de les cangons de Quintero
Ledn i Quiroga: Alegria, Amapola,
Lola, Linares, Presumida, Maria de la
O, Estrellita... Pensen per un moment
en una turista alemanya agitant la seua
Maria de la O davant les envejoses vei-
nes, després d’haver passat quinze dies
torrant-se en Platja d’Aro.

I del souvenir al joguet historic, tas-
ca a la qual es dedica darrerament la
firma Pay4. Aquesta industria, nascu-
da el 1906 fou durant 78 anys propie-
tat de la familia Pay4. El 1984 ’em-
presa es declard en bancarrota i fou
comprada per seixanta-cinc treballa-
dors, que s’han constituit en coopera-
tiva. Aprofitant els motles de vells jo-
guets, alguns d’ells oblidats i, la ma-
joria, desconeguts del tot, els treballa-
dors de Payd han decidit tornar a
produir-los.

Les séries sén limitades i mai no su-
peren les 5.000 peces. Totes porten cer-
tificat de garantia, nimero de série,
any de creacid, data del nou tiratge i
lloc de fabricacié. Els motles amb que
estan fets seran precintats de nou d’ac{
a cinquanta anys. Els joguets sén rea-
litzats en llautd pintat sobre xapa de li-
tografia i estan destinats a convertir-
se en objecte de culte per als col-lec-
cionistes. Entre les peces de la firma
Pay4 hi ha joguets com la tartana amb
cavall, fabricat per primera volta el
1910 o ’auto Bugatti de 1930, consi-
derat com el millor joguet que s’ha fa-
bricat en el mén. Comparteix aquesta
gloria amb la maquina cocodril de
Merkelin —un joguet alemany.

Entre lés novetats presentades en-
guany per Payd, que dosifica I’eixida
al mercat quasi amb compta-gotes, hi
ha un cotxe Charlot ideat el 1934, una

limousine de 1923, un avi6 junker de
1927 i una moto de competicié fabri-
cada per primera volta el 1930,

Davant les nines-souvenir i en con-
traposicid, la casa Famosa, ’empresa
reina de les industries de la nina d’Onil,
ha tret dues novetats importants: Una
Nancy que balla segons el ritme que
sent i un «bay aupay. Es tracta d’un

+nin bebé, de moviments molt gracio-
sos que s’alca ell sol del bressol o de
qualsevol altre lloc on estiga gitat.

Si hi havia cap estand a la fira sem-
pre ple era sens dubte el de I’empresa
Star Toys. Firma catalana nascuda el
1984, el director de la qual, Tomas
Fanjul va tenir la feli¢ idea de carica-
turitzar les figures dels politics. Els hu-
moristes Gallego i Rey hi van posar tot
I’enginy i, en aquest moment, el nego-
ci s’ha convertit en una mina d’or. Star
Toys porta venudes 400.000 unitats. La
unitat costa en el mercat 200 pessetes;
per tant, si els comptes no ens fallen,
el negoci, tan sols en dos anys, ha ren-
dit 80 milions de pessetes. Fanjull re-
sumeix ’éxit de I’empresa en poques
paraules: «Es tracta d’un producte
nou, diferent i d’actualitat permanent
durant tot I’any. Sén, a més, caricatu-
res positives. Aixi, Pujol és un pages,
Serra és Napoled, Herndndez Mancha
un mecanic que ve arreglar el partit,
Maragall un home olimpic, Txiqui Be-
negas un fixtulari i Juan Barranco un
gat madrileny.

Sobreeixint per ’espai ocupat, 1.200
metres quadrats, hi ha la firma lider del
sector del joguet: Feber., Més de 4.500
milions de fabricacié en ’exercici de
1986. Com a novetats en FEJU, Feber
presenta un cotxe suzuky amb un nou
sistema de traccié, dos motors i una
bateria de sis vats capag de dotar
I’automobil d’una velocitat constant de
8 km/h. També eren novetats la repro-
duccié de dues motos, I’Honda gua-
nyadora del Parf{s-Dakar d’enguany i
una Yamaha. El preu oscil-la entre les
20.000 i les 22.000 pessetes.

A l'interior de I’estand, Feber mos-
trava ja al public els planols del que se-
ra el primer centre de disseny adscrit
a una empresa i que sera finangat ma-
joritariament per aquesta firma. El
cost inicial ronda els 250 milions. Se-
gons va declarar a EL TEMPS Manuel
Rodriguez: «L’inici de les obres del
centre, que es denominara Técnica y
disefio, SA, tindra lloc dins d’aquest
primer semestre. Al costat del depar-
tament de creacié del complex, se
n’instal-lard un altre de matriceria i,
dependent d’aquest, una estacié de fa-
bricacid. El 50 per cent de les maqui-
nes injectores d’aquesta estacié tindran
un funcionament robotitzaty. O
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