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HA ARRIBAT EL MOMENT ALGID

Euskadi, campanya dura

entre el rostre inexpressiu del le-

hendakari José Antonio Ardan-
za monopolitza la campanya grafica
del Partit Nacionalista Basc, que res-
salta la seua condicié de cap de I’ac-
tual executiu autondmic, el pes fort
de la confrontacid dialéctica recau en
la brillant oratoria de Xabier Arza-
llus, el veritable lider. En mitings i
compareixences publiques, el verb
gris d’Ardanza queda immediatament
eclipsat pel carisma indubtable del
cap del partit, que es reserva el parla-
ment més llarg i incisiu. L’obediéncia
i la submissi6 del lehenda-
kari, després del disgust
que dona Garaikoetxea,
s6on les condicions que
tracta de ressaltar el PNB
en la figura d’Ardanza, el
candidat discret.

Una campanya, la del
Partit Nacionalista Basc,
que compta des del princi-
pi amb el suport factic dels
mitjans de comunicacié
dependents del mateix par-
tit —diari Deia, revista
Euzkadi— i amb els de-
pendents del govern auto-
nomic —Radio i Televisid
Basca—. Amb un cost de-
clarat de cent milions de
pessetes —podria ser, se-
gons diverses fonts, més
del doble— i el treball de la
militancia, extraordinaria-
ment activa, el PNB inicia
la campanya tot ressaltant
els propis caracters institu-
cionals, «Encara resta
molt per fer» i «El futur en
bones mans» son, a la major part dels
cartells i les tanques, les frases que
flanquejen I’escassament carismatica
imatge de José Antonio Ardanza.
«Futur en llibertat», «Tens molt a
guanyar», «Tu guanyaras».., son al-
guns dels lemes secundaris.

Durant els quinze dies de campa-
nya, dirigents del PNB de tota mida
visiten i visitaran tots i cadascun,
practicament, dels pobles i les ciutats
de la comunitat autéonoma. Des dels
grans mitings amb les figures estelars,
com el de Sant Sebastia del 15 de no-
vembre, fins a les xerrades quasi inti-
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La campanya electoral
basca, insolitament viva i
intensa, travessa aquests
dies el moment algid. La

incognita sobre els resultats,
determinada per la divisi6
nacionalista, fa que cap dels
grans no renuncie a una
dificil victoria.

Falvia Nicolas

na, ho considera deshonest. Entre
d’altres coses, perqué també ells
transporten els seus militants guipus-
coans i alabesos a Biscaia quan convé,
com fa, a la inversa, el PNB.

Els primers dies de campanya,
aquest partit centra els seus atacs ver-
bals en alldo que anomenen «la branca
esguellada de I’arbre, que no trigara a
assecar-se»: el nou partit de Carlos
Garaikoetxea. Ferotges atacs perso-
nals i politics, amb continuats recor-
datoris a la «traicié», «infidelitat» i
«perjudicis» ocasionats per 1’ex-le-

mes i els sopars de bafzoki. Sén tro-
bades electorals, aquestes, a les quals
acudeix quasi exclusivament, per bé
que amb puntual disciplina, la mili-
tancia i els declarats simpatitzants del
partit. A cada miting s’anuncia, en
acabar —abans de cantar I’himne ofi-
cial de la Comunitat, el «Gora ta go-
ran— la data i el lloc del proper mi-
ting, tot sol:licitant 1’assisténcia dels
presents. Si l’indret és llunya, les
agrupacions més fortes llogaran auto-
busos per tal de transportar els afiliats
i amics. Impacte psicologic, en diuen.
I ning, ni tan sols Eusko Alkartasu-

Ardanza i Garaikoetxea: arbre i branca. A la dreta, Benegas, «de acuerdo».

hendakari, i continuades acusacions.
«Si els socialistes aconsegueixen el po-
der, i els nacionalistes ens veiem con-
demnats a l’oposicio, la culpa serd
d’elly, és el missatge. Paradoxalment,
i després de tant d’insult, els dirigents
del PNB insisteixen una i una altra ve-
gada en el fet que no hi ha diferéncies
entre un i altre partit, «som com dues
gotes d’aigua», que ha dit Ardanza,
inspirant la hilaritat dels seguidors de
Garaikoetxea.

Els atacs al PSOE i al govern de
Madrid eren, durant els primers dies,
poc més que formularis, tot i que es
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veia ja venir que aniran agreujant-se a
mesura que s’aproxime el dia decis-
siu. Es tracta, sens dubte, d’un tema
delicat. Sobre el pacte de legislatura
que signa Ardanza amb el PSOE, i
que li permeté governar durant vint
mesos, ni una al-lusid. Sentint els mi-
tings, llegint els diaris, el public po-
dria pensar que el PNB no ha trobat,
en el PSOE, més que una durissima
oposicid.
D’acord amb que

El PSOE, abocat per primera vega-
da —a conseqiiéncia de la divisio
nacionalista— a ser minoria majorita-
ria al Parlament Basc, ha centrat la
seua campanya en la figura de José
Maria Benegas, «Txiki», per bé que
sempre acompanyat, en les aparicions
publiques, d’algun destacat membre
del govern espanyol. El lema, «D’a-
cord», sense precisar amb qué. Potser
és per aixo que els nacionalistes radi-
cals, més imaginatius, han fet impri-
mir tires amb aquesta llegenda,
d’idéntica tipografia, i les van engan-
xant sobre els propis cartells reivindi-
catius. «Autodeterminacio»... «D’a-
cord»; «Amnistia»... «D’acord»;
«Independénciay... «D’acord».

Els cartells i les tanques del PSOE
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han estat els més castigats, com sem-
pre, per les incursions grafiques dels
escéptics. El somriure de Txiki Bene-
gas, camisa de ratlles blanques i blau-
cel, apareix de protagonista en els car-
tells flanquejats pel lema «D’acord».
Mans irrespectuoses s’apressaren, ja
des del primer dia, a agafar pintura
blanca per tal d’esborrar dues lletres
del lema: «Txiki Benegas, de cerdo
por Euskadi», n’és el resultat.

Algin habil programador de la
campanya socialista, pero, tracta de
contraatacar la competéncia radical.
En veure els cartells d’Herri Batasuna
amb la pregunta «;Saps per qué no
volen negociar?», encomana a la im-
premta que els assorteix uns nous car-
tells de resposta: «;Negociar, qué?».
La mateixa rotativa, perd, que havia
editat els cartells del PSOE imprimia,
poc després, unes tires, encomanades
per Herri Batasuna, a dos colors: «La
pau». Pregunta, resposta i retruc eren
enganxades, amb poques hores de di-
feréncia, a les parets dels carrers
d’Euskadi.

No tot és broma, perd. I encara
menys, broma amable, La campanya
electoral del PSOE ha assolit ja, a ho-
res d’ara, un considerable nivell
d’agressivitat verbal contra les forces

nacionalistes, Menyspreant Eusko Al-
kartasuna, al qual sens dubte s’agra-
eix la divisié que col-loca els socialis-
tes en tan bona posicid, el PSOE cen-
tra els seus atacs en el PNB i tracta de
fulminar HB. Atacs, pero, menys fe-
ridors del que pareixen: al capiala fi,
el pacte de legislatura funciona, du-
rant vint mesos, fins i tot millor que el
mateix PSOE s’esperava.

Diuen, els liders socialistes, que ja
n’hi ha prou d’acusar de tot el govern
central. Diuen, amb la bandera espa-
nyola inclosa als seus cartells al costat
de la basca, que Euskaki no té lloc al
mén fora d’Espanya, i que hi ha por.
I diuen, especialment als nuclis d’im-
migracidé en qué basen la seua cam-
panya i les seues esperances, que el
nacionalisme perjudica i discrimina
els treballadors. «Com més naciona-
lista és un basc, menys basc és», deia
el ministre Maravall a Irun, en un mi-
ting festa amenitzat per ’Orquestra
Plateria i el grup Objetivo Birmania.

180 milions assegura el PSOE que li
costara aquesta campanya. Mitings
grans i petits, incidint especialment
en zones no bascofones, passeigs per
places i mercats i repartiments de roses
en son alguns ingredients, tots ells ro-
dejats d’amplies mesures de seguretat.



Molta publicitat, en mitjans de comu-
nicacid i al carrer, i poc treball o inicia-
tives de la militancia. L’aparell central
del partit s’ocupa que tot vaja bé. Tant
que, per exemple, el miting de dissabte
22 a Sant Sebastia compta amb la pre-
séncia d’un autobus de militants socia-
listes de Torrent, acomboiats per les
Joventuts Socialistes del poble.

El candidat-victima

«Si Ardanza avancga la data d’elec-
cions amb tanta pressa fou, precisa-
ment, per tal de no deixar-nos temps
per a donar a conéixer el partity,
diuen els responsables de campanya
d’Eusko Alkartasuna. Els seus poc
més de cent milions de pessetes —aixd
diuen, tot i que corre la brama que
son molts més—, obtinguts mitjan-
¢ant préstecs personals d’afiliats, cai-
xes d’estalvis i el Banc Guipuscoa,
serviren, doncs, per fer una campa-
nya fortament personalista.

Més que cap. Segons un dels caps de
campanya, «el problema és que molta
gent no identifica encara la imatge de
Garaikoetxea, conegudissima, amb les
sigles del nou partit». La fulla de roure
«de disseny avantguardista», segons
ell, amb els colors de la ikurrina i les si-
gles EA al mig, acompanya per tot
Euskadi la foto del lider.

Eusko Alkartasuna, ben al contrari
del PNB, compta amb la més absolu-
ta ignorancia, esguitada d’atacs, per
part dels mitjans de comunicacio de-
pendents del PNB i el seu govern.
«L’Gnica manera que tenim perqué
ens facen cas és, doncs, generar infor-
macio que siga noticia per ella matei-
xa, més enlla dels actes electorals pro-
piament dits. Per aixd, s’accepta el
debat amb Herri Batasuna, que crea
tanta expectacio, o participa Garai-
koetxea en la protesta publica davant
del palau d’Ajuria Enea... i per aixd
tractem de provocar les altres forces
politiques, fer que ens contesten, que
parlen de nosaltres, ni que siga mala-
ment. Si més no, serveix per a donar-
nos a congixer».

A banda aquestes accions, pero,
Eusko Alkartasuna esta duent a ter-
me, des del dia 15, una fortissima
campanya grafica. Tanques, cartells,
octavilles, triptics, anuncis en premsa
a tota plana... milers de somrients
Garaikoetxees, amb fulles de roure,
que omplin els carrers de pobles i ciu-
tats. «Sobretot a les zones on tenim
més militancia, perqué la nostra és
una militancia activa, que treballa
com cap. Potser per aixd es nota més
la nostra preséncia a Guiptiscoa i a
Alaba...».
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«Lo pide Euskadi» és, al costat de

la foto del lider, la frase que més crida
I’atencid dels cartells. Segons els or-
ganitzadors de la campanya, el que
demana Euskadi és «un nacionalisme
modern, radical, perd pragmatic». El
que es desprén dels cartells, perod, és
que Euskadi demana Garaikoetxea.
De moment, és una incognita. La més
forta d’aquestes eleccions. Si no fos
per EA, ni tan sols s’haurien convo-
cat. Si no fos per EA, I’hegemonia
nacionalista no estaria en perill. Des
dels ambits menys conservadors,
aquesta campanya ha estat ironica-
ment considerada massa presidencia-
lista, «<amb un estil que di-
ficilment quallara a Euska-
di». La culpa, potser, és
d’alguns dels assessors de
Garaikoetxea, com Pablo
Sebastian, ex-director
d’Interviu, ex-director de
la campanya d’imatge de
Suarez e¢n les darreres le-
gislatives. Segons els mili-
tants d’EA que treballen
en la campanya, aquest pe-
riodista cordovés «no co-
neix el pais, i aixo és peri-
116s...»

Els mitings, amb un estil
molt similar al del PNB
—no pot ser d’altra mane-
ra— son també bilinglies.
Pero alli, que hi estan més
acostumats, no s’estranyen
en sentir un orador comen-
¢ar a parlar en ¢uscar, i, de
sobte, a mitjan frase,
passar-se al castella.

L’himne que canten, des-
prés que Garaikoetxea

ser per forga, estil assembleari a ban-
da: cap dels seus dirigents més recone-
guts —Jon Idigoras, Inaki Esnaola,
Txomin Ziluaga, Itziar Aizpuria...—
no tenen, fins i tot per als seus afiliats
i simpatitzants, una image consolida-
da. Per dir-ho d’alguna manera, son
molt menys «moderns» que el missat-
ge que trasmeten, i aquesta pot ser
una dada important per a un partit
que compta amb un fort ingredient de
vot juvenil.

La campanya d’HB, que assegura
comptar amb 35 milions procedents
de préstecs d’entitats d’estalvi i de
col-laboracions de militants, tracta de

(sobretot) o ’orador prin-

cipal, si e/l no hi és, faca un dis-
curs abrandat atacant el PNB, el
pacte de legislatura, el govern espa-
nyol i la violéncia, és el mateix que
canten els nacionalistes del PNB: el
«Gora ta gora». A mesura que avanca
la campanya, creix loptimisme i
s’agreugen, també, els atacs verbals. I
un fet: a mesura que es va identificant
la imatge de Garaikoetxea amb Eusko
Alkartasuna, els sondeigs pre-electo-
rals els van sent més positius. La in-
cognita, pero, perdura.

Els radicals, més moderats

Herri Batasuna, que ha comencat
en aquesta campanya a plantejar-se
ambiguament una hipotética partici-
pacié en les institucions autonomi-
gues, opta per una campanya barata,
imaginativa i despersonalitzada. Pot-

suplir una infrastructura publicitaria
amb una forta preséncia al carrer.
Son els unics, per ara, que han fet
festes-miting en places i carrers, amb
musica, esports tradicionals, teatre,
video i parlaments. La forca de tre-
ball, fins ara, son exclusivament els
militants. Xerrades i mitings estrictes,
a banda de manifestacions com aque-
lla celebrada el 25 d’octubre a Bilbao
—per la negociacié— son alguns al-
tres dels instruments de la campanya,
centrada en ’exigéncia que 1’estat ini-
cie negociacions amb ETA a fi de pac-
tar la pau.

Perd no és la negociacid, malgrat
tot, I’tinic missatge d’HB. «Volem ser
legalment aixd que ja som realment:
una nacio», diuen els anuncis publicats
en premsa. El to general de la campa-
nya és suau. Massa suau, segons al-
guns, que consideren que els cartells
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més difosos, amb la fotografia d’una
colla de gent demanant el vot —gent
«diversa»: joves, vells, treballadors,
camperols, professionals...— pareix
quasi un anunci d’una caixa d’estalvis.

HB, mitjangant els seus dirigents,
ha oferit practicament a tota la resta
de partits entrar en debats publics
com el que accepta Garaikoetxea.
HB, aquesta vegada, ha triat una
imatge dialogant, per tal de contrares-
tar els quasi unanimes atacs de la res-
ta de forces, que fan identificar 1’or-
ganitzacio politica amb ETA.

Una de les formes de preséncia al
carrer més efectives d’HB, a manca

de diners per pagar-se tanques, son els
enfilalls de banderes que els seus mili-
tants han col-locat, ja, als principals
carrers de pobles i ciutats.

. P
EE: Bandrés, ara

Juan Mari Bandrés, dempeus da-
vant un paisatge mari, reclama el vot
per a Euskadiko Ezkerra des dels car-
tells i tanques col-locats pel seu partit.
«La teua rad, ara», o, tan sols, la pa-
raula «ara» («orain») son el seu lema.
Amb uns 33 milions de pessetes i I’es-
forg dels militants, mitjangant la pole-
mica i ’aparicié en premsa més que no
els grans actes publics, Euskadiko Ez-
kerra ha optat per fi per fer campanya
en solitari, refusant les propostes d’lz-
quierda Unida. La seua aspiracid, aug-
mentar el nombre de diputats —sis—
aconseguits en les ultimes autondmi-
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A l'esquerra, Bandrés i Onaindia. A la

dreta, Inaki Esnaola.

ques, se centra a participar d’una per
totes en un hipotétic govern de coali-
ci6é, mitjangant pactes o acords.

D’aci ve I’«ara» del seu lema. Una
campanya, al cap i a la fi, discreta.
Sense més estridéncies que les provoca-
des —amb distints valoracid i resultat
segons l’espectador— per les abun-
dants declaracions dels seus liders a la
premsa. Mario Onaindia, per exemple.
L’amable posicio que, en defintiva,
EE ha adoptat amb el PSOE —mitua-
ment mantinguda— i els seus durs
atacs al nacionalisme moderat i radi-
cal, situant-se «a banda», han motivat
agres acusacions de col-laboracionis-
me amb el partit en el govern, refusa-
des pels liders d’EE. La preséncia al
carrer, malgrat 1’esfor¢ dels niilitants,
és comparativament escassa.

Bascos, espanyols,
europeus

Coalicion Popular presenta per a
lehendakari, és obvi que sense espe-
rances, un Julen Guimoén de vacil-lant
trajectoria politica. El seu lema,
«Bascos, espanyols, europeus», re-
forcat amb les paraules «Concordia,
seguretat, benestar», no ha cridat ex-
cessivament l’atencié. Malgrat els 50
milions amb qué asseguren comptar, i
la sempre curiosa participacié d’un
Manuel Fraga cada vegada més inse-
gur en la campanya, CP (amb el Par-
tido Liberal) no aconsegueix fer-se un
lloc al carrer. Fent campanya per les
casernes de la Guardia Civil, o bé
inaugurant seus en localitats conser-
vadores i no bascofones, els liders de
la Coalicion Popular no aconseguei-

xen més ressO que 1’obligat que els
atorga la premsa.

La clientela, discretissima pel que
fa a manifestar-se ptblicament, és fi-
del. Potser tan sols el CDS de Suarez,
que irromp amb aires triomfadors,
podria llevar-li vots. La preséncia gra-
fica del partit suarista, que presenta
I’alabés Jesas Viana a lehendakari, és
ampla. El seu lema, tanmateix, resul-
ta xocant: «Vamos a centrarnos». 70
milions, segons ells mateixos, els fan
costat. Des del punt de vista naciona-
lista, estranyament, el CDS ataca el
retrocés autonomic imposat pel go-
vern de Madrid, recordant encara els
anys de la transicid, quan, segons
diuen, Suarez dona més llibertat a les
autonomies que no ara el PSOE, Re-
legats com Coalicié Popular dels en-
frontaments entre els cinc partits ma-
joritaris, i en bona part de I’atencio
dels mitjans de comunicacio, tracten
de jugar al maxim amb l’interés que
desvetla la figura del seu lider, dedicat
quasi en exclusiva a passejar-se per
Euskadi durant els dies de la campa-
nya. Ells, amb una militancia redui-
da, quasi exclusivament alabesa, son
la petita incognita.

I I’altim de la fila, en aquesta cur-
sa, és Izquierda Unida («Ezker Ba-
tua»). La seua preséncia, involunta-
riament en solitari, no passa de testi-
monial. Amb una infima preséncia al
carrer, reduida tan sols a les zones in-
dustrials —alli majoritariament
socialistes— IU esta fent una cam-
panya quasi de compromis, també
amb la preséncia del lider Gerardo
Iglesias. «Gora Euskadi-Hace Falta»
i «Per una Euskadi de tots» son els
dos lemes principals. L’anagrama ha-
bitual, sense rostres, centra la imatge
dels cartells. Les expectatives son ine-
vitablement reduides. Els amargs re-
protxes a Euskadiko Ezkerra, per no
haver admés un pacte, son sentits pe-
ro discrets. Aquesta no és la seua
guerra, semblen reconéixer tacita-
ment.

La campanya institucional dema-
nant el vot, amb el lema «Euskadi ne-
cessita el teu vot» ha ocasionat, ja, les
primeres polémiques. Els cartells del
govern autonom, sospitosament
col-locats en molts punts al costat dels
del Partit Nacionalista Basc, repre-
senten el mapa de la comunitat auto-
noma, pintat en els tres colors de la
ikurrina. I coincideixen, en el temps i
I’espai, amb una campanya publicita-
ria del mateix govern insistint en els
seus éxits. En aix0, a diferéncia d’al-
tres coses, les campanyes a Euskadi
no son tan diferents, Ol
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