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Compre vostè la mort 
Són anuncis que pareixen normals, com els de qualsevol 

altra revista. Però parlen d'armament i sovint provenen de 
Sud-àfrica, Xile, Israel.. La seua publicitat ho posa fàcil. Es 

tracta, només, de comprar-lo. Un negoci repugnant. 

Vicent Partal 

Es un anunci, simplement un anunci 
publicitari. Dins d'una revista. 

Comprada en un quiosc. Dc qualsevol 
ciutat. El text diu: «Les bombes Clus-
ter Cardoen —130 Ib i 500 Ib— són 
les armes modernes més efectives per 
a ser usades contra blancs dispersos 
en àrees de gran amplària. En atacs de 
baixa o alta altura, a gran velocitat, 
poden produir efectes devastadors, 
sense necessitat de tenir bona punte-
ria. Després de llançades, les bombes 
s'obrin en l'aire, mitjançant una es-
poleta programada electrònicament i 
un considerable nombre de sofistica-
des bombes menors són alliberades 
(50 en CB-130 Ib i 240 en la 500 Ib). 
La superficie afectada per les bombes 
menors té una forma el·líptica, de 
15.00 a 50.00 metres quadrats». 
L'adreça de la casa: Cardoen SA. Av. 
Providència 2237-6 pis. Santiago. Xi-
le. Segurament, per ser del país que 
és, al·ludeix al fet que no cal tenir ja 
ni punteria. Ella —la bombeta— s'en-
carrega de tot. 

Un altre: «Heus ací el canó naval 
definitiu». Ara va de vaixells, i aques-
ta vegada la casa mare és anglesa. El 
canó —«i la seua munició, altament 
explosiva»— és considerat, segons el 
text de l'anunci, com el «més refinat 
disponible en l'actualitat». Refinat és 
un adjectiu. I, segons l'Alcover-Moll, 
el verb refinar significa «fer més fi, 
més delicat, quelcom, traient-ne allò 
que ho impurifica o que ho fa gros-
ser». Refinar, el que es diu refinar, 
suposem que el canonet refinarà qual-
sevol cosa susceptible de ser refinada 
que se li pose al davant. Dir-ne que és 
refinat deu ser cosa dels publicistes. 

I una altra gloriosa de publicistes. 
Empresa Nacional Bazàn. Espanya. 
Anunci: «Solucions eficaces per a la 
seua defensa naval». El «seua» mos-
queja. £ Voldrà dir que qualsevol po-
dria muntar una defensa naval prò-
pia, posem per cas que en la banyera 
de casa? L'anunci ofereix «a bon 
cost» portaaeronaus, vaixells de su-
port logístic, fragates, corbetes, guar-

dacostes, patrullers, submarins. . . 
Una mica de tot, per poder triar. 

En la pàgina del costat, Pistoles Sig 
Sauer. Quatre models de la casa per 
poder triar: la P 220 ha estat provada 
amb èxit 100.000 vegades (iquè deu 
voler dir èxit?). La P 230, en canvi, és 
l'arma ideal «per passejar», lleugera, 
amanosa. Reblen el clau els anun-
ciants: «Pistoles Sig Sauer. En ús 
mundialment en forces armades, cos-
sos de policia i unitats especials». I 
una llista de països: «Per exemple, a 
EUA, Japó, Suècia, República Fede-
ral Alemanya i, naturalment, Suïssa». 
A Suïssa, naturalment, tots fan la mili 
i són exèrcit, i,Què us pensàveu? 

Hi ha qui apareix per la via mística: 
«L'Oracle» és el lema amb que 
s'anuncia ELTA —Electronics Indus-
tries Ltd— el seu sistema Sigint aero-
transportat de control computeritzat. 
I diu «Dècades d'experiència en guer-
ra electrònica provada en combat ens 
permeten de produir amplis sistemes 
conforme a les necessitats del client». 
A la vista de l'adreça de l'anunciant, 
ja pot parlar d'experiència: PO Box 
330 Ashdod 77102. Israel. Un oracle 
modern, sí senyor. Potser s'ha perdut 
la confiança en els antics profetes. En 
els nous, no. 

No s'acaba, no. «Compre-la en els 
millors magatzems». Un anunci que 
parla de bales, de bales de Winches-
ter. No diu ni on les fabriquen. No 
cal. Podem trobar-les en els millors 
magatzems. I una altra: «Agafe-la». 
La bala. «És seua». Doncs, gràcies. 

Les revistes d'armament, «de de-
fensa», en diuen, són un catàleg com-
pletíssim d'horrors posats a la mà, 
aparentment, de qualsevol client. Es-
borrona, sorprèn, excita, provoca, re-
pugna. Es el negoci de la guerra. 

I n'hi ha més. Publicitat d'avions. 
El Tornado alemany que «repeteix els 
bons resultats assolits als Estats 
Units». Exactament, preneu nota, el 
primer i el segon lloc en el Trofeu 
John C. Meyer per la més elevada 
puntuació en sis missions d'atac a bai-
xa cota. El primer i el segon lloc del 
Trofeu Le May obtingut en tres mis-
sions d'atac a alta i baixa cota. El se-
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AQUÍ TIENE El. CA.NiÓN 
NAVAL DEFINITIVO 

El caftón naval 4,5 Mark 8. 
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La solució «definitiva». Anuncis de 
revistes dedicades a l'armament. 
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gon lloc en el trofeu Mathis per la 
puntuació més elevada en sis missions 
d'atac en alta i baixa cota. No diu res 
l'anunci de les característiques de la 
competició ni especifica si hi havia 
una tribuna per a espectadors des 
d'on una colla d'entusiastes aplaudis-
sen les evolucions i els gols de l'aero-
plà. Molt malament, de tota manera, 
en el trofeu Mathis, on només gua-
nyaren el segon lloc. Si no guanyes el 
primer, calla. Els publicistes, ai els 
publicistes. 

Dues últimes només. La casa Brow-
ning presenta «iLa GP nou estil!» 
(amb admiració enfasitzant), amb 
«fiador ambidextré llarg, concebut 
per oferir un ús segur i fàcil, fins i tot 
pels esquerrans» —no vol dir els d'es-
querra. I una altra: Casa PK Electro-
nic. Heidenkampsweg 74. Hamburg-
1. «Número 1 en Investigació, con-
fiança, innovacions, qualitat i... dis-
creció». Ja ho sabeu. 

Les podeu trobar a qualsevol 
quiosc. Franceses, espanyoles, italia-
nes, belgues, angleses, made in USA. 
Obrir-les i fullejar-les és abocar-se ge-
neralment al major catàleg de mort i 
destrucció possible. I al millor 
negoci... que en definitiva d'això es 
tracta i per això funciona. • 
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