
A L L À LA VOL IEN FOLKLÒRICA , AC Í L ' H A N FET M O D E R N A 

La línia europea 
«Una televisió de penetració directa, que busca la màxima 
audiència». Aquesta és la definició que fa de la TV3 el seu 
director, Enric Canals. Hem volgut seguir el model que la 
identifica i els mètodes de treball i els programes que li 

donen més popularitat. 

Elisa Galangau 

TV3 és una televisió jove, competi-
tiva, agressiva i moderna . Això 

ho comparteix mol ta gent i ens ho diu 
el seu director , Enric Canals , que té 
t renta-tres anys. «L ' eda t de Cris to», 
comenta rialler, mentre un telèfon 
blanc i un altre de vermell no paren de 
sonar . No és un executiu agressiu. 
S ' h a t roba t fent el paper i el compagi-
na com pot a m b la seva imatge de 
sant ba ró i la seva alçada de sant P a u . 

Des de la f inestra del seu despatx, a 
les noves instal · lacions de Sant Joan 
Despí, es veu el flux cont inuat i ràpid 
de l ' au topis ta . Aquest és el paisatge 
dels que fan TV3, cotxes i més cotxes 
ent rant i sort int de la gran ciutat . 

E n aquest nou edifici, tot de vidre, 
és inevitable veure les màquines t reba-
llar per enllestir-ho tot al mes de 
maig , el mes que l 'edifici s 'ha d 'es t re-
nar a m b tots els honors . Ara només hi 
ha pols. Enric Canals assegura que el 
dia X la gespa haurà crescut. I, com 
que fa d 'execut iu , tot i ser un perio-
dista jove , segur que la gespa humida 
f a r à de cat i fa als qui vagin a tallar la 
cinta inaugura l . No hi ha cap dubte , 
són mol ts reptes aconseguits. I, si no , 
que ho preguntin a tots els especta-
dors , que tenen les informacions pun-
tuals , malgrat ells. Ells són els de 
TVE, els qui diuen que TV3 és una te-
levisió pirata a mig E u r o p a i E u r o p a 
sencera. I fins i tot algun agosarat de 
p rop del Manzanares , fent malabar is-
mes a m b la tècnica, se'ls mira a m b un 
sommriure malèvol, mentre veu plàci-
damen t el millor fu tbol , el Barça-
Juve. 

Penetració directa 
« T V 3 — e n s c o m e n t a el seu 

director— és una televisió que va néi-
xer quan s ' apun taven les televisions 
pr ivades i s ' anunc iava la fi del m o n o -
poli de la televisió estatal, creat en els 
p i t jo rs momen t s de la d ic tadura f r an -
quista i que va ser sostingut per 
aquest règim. Va ser un momen t dolç, 
on to ta novetat va tenir acceptació. 

Vam fer una televisió de penetració 
directa, per buscar la màxima audièn-
cia. Para l · le lament , vam definir TV3 
com una televisió in format iva , a m b 
uns espais àgils, dinàmics i competi-
tius a m b T V E , per guanyar- la a m b 
audiència . Dos anys i dos mesos des-
prés, veiem a m b satisfacció que hem 
acompli t l 'ob jec t iu . Actualment hi ha 
un 47 per cent d 'audiènc ia acumula-
d a » . 

L 'audiència acumulada vol dir 
exactament que quasi la meitat del 
país veu la televisió ca ta lana un mí-
n im de mi t j a ho ra al dia. U n a enques-
ta sobre el consum cultural , que ha 
sorprès per posar sobre la taula l'evi-
dència que la televisió acapara el lleu-
re dels catalans, ha dona t com a resul-
tat que un 63 per cent dels joves entre 
15 i 24 anys només sintonitza TV3. 

Els gols de TV3 
Diuen que el rei, duran t la seva visi-

ta a Barcelona, va comentar a Joan 
G r a n a d o s en un esmorzar d 'amics al 
Club Mar í t im com s ' ho podia fer per 
veure TV3 des de la Zarzuela. 
Aques ts comentar is poden ben bé es-
tar f onamen ta t s en el dia que TVE 
deia que els reis arr ibarien a Moscou i 
TV3 j a havia passat les imatges en di-

recte, deixant perplex tot Torre Espa-
na. I és que, com diu Enric Canals , 
«nosaltres no tenim la voluntat de 
quedar-nos tancats en l ' ambi t català i 
volem ser considerats com una televi-
sió d ' u n país de sis milions d 'habi-
tants que té relació amb totes les tele-
visions del m ó n , inclosa —si ho 
volen— RTVE. En aquest sentit, l 'ex-
periència de retransmetre el partit 
Barça-Juve a 300 milions de persones 
ha estat un primer pas». 

Obrir-se al món 
«Hi ha un element impor tan t , TV3 

no ha volgut fer una televisió antro-
pològica, sinó competit iva, i en 
aquest sentit f a una informació en la 
línia de les cadenes europees —af i rma 
Enric Canals—. Tenim algunes difi-
cultats motivades per TVE de cara a 
la integració a m b la resta de televi-
sions europees. Per això, les nostres 
in formacions de l 'extranger passen 
per un acord a m b la TV francesa, que 
ens permet de connectar a m b tota la 
xarxa in ternacional . Les imatges 
d 'agència , les rebem a París, com 
també les altres obtingudes amb 
acords unilaterals o les que tenim per 
cober tura pròpia . A París tenim una 
delegació a m b sis persones, que, a 
més de cobrir la informació francesa, 
coordinen aquesta tasca. Així, és més 
fàcil connectar en directe amb tot el 
m ó n que a m b la resta de l 'estat». 

A la redacció hi ha calma aparent . 
Mi t j a plantilla f a vacances, és setma-
na santa . Líbia fa anar de cap el per-
sonal. To t i així, August Puigarnau 
deixa el m ó n uns minuts per explicar-
nos a m b detall què vol dir ser oberts 
al m ó n : «La informació internacional 
de TV3 ha trencat alguns esquemes de 
la que es fa des de Madr id . És evident 

«Àngel Casas Show», dels de més audiència. 
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que s ' han obert unes expectatives pro-
fessionals en aquest terreny, però so-
bretot hi ha un fet remarcable: fer la 
in formació del món des d ' u n a pers-
pectiva catalana. Catalunya és un país 
que té uns interessos clars cap a Euro-
pa i uns altres cap al nord d 'Àf r i ca , 
perquè som un país mediterrani. Això 
fa que, per la nost ra situació, les in-
formacions d ' E u r o p a tinguin més 
priori tat que les d 'Amèrica Llat ina, 
que ens queden mes llunyanes, la qual 
cosa no vol dir que les oblidem, sinó 
que tenim en compte l ' interès que po-
den generar en el nostre país». 

A par t dels Telenotícies, TV3 té un 
e s p a i d e r e p o r t a t g e s — « 3 0 
minuts»— que dirigeix Joan Salvat i 
que en dedica cada setmana un a Ca-
ta lunya i un a internacional. Joan Sal-
vat explica que, sobretot , es basen en 
material propi i que la temàtica no es-
tà estrictament lligada a l 'actuali tat 
de la se tmana, j a que així poden apro-
fundir més en els temes. A través de 
l 'espai «30 minuts» , TV3 està vincu-
lada des setembre passat a l 'organit-
zació Internacional Intermag, que 
agrupa vint-i-tres televisions del m ó n 
(Europa , C a n a d à i EUA), que tenen 
l ' a c o r d d ' in te rcanv ia r - se mate r ia l 

útil. Això provoca u n a fo r t a interrela-
ció i, per ara , és cert que TV3 ha ve-
nut més que no ha compra t . Un re-
por ta tge sobre la boda gitana, on 
s 'explicava en detall el rite de la virgi-
nitat assegurada, ha estat venut a nou 
televisions europees. També s 'han ve-
nut uns quinze reportatges més, des 
d ' u n de la Jet Set a Marbel la fins al 
dedicat a Sendero Luminoso del Pe-
rú, que ha compra t la BBC. 

També a part ir d 'aques t acord els 
espectadors de TV3 han vist f i lma-
cions fetes per altres televisions, com 

l 'espectacular informació sobre la Si-
da a l 'Af r i ca , i també hi ha ober ta la 
possibilitat de fer coproduccions. 

L'equil ibri a l ' ho ra de la p rograma-
ció sembla haver estat una de les claus 
de la televisió de Cata lunya. A par t 
u n a política clara d ' in format ius , s 'ha 
cobert tot el ventall d ' interessos de 

l 'audiència . Des de l'èxit de sèries 
p rou conegudes com «Dallas» fins a 
l ' avan tguard i s t a p r o g r a m a «Arse-
nal», cada ciutadà de Cata lunya pot 
t robar el seu espai. Això potser és el 
que fa dir a m b contundència al direc-
tor de TV3: «No hem anat a fer u n a 
televisió catalanista —entre come-
tes— sinó a fer una bona televisió 
a m b bons informat ius i bons progra-
mes. Estic convençut que hi ha un es-
pectre de gent que veu TV3, malgrat 
ser en català, perquè la programació 
és del seu interès. I tot i axí, es por dir 

que al mateix temps hi ha mol ta gent 
que aprèn català mirant TV3». 

El pr imer impacte de TV3 van ser el 
seus telenotícies, que sortien a m b u n a 
imatge to ta lment diferent i innovado-
ra, sense vicis. Els seus conductors 
van ser els primers a ocupar el ran-
king de popular i ta t : Mar ia Gorgues i 
Enr ic Calpena van ser i són els encar-
regats de donar el to seriós i una mica 
elegant a l ' i n fo rmat iu del vespre. Al 
migdia, Salvador Alsius, acompanya t 
de Mònica Hugue t i a ra d 'Àngels Bar-
celó, donen el to més amistós i p ro-
per , adient per fer la digestió a m b cal-
m a . Tots dos espais, acompanyats 
pels homes del temps, que són els con-
ductors més famosos de TV3. Real-
men t , han aconseguit tornar-se fami-
liars i fins tot reben trucades d 'espec-
tadors preocupats personalment per 
ells. 

Un dels programes més premiats de 
TV3 ha estat l 'espai «Curar-se en sa-
lut», dirigit per Josep del H o y o i que 
t rac ta tot t ipus de qüestions relacio-
nades amb la medicina i la sanitat , i es 
fonamen ta lmen t divulgatiu. Igual-
men t destaca «Àngel Casas Shov», un 
dels programes , t ambé , que des dels 
inicis va acapara r l ' interès del públic. 

E n el camp dels concursos, «Vostè 
J u t j a » està assolint un alt grau de po-
pular i ta t i, sobretot , de penetració. El 
savoir faire de Josep M . Puyal , acom-
panyat per l ' interès que susciten els 
temes de debat , f an que de dissabte en 
dissabte els àpats familiars s 'hagin 
converti t en fò rums de discussió. 

Un estrany esperit 
contra la burocràcia 

La tecnologia i el disseny han estat 
claus a l ' ho ra de donar la imatge de 
modern i ta t . La implantació de la cà-
mera Betacam, en el país on fins fa 
dos anys veure fer una f i lmació televi-
siva era veure un joc de dos cossos 
connectats per un cable, ha represen-
tat u n a gran novetat , que ha revertit 
en u n a més gran agilitat i ha aconse-
guit millor rendibili tat . 

Un altre fac tor que destaca Enric 
Canals és el de la joventut de la p lan-
tilla, «que s ' ha identif icat a m b el pro-
jecte de fer una televisió diferent . H i 
ha un esperit que fa que la gent que 
treballa a TV3 estigui d isposada a 
co l · laborar» . Per últim, Enric Canals 
no es pot estar de fer u n a valoració de 
la situació econòmica. «Actua lment 
només se 'ns subvenciona en un 27,6 
per cent. S ' h a potenciat la vessant co-
mercial al màxim i l ' any 1985 es va fer 
u n a recaptació publici tària de 4.000 
mil ions». • 

Cares conegudes dels telenotícies de la TV3. 
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