ALLA LA VOLIEN FOLKLORICA, ACI L'HAN FET MODERNA

La linia europea

«Una televisié de penetracié directa, que busca la maxima
audiéncia». Aquesta és la definicié que fa de la TV3 el seu
director, Enric Canals. Hem volgut seguir el model que la
identifica i els métodes de treball i els programes que li
donen més popularitat.

Elisa Galangau

V3 és una televisio jove, competi-
tiva, agressiva i moderna. Aixod
ho comparteix molta gent i ens ho diu
el seu director, Enric Canals, que té
trenta-tres anys. «L’edat de Cristo»,
comenta rialler, mentre un teléfon
blanc i un altre de vermell no paren de
sonar. No és un executiu agressiu.
S’ha trobat fent el paper i €l compagi-
na com pot amb la seva imatge de
sant bar¢ i la seva al¢ada de sant Pau.
Des de la finestra del seu despatx, a
les noves instal-lacions de Sant Joan
Despi, es veu el flux continuat i rapid
de l'autopista. Aquest és el paisatge
dels que fan TV3, cotxes i més cotxes
entrant i sortint de la gran ciutat.

En aquest nou edifici, tot de vidre,
és inevitable veure les maquines treba-
llar per enllestir-ho tot al mes de
maig, €l mes que I’edifici s’ha d’estre-
nar amb tots els honors. Ara només hi
ha pols. Enric Canals assegura que el
dia X la gespa haura crescut. I, com
que fa d’executiu, tot i ser un perio-
dista jove, segur que la gespa humida
fara de catifa als qui vagin a tallar la
cinta inaugural. No hi ha cap dubte,
son molts reptes aconseguits. I, si no,
que ho preguntin a tots els especta-
dors, que tenen les informacions pun-
tuals, malgrat ells. Ells sén els de
TVE, els qui diuen que TV3 és una te-
levisié pirata a mig Europa i Europa
sencera. I fins i tot algun agosarat de
prop del Manzanares, fent malabaris-
mes amb la técnica, se’ls mira amb un
sommriure malévol, mentre veu placi-
dament el millor futbol, el Barca-
Juve.

Penetracio directa

«TV3 —ens comenta el seu
director— és una televisié que va néi-
Xer quan s’apuntaven les televisions
privades i s’anunciava la fi del mono-
poli de la televisio estatal, creat en els
pitjors moments de la dictadura fran-
quista i que va ser sostingut per
aquest régim. Va ser un moment dolg,
on tota novetat va tenir acceptacio.
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recte, deixant perplex tot Torre Espa-
na. I és que, com diu Enric Canals,
«nosaltres no tenim la voluntat de
quedar-nos tancats en ’ambit catala i
volem ser considerats com una televi-
si6 d’un pais de sis milions d’habi-
tants que té relaciéo amb totes les tele-
visions del mon, inclosa —si ho
volen— RTVE. En aquest sentit, 1’ex-
periéncia de retransmetre el partit
Barc¢a-Juve a 300 milions de persones
ha estat un primer pas».

«Angel Casas Show», dels de més audiéncia.

Vam fer una televisié de penetracid
directa, per buscar la maxima audién-
cia, Paral-lelament, vam definir TV3
com una televisid6 informativa, amb
uns espais agils, dindmics i competi-
tius amb TVE, per guanyar-la amb
audiéncia. Dos anys i dos mesos des-
prés, veiem amb satisfaccid que hem
acomplit I’objectiu. Actualment hi ha
un 47 per cent d’audiéncia acumula-
da».

L’audiéncia acumulada vol dir
exactament que quasi la meitat del
pais veu la televisid catalana un mi-
nim de mitja hora al dia. Una enques-
ta sobre el consum cultural, que ha
sorprés per posar sobre la taula I’evi-
déncia que la televisié acapara el lleu-
re dels catalans, ha donat com a resul-
tat que un 63 per cent dels joves entre
15 i 24 anys només sintonitza TV3.

Els gols de TV3

Diuen que el rei, durant la seva visi-
ta a Barcelona, va comentar a Joan
Granados en un esmorzar d’amics al
Club Maritim com s’ho podia fer per
veure TV3 des de la Zarzuela.
Aquests comentaris poden ben bé es-
tar fonamentats en el dia que TVE
deia que els reis arribarien a Moscou i
TV3 ja havia passat les imatges en di-

. .
Obrir-se al méon

«Hi ha un element important, TV3
no ha volgut fer una televisio antro-
poldgica, sind competitiva, i en
aquest sentit fa una informacio en la
linia de les cadenes europees —afirma
Enric Canals—. Tenim algunes difi-
cultats motivades per TVE de cara a
la integracié amb la resta de televi-
sions europees. Per aixd, les nostres
informacions de I’extranger passen
per un acord amb la TV francesa, que
ens permet de connectar amb tota la
xarxa internacional. Les imatges
d’agéncia, les rebem a Paris, com
també les altres obtingudes amb
acords unilaterals o les que tenim per
cobertura propia. A Paris tenim una
delegaci6 amb sis persones, que, a
més de cobrir la informacié francesa,
coordinen aquesta tasca. Aixi, és més
facil connectar en directe amb tot el
mon que amb la resta de ’estat».

A la redaccio hi ha calma aparent.
Mitja plantilla fa vacances, és setma-
na santa. Libia fa anar de cap el per-
sonal. Tot i aixi, August Puigarnau
deixa el mén uns minuts per explicar-
nos amb detall qué vol dir ser oberts
al mon: «La informacio internacional
de TV3 ha trencat alguns esquemes de
la que es fa des de Madrid. Es evident



que s’han obert unes expectatives pro-
fessionals en aquest terreny, perd so-
bretot hi ha un fet remarcable: fer la
informacié del mén des d’una pers-
pectiva catalana. Catalunya és un pafis
que té uns interessos clars cap a Euro-
pa i uns altres cap al nord d’Africa,
perqué som un pais mediterrani. Aixo
fa que, per la nostra situacio, les in-
formacions d’Europa tinguin més
prioritat que les d’América Llatina,
que ens queden mes llunyanes, la qual
cosa no vol dir que les oblidem, sin6
que tenim en compte l’interés que po-
den generar en el nostre pais».

A part dels Telenoticies, TV3 té un
espai de reportatges —«30
minuts»— que dirigeix Joan Salvat i
que en dedica cada setmana un a Ca-
talunya i un a internacional. Joan Sal-
vat explica que, sobretot, es basen en
material propi i que la temdtica no es-
ta estrictament lligada a l’actualitat
de la setmana, ja que aixi poden apro-
fundir més en els temes. A través de
P’espai «30 minuts», TV3 esta vincu-
lada des setembre passat a 1’organit-
zaci6 Internacional Intermag, que
agrupa vint-i-tres televisions del mén
(Europa, Canada i EUA), que tenen
I’acord d’intercanviar-se material

’espectacular informacié sobre la Si-
da a I’Africa, i també hi ha oberta la
possibilitat de fer coproduccions.
L’equilibri a ’hora de la programa-
ci6 sembla haver estat una de les claus
de la televisié de Catalunya. A part
una politica clara d’informatius, s’ha
cobert tot el ventall d’interessos de

Cares conegudes dels telenoticies de la TV3.

util. Aixo provoca una forta interrela-
cio6 i, per ara, és cert que TV3 ha ve-
nut més que no ha comprat. Un re-
portatge sobre la boda gitana, on
s’explicava en detall el rite de la virgi-
nitat assegurada, ha estat venut a nou
televisions europees. També s’han ve-
nut uns quinze reportatges més, des
d’un de la Jet Set a Marbella fins al
dedicat a Sendero Luminoso del Pe-
rd, que ha comprat la BBC.

També a partir d’aquest acord els
espectadors de TV3 han vist filma-
cions fetes per altres televisions, com
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P’audiéncia. Des de I’éxit de séries
prou conegudes com «Dallas» fins a
I’avantguardista programa «Arse-
nal», cada ciutada de Catalunya pot
trobar el seu espai. Aix0 potser és el
que fa dir amb contundéncia al direc-
tor de TV3: «No hem anat a fer una
televisié catalanista -—entre come-
tes— sind a fer una bona televisio
amb bons informatius i bons progra-
mes. Estic convengut que hi ha un es-
pectre de gent que veu TV3, malgrat
ser en catala, perqué la programacio
és del seu interés. I tot i axi, es por dir

que al mateix temps hi ha molta gent
que aprén catala mirant TV3».

El primer impacte de TV3 van ser el
seus telenoticies, que sortien amb una
imatge totalment diferent i innovado-
ra, sense vicis. Els seus conductors
van ser els primers a ocupar el ran-
king de popularitat: Maria Gorgues i
Enric Calpena van ser i sén els encar-
regats de donar el to serios i una mica
elegant a I’informatiu del vespre. Al
migdia, Salvador Alsius, acompanyat
de Monica Huguet i ara d’ Angels Bar-
celd, donen el to més amistds i pro-
per, adient per fer la digestié amb cal-
ma. Tots dos espais, acompanyats
pels homes del temps, que sén els con-
ductors més famosos de TV3. Real-
ment, han aconseguit tornar-se fami-
liars i fins tot reben trucades d’espec-
tadors preocupats personalment per
ells.

Un dels programes més premiats de
TV3 ha estat ’espai «Curar-se en sa-
lut», dirigit per Josep del Hoyo i que
tracta tot tipus de qiiestions relacio-
nades amb la medicina i la sanitat, i es
fonamentalment divulgatiu. Igual-
ment destaca «Angel Casas Shov», un
dels programes, també, que des dels
inicis va acaparar l’interés del public.

En el camp dels concursos, «Vosté
Jutja» esta assolint un alt grau de po-
pularitat i, sobretot, de penetracié. El
savoir faire de Josep M. Puyal, acom-
panyat per l’interés que susciten els
temes de debat, fan que de dissabte en
dissabte els apats familiars s’hagin
convertit en forums de discussid.

Un estrany esperit
contra la burocracia

La tecnologia i el disseny han estat
claus a I’hora de donar la imatge de
modernitat. La implantacio de la ca-
mera Betacam, en el pais on fins fa
dos anys veure fer una filmacio televi-
siva era veure un joc de dos cossos
connectats per un cable, ha represen-
tat una gran novetat, que ha revertit
en una més gran agilitat i ha aconse-
guit millor rendibilitat.

Un altre factor que destaca Enric
Canals és el de la joventut de la plan-
tilla, «que s’ha identificat amb el pro-
jecte de fer una televisio diferent. Hi
ha un esperit que fa que la gent que
treballa a TV3 estigui disposada a
col-laborar». Per Gltim, Enric Canals
no es pot estar de fer una valoracié de
la situacié6 econdomica. «Actualment
només se’ns subvenciona en un 27,6
per cent. S’ha potenciat la vessant co-
mercial al maxim i ’any 1985 es va fer
una recaptacidé publicitaria de 4.000
milions». Ul
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