UNA CRISI QUE NO HO ES TANT

La premsa
de paper

té una salut de ferro

El panorama de la premsa escrita, sotmés als reptes constants de I'evolucié tecnologica i
les exigéncies socials, travessa etapes de crisi que sdn superades, amb éxit, per alguns
mitjans i n'enfosen altres. A casa nostra, la situacié té unes caracteristiques especifiques

Josep Gifreu

Almenys fa uns deu anys que els
amos de la premsa ens volen fer
creure que una certa crisi de premsa
és la crisi definitiva. Casos sonats,
com el recent de «Le Monde», han
ajudat certament a molts empresaris
de premsa a reiterar la vella
cangoneta de lamentacions sobre
I’apocalipsi del sector. Encara fa
poc, a Barcelona mateix, desaparei-
xien tres diaris, «El Correo Catalan»,
«El noticiero universal» i 1’esportiu
«Dicenv; els dos primers, centenaris i
de reconegut prestigi en altres mo-
ments, no han dit un adéu definitiu,
perd ningd en dona ara cinc céntims.
En qualsevol cas, d’altres diaris es
beneficiaran sense escrupols de les
despulles d’aquests ara caiguts.

¢De quina crisi parlen?

Es cert que hi ha crisi de premsa
arreu. Pero aixo no és nou. Fa molts
anys que la premsa, generalment de
caracter privat a Occident, es veu
for¢ada a readaptar-se a les exigén-
cies de cada etapa. Com que és el mit-
ja de difusido de masses més vell, ha
hagut de suportar 1’aparicid, a voltes
rutilant, de tots els nouvinguts, des
del cinema, a la radio, a la TV, als
nous media, i vés a saber. La crisi ha
estat sobretot fins ara un esfog¢ per
fer-se un lloc sota el sol en el mercat
de la noticia i de I’entreteniment.
Una lluita per nous mercats. Qui és
més fort, guanya, qui és més innova-
dor, s’avan¢a als altres. Com en
qualsevol sector econdémic en la be-
naurada economia oberta.

La premsa europea, en determinades
condicions, aconsegueix superar la
crisi.
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i, sovint, precaries.

Des d’una perspectiva més global,
la crisi de la premsa es presenta de
forma molt desigual segons els in-
drets, els sistemes econdmics i les po-
litiques de premsa. Al Japo, per
exemple, només els quatre primers
diaris tiren uns 34 milions d’exem-
plars; els grans diaris nord-americans
com el «New York Times» o «Was-

hington Post» resulten enormement
rendibles; a la RFA, la major part de
premsa didria té una salut excel-lent;
a Suécia, el govern no té escrupols a
subvencionar a fons la premsa en pe-
rill; molt de prop, un diari com «El
Pais» demostra cada dia que si hi ha
crisi, que no vingui la pau (j’any
1984 va obtenir prop de 1.000 milions




de beneficis nets!). L’altra cara de la
moneda existeix, logicament. I és la
crisi de «Le Monde» i del generalitzat
deéficit, per exemple, de tots els diaris
«nacionals» de Paris (només «Le Fi-
garo», del magnat Hersant, va obte-
nir superavit el 1984) i de molts altres
diaris europeus que passen dificul-
tats.

Com s’ha dit molt sovint, les cau-
ses de la crisi de premsa, alla on n’hi
ha, son basicament d’ordre economic
(increment constant del preu del pa-
per, alca dels salaris, reconversié tec-
nologica...). Perd cada vegada tindra
més importancia la redefinicio de

de llibertats i premsa pluralista, i en
conseqiiéncia de la responsabilitat
dels politics en cuidar de la bona sa-
lut de la premsa, tant en sentit moral
com economic. Aixo no vol dir que
en cada pais s’arbitrin mesures simi-
lars o igualment favorables envers la
premsa. Depén també de la situacio
del mercat interior. Hi ha paisos,
com la Gran Bretanya, en qué tot es
deixa a l’arbitri dels grans conglome-
rats, amb profundes arrels en els sec-
tors industrials i financers. N’hi ha,
per contra, que es mostren decidida-
ment i politicament compromesos en
el sosteniment d’una premsa variada

I’empresa periodistica en
un context social de canvis
profunds i accelerats a
conseqiiéncia de la infor-
matitzacié6 general. I les
funcions i el valor del pe-
riodisme tradicional han
de buscar i trobar noves |
féormules per a adequar-se
a un tipus de societat que
ja ha estat batejada com a
societat de la informacio.
L’empresa periodistica
classica, que s’ha vist as-
setjada per la competéncia
progressiva de noves em-
preses de comunicacid, es-
ta perdent fins i tot el mo-
nopoli de la informaci6
d’actualitat. Nous serveis
(videotext, teletext, bancs
de dades...) vénen a minar
les ja débils bases de la
premsa, exigint-ne no sols
la reconversio tecnologica,
sind també un canvi de !
mentalitat, de funcions i
de procediment.

Estratégies a Europa

La preocupacié pel fu-
tur de la premsa va més en-
114 que la simple atenci6 a
les situacions de crisi de determinats
casos. No es tracta de salvar algun
diari, es tracta de preveure com pot
incidir la dinamica general de canvi
cultural i comunicatiu en el vell su-
port de paper. Es a dir, de quina ma-
nera 1’escriptura/lectura poden con-
tinuar essent un procediment basic
per a la transmissid/discussio de pau-
tes de coneixement i de conducta. I si
unes societats complexes com les
europees poden rutllar salvant unes
garanties minimes de democracia i de
pluralisme, sense la premsa que hem
conegut fins ara.

En general, a tot Europa s’és cons-
cient de I’estreta relacié entre régim
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L’empresa periodistica classica esta perdent el mo-
nopoli de la informacié d'actualitat.

i plural, com Suécia. I la majoria des-
tinen més o menys considerables su-
mes a subvencionar el sector perio-
distic, com Franca (uns 10.000 mi-
lions de francs el 1985) o Espanya
(2.760,6 milions de pessetes el 1985).

Fent abstraccié de moltes excep-
cions i particularitats, es pot apuntar,
segons sembla, que actualment a
Europa la premsa intenta i assoleix
de superar la crisi si es dona alguna
d’aquestes quatre direccions o estra-
tégies:

— Si existeixen o es constitueixen
grans grups econdmics, amb conne-
xions amb altres sectors sobretot fi-
nancers, com a Gran Bretanya, que

puguin desafiar sense complicacions
les conjuntures desfavorables o les
reconversions successives; es tracta
de la tendéncia ja secular i ara accen-
tuada a la concentracid (cas també de
Bélgica o de Franca, malgrat la llei
antimonopoli, que acaba de desafia:
Hersant comprant el principal diari
de Lyon).

— Si en un pais s’ha arbitrat algun
régim de restriccions per a ’accés de
la publicitat a la radio i a la televisio,
com és el cas de la RFA, d’Holanda o
de Bélgica; s’afavoreix aixi un major
fluix de recursos publicitaris cap als
diferents nivells de premsa, possibili-
tant-ne una subsisténcia més folgada.

— Si s’opta per una dinamica de
regionalitzacio: aquest sembla ser, en
importants paisos d’Europa (sobre-
tot Franca, RFA i Italia), un nou fe-
nomen de molt interés, no sols perio-
distic, sin6é també politic; la bona sa-
lut de la premsa regional francesa i
alemanya és ja paradigmatica.

— Si es dona una bona politica de
suport i promocié de la premsa, sense
escatimar fons publics, invertits de
forma directa o indirecta; és el cas
dels paisos nordics que, no per casua-
litat, es troben entre els primers llocs
dels indexs de lectura de premsa.

En conjunt, i siguin quines siguin
les politiques particulars en aquest
ambit, es preveuen tres tendéncies
basiques per a les empreses periodis-
tiques: la concentracio de la propie-
tat, una regionalitzacidé/fragmenta-
cio de publics i una diversificacio de
les activitats (empreses <«multime-
dia»).

En qualsevol cas, la premsa no pre-
senta simptomes d’agonia, sino6 fins i
tot d’una nova vitalitat. Potser en la
proxima década el panorama sera di-
ferent. Perd segur que encara seguira
lluitant per un raco entre les pantalles
de televisors i d’ordinadors.

El panorama de casa

Ben lluny de I’Europa nordica (al-
tissims indexs de lectura de premsa) i
de I’Europa de ’abundancia, la reali-
tat de la premsa dels nostres paisos
constitueix un indicador ben elo-
qiient de les contradiccions que tra-
vessen la nostra historia i la nostra
geografia, humana i lingiiistica. Per
exemple, parlar de Paisos Catalans
en relacié a la dinamica de la premsa
no pot tenir per ara cap sentit definit.
Malgrat alguns intents d’abragar
aquest ambit de cobertura (especial-
ment el diari «Avui», I’antiga revista
«Canigo» o ara «El Temps»), la im-
mensa realitat de la premsa efectiva-
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ment produida i/0 consumida a cada
un dels Paisos Catalans s’organitza a
partir d’uns parametres totalment
distints. Si almenys la llengua fos
I’instrument comu... En realitat, ja
€s un instrument comu, jpero la llen-
gua castellana!

El quadre que adjuntem sobre els
diaris i llur difusio, de Catalunya, Illes
i Pais Valencia, mostra I’estat d’una
part de la premsa existent, la part
sens dubte més important del con-
junt. Quant a diaris, cada un dels tres
paisos té una dindmia propia.

Les Illes, i especialment Ciutat de
Mallorca, tenen una premsa exube-
rant i, segons sembla, amb bona sa-
lut. Els diaris de fora només hi arri-
ben gairebé a I’estiu.

Al Pais Valencia, la situacié can-
via. Una ciutat com Valéncia només
pot fer sobreviure dos diaris, i aixd
s’explica per la notable difusio de la

premsa de Madrid sobretot a Valén-
cia i a Alacant.

A Catalunya, la inestabilitat ha es-
tat la nota dominant d’aquests anys:
uns diaris, molts, han caigut (a Bar-
celona eren 12 el 1975 i ara son 6) i
uns pocs s’han consolidat.

Convé observar que una bona part
d’aquests diaris son anteriors a la
mort de Franco. Pero ja una notable
proporcid sén posteriors al franquis-
me o s’han remodelat substancial-
ment (els de I’antiga cadena del Mo-
vimiento, privatitzats fa pocs anys).
En aquest sentit, hi ha un fet especial
que sobresurt sobre el conjunt: ’apa-
ricio del diari madrileny «El Pais» i
la seva efectiva expansio fins a cobrir
de manera sistematica tota la penin-
sula. Es tracta d’un fenomen nou a
Espanya i especialment a Catalunya,
ja que el diari hi inicia una edicio
propia que ven ara uns 64.000 exem-

EL TEMPS / 20 DE GENER

Dalt, la reconversié tecnologica demana
un canvi de mentalitat. Baix, hi ha una
estreta relacié entre régim de llibertat i
premsa pluralista.

plars; «El Pais» s’ha convertit en el
vertader diari estatal (a Madrid no-
més hi ven el 36 % de tota 1’edicid),
que difon també un bon percentatge
d’exemplars a Valéncia (uns 14.000) i
a Alacant (uns 10.000).

En premsa no diaria, la situacio als
Paisos Catalans de I’Estat espanyol
és similar: en general, tothom depén
de la produccid que se centra 0 a Ma-
drid o a Barcelona (sempre en caste-
11a). En canvi, quant a la «petita»
premsa, la local i comarcal, en cada
indret el panorama presenta trets dife-
rents:. des de la gran vitalitat de la
premsa comarcal a Catalunya, fins a
la més minsa del Pais Valencia,
passant per la revifalla actual de
Mallorca. U
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