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Ajita Wilson, reina del porno mulat
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Les reserves sexuals d’Occident

Les sex-shops han exercit i exerceixen una funcié educativa de cara als neofits en
qtiestions sexuals. En realitat son establiments tan normals com les sabateries o les

Miquel de BAS

El local de la sex-shop
podria servir com a escena-
ri per al rodatge d’un vi-
deoclip d’Andy Warhol.
O, potser millor, recorda
Iatmosfera futurista-cutre
d’aquella pel-licula de
ciéncia-ficci6 de Woody
Allen titulada E! Dormi-
I6n.

Especialment, el xapat
de paper d’embolicar en-
trepans de botifarra, els in-
solits tubs que solquen el
sostre com les calderes
d’una sala de maquines i
les cortines de plastic en-
groguides per I’atmosfera
densa de D’interior recor-
den les memorables esce-

nografies d’algun planeta
de més enlla dels anells de
Saturn.

Aquesta percepcio des-
engabia d’un colp la ima-
ginaci6, provoca mare-
jants visions de craters
amb obertures vaginifor-
mes, pistoles amb disposi-
ci6 de penis, estreles foto-
grafiques que escampen
brillantors pronografi-
ques, i I’entorn plastificat
evoca ’interior d’una UVI
galactica.

Perd prompte es com-
prova, una vegada volati-
litzada la il-lusi6 momen-
tania, que el planeta conti-
nua sent la terra. La inefa-

Sruiteries, només que amb productes «diferents».

ble olor procedent de la ca-
bina de comandament,on
durant nou minuts et pots
veure transportat al llit
més recondit del globus
terraqui, per obra i gracia
de les vint-i-quatre imatges
per segon, fa adonar-se de
la situaci6 exacta. D’altra
banda, la tecnologia enca-
ra no ha arribat tan lluny
per a oferir al ciutada ter-
restre artefactes com
aquell orgasmotron de la
pel-licula de Woody Allen,
en el qual, després d’intro-
duir una simple moneda
fraccionaria, s’obtenia un
orgasme electronic de qua-
tre minuts.

No obstant aix0, aques-
ta imatge que produeix la

botiga erotica més kitsch
de Valéncia —Contactos,
situada en la gran via de
Germanies— no es corres-
pon exactament amb el
que sOn les sex-shops més
prototipiques.

A pesar de I’estigma que
els pesa a sobre, la clara
impressié que trasmeten
totes és de ser locals serio-
sos i professionals, on la
gent sap a qué va i on es
poden solucionar les neces-
sitats més peremptdries
dins de les seues possibili-
tats.

En general, tots els esta-
bliments especialitzats de
Valéncia (i els de la resta
de ’Estat), a diferéncia de
la imatge publica que se’n
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té i que deu bastant a la
publicitat negativa que hi
ha hagut de les sex-shops
d’altres paisos europeus
—especialment de les
d’Hamburg o d’Amster-
dam—, s’acosten bastant
al concepte de fruiteria del
barri, on la gent acudeix
mes a la recerca d’una cosa
concreta que per impuls
morbos. De tota manera,
hi ha hagut el cas, compro-
vat per alguns venedors, de
gent que, vivint al costat
d’un magatzem erdtic,
s’ha desplagat a I’altre ex-
trem de la ciutat on n’hi ha
una altre per demanar un
producte erotic.

L’entrada presenta un
denominador comu: I’aus-
tera decoracio externa. Re-
collint I’expressa prohibi-
cio legal pel que fa al tema,
la fagana es limita a mani-
festar funcionalment el
contingut amb un explicit
sexy-shop. També hi hau-
ria el problema, segons el
dependent d’una botiga,
que «si tinguérem un piu
de ned lluminds, seria bas-
tant problematic, de cara
al veinat».

A Valéncia es produi un
petit bum de sex-shops
quan en I’any 79 nasque-
ren les primeres botigues.
Pero, posteriorment, per
la crisi 0 per unes altres
raons, han anat tancant al-
gunes,

Per a Vicente Mirasol,
un dels precursors i actual-
ment propietari de gran
part de les botigues de Va-
léncia (entre les quals hi ha
Eviadan, la més gran i la
que compta amb més va-
rietat de productes), una
altra possible raé es que hi
havia alguns que obrien
magatzems per esnobisme
0 per a presumir davant
dels amics i no vivien real-
ment el negoci, i en no po-
der aguantar la tirada de la
crisi, han anat tancant.

Mirasol, antic propietari
d’un bar, decidi un dia de
canviar les bombollants
coca-coles pels ungiients i
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els afrodisiacs sense bom-
bolles. La idea li vingué
llegint en una revista un ar-
ticle sobre algunes sex-
shops d’Europa. Més enda-
vant, contacta amb la pri-
mera sex-shop que es mun-
ta a Barcelona, que perta-
nyia a una cadena que ja

nografia s’acosta bastant a
la d’una consulta educati-
va. Segons el propietari
d’Eviadan, s’ha creat una
mala imatge de la sex-
shop, assimilant-la erro-
niament als prostibuls.
«La creenga generalitzada
és que la gent que entra en

/ Jordi Vicent

Anar a la sex-shop és com anar a la fruiteria del barri

comptava amb algun esta-
bliment a Perpinya. I, pos-
teriorment, va fer la passa
segient, muntant-ne una a
Valéncia. Correspon a ell,
per tant, la distincid de ser
un dels qui ha contribuit a
modernitzar la societat va-
lenciana, homologant-la
amb la resta del vell conti-
nent i preparant una de les
tantes bases per a la futura
entrada en el Mercat Co-
mu.

La funcié que han com-
plit les sex-shops i la por-

una sex-shop és una depra-
vada. En absolut. Els qui
entren en una botiga
d’aquestes potser sén els
més oberts de cara a
buscar-se una eixida, una
forma distinta d’eixir-se
d’allo tradicional dins del
sexe».

Pel que fa a la pornogra-
fia, opina que també se
n’ha parlat molt mala-
ment. «Aci ha ajudat en
un 99 % que la gent enten-
ga que la fel-lacid i altres
variants sexuals s6n coses

normals entre la parella.
Pareix que es va compre-
nent que tot alldo que es fa
entre la parella, amb
I’acord de tots dos, no pot
ser dolent.»

El retrat-robot del client
dels supermercats de plaer
podria ser el segiient: ho-
me, entre 30 i 40 anys, i
predominantment de clas-
se mitjana. Ultimament, hi
apareixen algunes parelles
desitjoses de conéixer no-
ves variants, el nombre de
les quals pareix que va
incrementant-se.

La demanada s’inclina
prioritariament cap al llo-
guer de videos X i la com-
pra de preservatius. Els
preservatius presenten una
gamma bastant amplia: re-
tardants, nodulats, es-
triats, amb protuberancies
o amb espermicida. La
procedéncia dels videos sol
ser Estats Units, Franga,
Alemanya i1 Dinamarca.
Perod la gent s’inclina pels
americans i els danesos.
Segons explica un client
aficionat al génere, «en les
pel-licules alemanyes, les
actrius tenen massa blaus i
no tenen depilades les ca-
mes. I els videos francesos
que hi ha per aci sén into-
lerablement marcians».

L’actitud de la clientela
varia entre la timidesa ini-
cial i la demanda de pro-
ductes molt concrets. En-
cara que a poc a poc en
disminueix 1’apocament.
De tota manera, sol haver-
hi algun client que es con-
fon de local, demanant
serveis que no es correspo-
nen amb els de les tendes
erotiques. Per exemple, se-
gons contava el dependent
d’una botiga, «en una oca-
si6 vingué un senyor
demanant-me que em gitas
amb la seua dona, mentre
ell ho veia tot per un fo-
rat. Es comprometia a
pagar-me el sopar i
I’hotel... Ara, no me n’en-
senya cap foto». A un altre
dependent, un client li de-
mana que entras amb ell en
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la cabina de projeccio
«perqué li’n traduis els
dialegs».

Pel que fa a les cabines,
totes les sex-shops prohi-
beixen rigorosament I’en-
trada de més d’una perso-
na en cadascuna. Aquesta i
d’altres prohibicions, com
la no-entrada de menors,
les caracteristiques de I’en-
trada o la venda de deter-
minat material sén man-
tingudes de forma meticu-
losa. Per aix0 es queixen
de la competéncia desleial
d’alguns videoclubs i
quioscs, que venen mate-
rial pornografic. Segons la
legalitat vigent, els unics
establiments autoritzats
per a la venda d’aquests
productes son les sex-
shops, com a botigues es-
pecialitzades que son.

Les sex-shops han exer-
cit una tasca substitutoria
dels sexodlegs bastant im-
portant, de cara a donar
alguns consells a la gent.
Vicent Mirasol, que acudi
a les jornades de sexologia
que es van celebrar a Va-
leéncia, es mostra una mica

Vicente Mirasol, propietari de sex-shops
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Les cabines del plaer
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/ Jordi Vicent

esceptic respecte al tracta-
ment ques s’hi dona a al-
guns temes. «Va estar per
sota del que jo entenc que
hauria de ser una xerrada
sexologica a final dels 80.
Fa quatre o cinc anys, po-
dria haver estat bé, perd
ara, no tant.»

I continua afirmant:
«No s’hi planteja a fons el
tema de les sex-shops. Va
eixir un parell de vegades
el tema del consolador, et-
cétera. Es comentd amb
una mica de morbositat
per part d’alguns sexolegs.
Crec que ningu no profun-
ditza en allo que és un con-
solador o una nina, i la
funci6 que tenen, en els
vertaders problemes que hi
ha i que sén comentats per
la gent que ve aci i que pot-
ser no els comenten a un
sexoleg. I, si aprofundim
una mica en alld que és un
sexOleg, em pense que
qualsevol dependent d’un
sex-shop es tan sexoleg
com els que es fan anome-
nar sexolegs, si entenem
aquesta paraula com el que
estudia o esta pendent del
problema del sexe».

Explica també que a Ca-
talunya s’han fet xerrades
a través de la Generalitat
sobre aix0 i programes de
radio amb la col-laboraci6
de propietaris de sex-shop.
«El problema real, ’estem
vivint nosaltres.»

Els problemes, de tota
manera, es limiten moltes
vegades a qiiestions més
cerebrals que no fisiologi-
ques. El paper que poden
desenvolupar, per exem-
ple, els afrodisiacs depén
més de la predisposicio
animica de l'usuari que
dels efectius poders ultra-
sensorials del beuratge es-
calfador.

Quan la luxuria desplaga
el luxe en els gustos del
personal, les sex-shops es
converteixen en els altims
recintes on es pot excitar la
imaginacio. Son les reser-
ves sexuals d’Occident.
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