Societat

V Salo del Comic:
una dura llico

La darrera edicio del Salo del Comic a
Barcelona, inclos dins la Fira de Mostres
Internacional, no ha convengut ningu.
Per a les proximes convocatories, caldra
modificar-ne els plantejaments.

Albert NAVARRO
L atascade duracapun
seguiment d’aquesta con-
vocatoria del Salo del Co-
mic de Barcelona ha estat
dura. A un inexistent ser-
vei de premsa s’hauria
d’afegir una confusa rela-
cio d’actes, barrejats entre
els despatxos de megafonia
per a firaires i executius
d’alt estil. Un ambient en-
rarit que podia tallar-se
amb un ganivet.

No hi faltaren novetats,
exposicions, premis... pe-
ro, aixo si,,amb més pena
que gloria.” Com un apa-
rent fracas comercial pot
posar a la vista tantes defi-
ciéncies, o a la inversa,
com tantes deficiéncies po-
den dur a un fracas comer-
cial.: Hem arreplegat algu-
nes opinions de participats
i interessats en aquest V
Salé, absorbit per la Fira
de Mostres Internacional.

Per a Josep Toutain

(editor), acceptar ser inclo-
sos a la Fira ha estat un
gran error. «Hi hagué un
poc d’avaricia per part dels
editors, en pensar que amb
el poder de convocatoria
de la Fira el Salo podia
funcionar molt bé comer-
cialment, pero s’ha vist
que aixo ja és historia...
Aquest Salé és deficitari;
hi ha unes xifres negatives
de sis milions de pessetes.»

«D’altra part, estem
agraits a I’organitzacio de
la Fira, perqué ni la Gene-
ralitat ni ’Ajuntament no
ens han fet el menor
cas...»

Per a Rafa Martinez, de
I’editorial Norma, «ens
hem vist obligats a accep-
tar una Fira que en tot mo-
ment ha estat inferior al
que se’ns va dir que es fa-
ria... Es clar que, a la Fira,
no P’interessa el Salo. Una
cosa és que hi haja publici
una altra és que, a les edi-
torials, els interesse com-

Amb musica, per0 sense incidencia

pra un estand, i la Fira viu
dels estands que ven, i no
del public.»

«La llastima és que aci
no tinguem, com a Ma-
drid, una ajuda de set mi-
lions de I’Ajuntament...
Segurament, el que s’hau-
ria de fer perqué no des-
aparega un esdeveniment
com aquest és parlar direc-
tament amb la Diputacio,
la Generalitat, I’Ajunta-
ment o la Coca-Cola, pero
s’ha d’aconseguir un Sald

per a Barcelona cada any.»

Com veiem, els comen-
taris a la desidia de les ins-
titucions sén generals. Je-
sus Cuadrado, director i
critic de Grafito, matisa
una mica el tema: «Sempre
s’ha dit que aquest Salod és
deficitari..., pero, curiosa-
ment, a la setmana de Ma-
drid els llibreters es queixa-
ven de la poca venda, i a¢od
confirma el que diem els
critics de la meua revista:
la gent ja no compra te-
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beos... Evidentment, el
que s’ha de fer son dues
coses. Un replantejament
dels industrials privats: la
historieta camina o cami-
nara per uns altres via-
ranys. I, paral-lament, que
els estaments oficials es
consciencien que la histo-
rieta és un art, un mitja de
comunicacio, etc... Aques-
ta és la meua posicié tedri-
ca, pero crec que no s’es-
devindra ni una cosa ni
I’altra; ni els industrials
han de prendre aquesta po-
sicid, ni Solana tampoc.»

Respecte al Salo, con-
cretament, Pere Porcel, de
I’editorial Arrebato, plan-
teja una dura critica a la
totalitat: «A mi, em sem-
bla que a¢d no és un Salé
del Comic, si no, més bé,
una convencidé d’amiguets
que vénen a veure’s i a xer-
rar. Errors d’organitzacio,
tots els que vulgues i més.
No hi ha cartells, no hi ha
publicitat. Han fet els car-
tells, perd no els han en-
ganxats. S’anuncia la Fira
de Mostres i no s’especifi-

ca que hi ha un Salé del
Comic. Estem amagats en
la part de dalt d’un palau
que, alhora, esta amagat,
no hi ha senyals indicatius,
la gent no ve... Una cosa
aixi, mai més. Muntatges
com aquest sén perqué la
gent que ve per aci no hi
aparega mai mésy.

Carles Prats, d’editorial
Unicorn, en responsabilit-
za, en part, les grans edito-
rials que controlen el Sald,
i hi planteja una alternati-
va.
«S’ha de fer un Sal6 di-
ferent, en un indret més de
pas, gratuit, amb actes cul-
turals, i no aquesta espécie
de desastre que no és gens
instructiu. S’han de donar

incorporacié a la Fira po-
dria dur algun problema...
Jo no sé qui ha dit que ha
mancat publicitat, aixo
sén individus que tenen el
seu propi criteri. Si no els
han enviat el sobre a casa,
diuen que no els n’han in-
format... Les campanyes
de premsa han estat plani-
ficades des de fa molt de
temps... L’any passat el te-
ma de moda eren els origi-
nals per a ’exposicid, en-
guany és la campanya,
veurem el proxim any quin
és... El problema és un
anunci. jAix0 no és un
problema! El problema és
que ’espanyol no llegeix,
ni diaris, ni revistes, ni res,
i encara menys un cartell;

Un sector que ha de canviar

facilitats als editors estran-
gers, perqué vinguen aci a
fer negocis; aquesta €s
I’nica manera de tirar en-
davant.»

Per la seua part, Carles
de Tejada, director del co-
mité organitzador, tracta
de respondre a algunes de
les critiques que han plo-
gut sobre I’organitzacio:

«Jo accepte que no tot el
mon n’esta content... Perd
faria algunes matisacions.
Una, fonamental, és que
sabiem de bestreta que la

un cartell, no el llegiran
mai.»

Ja ho saben els cartellis-
tes. No cal amargar-se.

Moltes coses han quedat
en el tinter: la formacio del
comité organitzador, el
preu de les entrades al Sa-
16, la participacio dels di-
buixants valencians, etc.
De tota manera, en una co-
sa tots han estat unanimes:
en la Fira o en un altre
lloc, amb més o menys mi-
llores, el Salé del Comic de
Barcelona ha de continuar.

Crisis: What crisis

Bertus RAl

L a pitjor cosa que pot

passar a aquest pais és que
els habitants, davant d’una
dificultat, es queden
mirant-se el melic. Aixo ha
passat al Sal6. Dins del
marc de la Fira de Mostres
un salé com el del Comic
resultava un germa pobre
d'un muntatge en qué els
participants poden pagar-
se 1’aparador, i aquest no
és el cas del sector dels te-
beos.

Les noves tendéncies
han corregut més que la
inércia d’un mitja en des-
envolupament. La descon-
nexié entre les tendéncies
actuals i les editorials més
o menys institucionalitza-
des, com Toutain, Chpula
o Norma, perqué les res-
tants ja sén historia, n’és
una prova,

Que el tebeo siga un mit-
ja, ninga no ho dubta, pe-
rd, com a mitja en evolu-
cio, les tendéncies no depe-
nen d’uns senyors editors
exclusivament. Una -sola
novetat aillada pot posar
anys llum entre distintes
concepcions del gue és el
tebeo en aquests moments.

Si es pot dir alguna cosa
en favor d’aquest Sald, és
que ha posat les coses on
corresponia i tots els peus
a terra. No es pot anar fent
campanya en pla tercer-
mundista, i menys intentar
vendre un producte per da-
munt de tot, potser a qui
menys interessa. Perqué el
public potencial del tebeo
no és, després de tot, ma-
joritari, El mitja ha d’evo-
lucionar, com ho fan els
altres sectors del mon de la
imatge. Es una tasca de
tots. I, sobretot, la respon-
sabilitat dels qui tenen el
poder politic és donar faci-
litats. Encara que, desgra-
ciadament, no compren te-
beos.
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