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A Carles GAMEZ
questa estética punk

ha estat un dels motors te-
matics d’alld que ha estat
anomenat «perruqueria
d’avantguarda»», la «no-
va perruqueria» o quan els
perruquers exerceixen, a
més de perruquers, d’esti-
listes, maquilladors, direc-
tors d’art, superstars del
tint i el descolorant: ;En-
terreu els «rulos» i la lacal,
criden des de les seues «ga-

Féo_ria d;Is cabells

L’estética «punk» ha significat un revulsiu,
un gir en el mon de la imatge. Mireu només
com ixen els cabells de certs salons de moda.
Una revolucié. Un escandol de foc i de

leries d’art i perruqueria».

Homes i dones compar-
tint ’assecador i el raspall.
Si la revolucié beat i, més
tard, les estrelles del gay-
power havien iniciat la
confusio dels sexes, aques-
ta continua «androginitza-
cié» trobara en les «noves
perruqueries» la confirma-
ci6 oficial.

Londres, una vegada
més, ha estat el centre di-
fusor-impulsor d’aquesta
«perruqueria d’avantguar-

da». Sector que (en el con-
cepte maxim) des dels
temps quasi prehistorics de
la Mary Quant i els Beat-
les, Julie Christie i Car-
naby Street, i el fildsof de
la perruqueria post-Ale-
xandre Vidal Sassoon, s’ha
convertit en una font de di-
vises per a la industria bri-
tanica.

¢(¢En qué ha consistit
aquesta «nova perruque-
ria?, ¢(Quines diferéncies
més notables 1a separen de
«]’altra perruqueria»,
I’eterna dualitat classicis-
me/avantguarda? Prime-
rament, cal dir que, de
perruquers avantguardis-
tes, sempre n’hi ha hagut
entre nosaltres: el nom de
Llongueras constitueix una
referéncia inevitable. Tam-
poc no podriem parlar de
«nova perruqueria», si no
s’hagués produit, pré-
viament, el boom de les
«perruqueries com a sa-
lons de bellesa» dels anys
setanta.

Potser la diferéncia més
visible, d’entrada, és el
public, un puablic en gran
part jove o molt jove, gens
estrany, d’altra banda, ja
que I’oferta d’aquests nous
perruquers ha anat desti-
nada, principalment, al
sector que no passa
I’equador dels trenta anys.

Si en el passat els salons
de perruqueria eren
«perruqueries de senyo-
res», alineades en els asse-
cadors com les vitrines dels
armadillos del Paleontolo-
gic, els anys vuitanta mar-
quen I’inici d’una obertura
d’edat. L’adolescent co-
menca a ser un client nor-
mal d'aquests salons. En
una época de crisi, on el
sector jovenivol s’enduu la
pitjor part, amb un baix
poder adquisitiu, «seguir
la moda» resulta cada vol-
ta meés dificil: els preus
d’una camisa o d’un vestit
comencen a ser prohibi-
tius. Tanmateix, «canviar
de cabells» encara pot re-
sultar moderadament eco-
nomic: resulta més facil
canviar d’estil capil-lar que
canviar de look integral.
Perd el public juvenil no
pot servir d’Gmic suport
per al perruquer-estilista:
aquest continuard «vivint»
gracies a una clientela he-
terogénia, on es barregen
les Pameles de Dallas/Ei-
xample i les Nina Hagen
de la Gran Via.

En la «Nova perruque-
ria» hi ha una obsessié per
la imatge i per la mise en
scéne. Si en un passat la
perruqueria representava
la germana petita de la mo-
da —n’era un comple-
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E/ perruquer esdevé una especie
d'arquitecte-urbanista de la cabellera.

ment—, ara ella sola pot
constituir moda, un hit so-
cial. Mirem, si no, la quan-
titat de desfilades, festi-
vals, demostracions,
estrictament de perru-
queria, que se celebren;
mostres amb tot el caire
d’un show televisiu, que
tracten de trencar la imat-
ge de guetto, de salo tan-
cat, en qué es trobava la
perruqueria en el passat: la
figura del perruquer-boti-
guer.

Un aspecte que crida
forca I’atenci6 en fullejar
algunes de les revistes del
sector és el llenguatge o
«discurs» técnic de la «no-
va perruqueria». De vega-
des, tens la sensacio de lle-
gir un llibre de teoria de
I’escultura o de la pintura;
el perruquer esdevé una es-
pécie d’arquitecte-urbanis-
ta de la cabellera, on
aquesta ja és un volum es-
cultdric, un tros de paper
mil limetrat...

A Valéncia, com en la
resta del pais, comptem
amb bons locals de la «no-
va perruqueria». Exterior-
ment, de vegades, semblen
més qualsevol bar o pub
modern que un salé de

perruquer, i, quan pe-
netres en el «recinte sa-
graty, tens la sensacié que,
d’un moment a un altre, et
pots topar amb un mobil
de Sempere o la maquina
de la Coca-Cola, encara
que és més facil trobar-hi
un cartell de Graces Jones
o una fotografia de Caroli-
na de Modnaco.

L’aparici6 de la revista
Formas, en el mon edito-
rial peninsular i des del
Pais Valencia, especialitza-
da en perruqueria i imatge,
resulta un fet quasi insolit,
si en valorem el format de
luxe, tipus Vogue, i que es
manté amb el suport d’una
firma de cosmética ita-
liana, amb un elevat
nombre de subscriptors.

Formas ha estat un
trampoli clau per al llanga-
ment dels nous perruquers
valencians, de cara a ’exte-
rior. Per a Josep Lozano,
director d’art de Formas,
home amb un gran back-
ground cultural, el mo-
ment de D’estilisme-perru-
queria valenciana resulta
espléndid, estem entrant
en uns «Golden Years»:
«Comptem amb uns
quants noms d’impacte pe-
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Un pentinat de Josep Beso, de Valéncia

ninsular, i el punt més sig-
nificatiu és el mogollén
de la gent jove, d’adoles-
cents, que s’incorpora a la
moderna perruqueria.»

Arran del primer aniver-
sari de la revista Formas,
es va muntar un d’aquests
shows, amb el «pretext» de
tallar alguns cabells en di-
recte. Quatre firmes,
quatre estil, diferents
d’alld més entre elles, pre-
sentaren els looks respec-
tius: des del glamour via
Hollywood, passant per
«una recreacid del Japod
actual, a través de la radio,
fins al marqués de Sade,
tot embolicat en cuir, ca-
denes i tota mena de para-
fernalia sadico-punk-ma-
soquista».

Dins el hit-parade valen-
cia de la perruqueria més
d’avantguarda destaquen
els noms de Tono San
Martin i Rechal’s, homes
amb molts anys de profes-

si6 a ’esquena, i amb la
satisfacci6 actual de penti-
nar la cantant d’un grup de
musica pop, juntament
amb la senyora Amparo,
del tercer, o la dona del
president. En Rechal’s
podriem parlar d’un cert
neoclassicisme amb dosis
de glamour, la dona sofis-
ticada, elegant, indepen-
dent, femenina: el seu mo-
del perfecte seria una
Catherine Deneuve. En
Tono S. Martin comptem
sempre amb la sorpresa,
una mise en scéne ma-
nierista, barroquitzant;
podriem dir-ne alld
d’aquella série televisiva:
Audacia es el juego.
Sempre sorprenent: els
seus models, de vegades,
semblen heroines de Cre-
pax, Bond's girls o Mada-
me Butterfly de I’era psico-
delica.

Si us plau: Haircut one
hundred!
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